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Las ferias (re) encauzan el sector

» Las ferias son el nuevo (y el
desiempre) puntode partida
del sector, en el que las rela-
ciones comerciales cobran
masrelevancia que nunca.

»Analizamos qué papel
desempenan estascitas profe-
sionales en la adquisicion de
stock y como se consolidan
como el equilibrio perfecto
al ofrecer un gran abanico
de oportunidades y posibili-
dades.

Sitenemos en cuentaque el 47%
del sector profesional realiza
sus compras en las ferias profe-
sionales, jcuanto son de nece-
sarias estas citas que se cele-
bran cadaano?y ;en qué punto
se encuentra realmente esta
industria?.

Septiembre supone el inicio
de un nuevo calendario ferial
cargado de citas importantes
y tanto expositores como visi-
tantes se preparan para ello.
Con tanto ir y venir quizas se
nos olvida como estas ferias

pueden significar tanto para
unaempresaotiendadejoyeria
cuando, en realidad, estas
también son otro musculo
importante para la industria
quenoshacetenerlospiesenla
tierra. Las ferias son el analisis
del sector, el cara a cara, el
quién es quiénylo que esta por
llegar.

Por ello, las ferias cogen auge
impulsadas por el crecimiento
del turismo, el regreso a la
realidad fisica y el resurgir, en
general, del sector. ¢

Lareconocida empresa familiar de joyeria y relojeria ubicada en Fuerteventuray Malaga (Nerja)
anuncia su proxima apertura, que se suma a las seis que ya tiene la empresa. Pag. 22

/
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Sif Jakobs brilla
en Alicante con
un evento para
el publico final

Elpasado13dejunio,lapopular
marca Sif Jakobs celebro, en
colaboracién con su grupo
distribuidor 3Veinte, un evento
en Alicante organizado por La
Ponderosa.

Pag. 24

MadridJoya
desvela nuevas
incorporaciones

La cita ferial ha llenado todos
los espacios posibles conincor-
poraciones potentes y cuenta
con una lista de espera.

"La tienda
es el pasado,
presente y
futuro de este

sector"

DPAOLA dio el salto al
Pretail con su primera

tiendafisicaen Barcelona
y, desde entonces, no ha dejado
de crecer. Humbert Sasplugas,
CEOy Cofounder de PDPAOLA,
nos cuenta que les hallevado a
dar este paso. ®

Las noticias
mas leidas
del mes

grupoduplex.com

El sector joyero se despide de Rose
Marie, Ex Directora comercial

de Cartier

Swatch x Omega: uno de los relojes
mas buscados en 2022 vuelve con
un nuevo diseno

Gold Touch Joyeros experimenta un

gran crecimiento

Perlas, las joyas mas atemporales

celebran su mes
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© Beatriz Badas Alvarez

ace unos meses,

Grupo Duplex puso a

disposicion del sector

joyero una encuesta

con un fin especifico.
Esa encuesta nos hallevado a otro
debate, el de como las diferentes
ferias tienen mucho que aportar
al sector y como unas se comple-
mentan conlasotras. Sitenemosen
cuenta que el 47% del sector joyero
y relojero realiza sus compras en
las ferias profesionales, ;cuanto
son de necesarias estas citas que

Las ferias profesionales (re) encauzan el sector

Las ferias cogen auge impulsadas por el crecimiento del turismo, el regreso a la realidad fisica y el resurgir, en general, del sector

se celebran cada ano? Y ;en qué
punto se encuentrarealmente esta
industria?.

Dimos la bienvenida al afio
anunciando la recuperacion del
sector, yaque segin un estudio del
Observatorio Sectorial DBK, los
principales comercios de joyeria
y relojeria en Espana finalizaron
el ejercicio 2022 con una factura-
cion conjuntade1.600 millonesde
euros; esto supuso un crecimiento
del 7% frente al ano anterior. A lo
largo de estos meses, no solo el
sector ha continuado trabajando
en esa recuperacion, si no que el

Oroarezzo

El 47% del
sector realiza
sus compras
en las ferias

auge de éste ha dado un giro de
360°y todo ha cambiado; tanto
que incluso las nuevas genera-
ciones han decidido volver a las
tiendas fisicas. Segtin Statista, en
2023 y con un 34%, los consumi-
dores esparfioles de la generacion
7y los millennials expresaron que
prefieren realizar sus compras
en tienda fisica a la hora de elegir
joyasy accesorios. Por lo que, las
preferencias por comprar en el
canal online para las joyas fueron
un poco menores en lo que va de
ano entre ambas generaciones.
Al mismo tiempo, en 2022 la relo-

jeriayjoyeria fue el sector que mas
incremento sus ventasonline en el
segundo trimestre del afio, con una
subidadel 15%, hasta 33,1 millones
de euros, por lo que el cambio
entre el mundo digital ylastiendas
tradicionales ha evolucionado con
rapidez,dando paso al gran cambio
del afio para un sector en el que
volver a donde empez6 todo es la
clave. Y es que, en un mundo tan
digitalizado, el reclamo de abra-
zarse alarealidadnohacemasque
aumentary esto acaba influyendo
entodoslos ambitos e industrias.

Online

] o

Entienda fisica
20%

10%
0%

Fuente: Klarna;Nepa
© Statista 2023

“Porcentaje de consumidores de la generacion Z y millennials que preferirian comprar
principalmente en linea/en la tienda joyas y accesorios en Espana en 2023”

. 40% ...

34%

Generacion Z

Millennials

Esparia; Nepa; de Enero a Marzo, 2023; minimo.1,000

Informacion adicional:

VicenzaOro

No cabe duda entonces que el
sector joyero y relojero retoma el
hilo delo que eslatradicion joyera
para fusionarlo con las posibili-
dades que un mundo masmoderno
nos ofrece hoy; y lo hace con sus
valores, su filosofiay entendiendo
que es cierto que si no estas en
redes sociales, simplemente no
existes, pero si tujoya no se puede
tocar y apreciar en una tienda
fisica, tampoco despiertas ese
deseo y esas sensaciones propias
de este sector. Y ya no es solo que
estemos ante ese regreso a los
origenes, si no que los datos son
solo una bocanada de aire fresco
para continuar trabajando en un
futuro que promete. Por ejemplo,
y como ya sabemos, segiin datos
extraidos del ICEX, del 2021 al 2022
laexportacion dejoyeria de Espana
experimento un crecimiento del
6%y, del 2017 al 2022 un 23,3%. Al
mismo tiempo, larecuperacion del
turismo es clave para promover un
escaparate joyero atractivo, y es
que los datos hablan por si solos:
enel segundo mes del afio, Espafia
recibié 4,3 millones de turistas
internacionales, un 35,9% mas que
en el mismo mes del afio anterior,
segunlosdatos delaEstadisticade
Movimientos Turisticos en Fron-
tera (Frontur) publicados por el

Instituto Nacional de Estadistica
(INE). En el acumulado del ano,
el pais ha recibido a 8,5 millones
de turistas, un 49% mas que en el
mismo periodo del afio anterior,
pero un 1,3% por debajo de 2019.
En enero, Espana habia superado
por primera vez cifras prepan-
demia, con 4,1 millones de turistas
internacionales, un 0,3% mas que
en 2020. Por ello, el regreso a las
tiendas tradicionales es sdlo el
comienzo de unanueva eraparael
sectorjoyeroyrelojero, que vuelve
a mirar con buenos ojos todas
esas herramientas que nunca han
dejado de estar asu alcance, con el
finde continuar conquistandoaun
publico final cada vez mas atraido
por la industria. (Incluso la moda
ha caido rendida a esta industria,
acompanando cada nueva colec-
cion con piezas exclusivasoincluso
creando sus propias colecciones).

;Donde comienza ese retorno?
Enlasferias

Septiembre suponeeliniciode
unnuevo calendario ferial cargado
de citasimportantesy tanto expo-
sitores comovisitantes se preparan
para ello. Con tanto ir y venir
quizas se nos olvida como estas
ferias pueden significar tanto para
una empresa o tienda de joyeria

Inhorgenta Munich

Las ferias son
el analisis
del sector, el
cara acara

MadridJoya

cuando, enrealidad, estastambién
son otro musculo importante para
laindustria que nos hace tener los
pies en la tierra. Las ferias son el
analisis del sector, el cara a cara,
el quién es quién y lo que esta por
llegar. ;Como influyen entonces
en nuestras marcas y empresas?.
Como nos cuenta Joieria Orfi, “las
ferias aportan sabiduria, apren-
dizaje y conocer gente nueva que,
si nos quedaramos en la tienda,
no tendriamos la oportunidad de
conocer. Una feria te abre muchas
puertas”.

Caberecordar que, por ejemplo,
VicenzaOroinaugurd 2023 conuna
edicion de récord, la mas grande
en casi 70 anos de historia con
1.300 marcas expositoras y 400
compradores extranjeros. Los
compradores internacionales se
duplicaron en comparacion con
la edicion de invierno de 2022
(+105 %), y es un récord histdrico
de asistencia con un +11,5 %, en
comparacion con la edicion ante-
rior a la pandemia de enero de
2020. Los visitantes extranjeros
rondaron el 60% del total, proce-
dentes de 136 paises del mundo.
Por otro lado, la edicion de marzo
de Istanbul Jewelry Show registro
1.500 empresas y marcas de 10
paises que se presentaron a los

cerca de 32.000 profesionales
del sector en la feria, marcando
con estos datos la mayor edicion
de Estambul jamas celebrada. Si
nosvamos a Alemania, Inhorgenta
Munich también experimento
un regreso exitoso, con cerca de
24.000 visitantes de 9o paises, un
51% mas y 802 expositores de 38
paises, un 10% mas. Oroarezzo,
que en su ultima edicion se enfoeo
en la fabricacion y produccion de
joyas mas que nunca, registré un
+40% de visitantes. Y MadridJoya,
que celebro6 una pasada edicion
de septiembre con mucho éxito
y la que esta por llegar promete
ser la consolidacion definitiva.
Podriamos seguir reuniendo infi-
nidad de datos en cuanto a ferias
del sector que demuestran no sélo
que estamos ante unaclararecupe-
racion, sino que su auge sélo acaba
de empezar.

Entre todos estos datos, las
ultimas ediciones celebradas
lo han hecho con el regreso de
empresas referentes en el sector
que vuelven a apostar por estos
formatos para mantener contacto
con sus clientes; o incluso marcas
que han apostado por primera
vez por estas ediciones, quieren
repetir. Esta claro que en cuanto a
expositores, los datos son positivos.

Watches and Wonders
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+Qué ocurre con los visitantes
profesionales?.

Como afirman desde Gold
Touch Joyeros, “las ferias del
sector,como VicenzaOro o Watches
and Wonders, aportan una serie
de beneficios significativos para
nuestra empresa de joyeria y relo-
jeria. Estas ferias son eventos clave
en la industria, donde se retinen
fabricantes, disenadores, marcas
yamantes delajoyeriaylosrelojes
de todo el mundo”. Para esta
empresafamiliar, las citas feriales
ofrecen diferentes ventajas, como
las tendencias y la innovacion
que estas aportan. “Las ferias del
sector son un escaparate para las
ultimas tendencias en joyeriay
relojeria. Nos permiten mante-
nernos al tanto de las novedadesy
descubrirlas creaciones masinno-
vadoras de marcas reconocidas.
Estonos ayuda a ofrecer anuestros
clientes productos actualizados y
alamoda”; o el conocimiento del
producto ya que, como afiaden
desde Gold Touch “las ferias son
una excelente oportunidad para
obtener un conocimiento mas
profundo sobre los productos que
ofrecemos. Podemos aprender
sobre las caracteristicas técnicas,
los materiales utilizados y las
técnicas de fabricacion empleadas
en la creacion de joyas y relojes.
Este conocimiento nos permite
brindar un mejor asesoramiento
anuestros clientes y garantizar
la autenticidad y calidad de los
productos que vendemos”.

Lasrelaciones comerciales

El regreso a las tiendas tradi-
cionales esta promovido, en parte,
por esa necesidad del ti a t, una
necesidad que,desdela pandemia,
solo ha experimentando un creci-
miento y que se manifiesta en lo
sencillo que puede parecer generar
un impacto positivo en un cliente

si estamos cara a cara, a lo dificil y
cuestionable que puede ser en el
mundo digital. Es decir, el sector
joyerovive delasrelaciones comer-
ciales, siempre lo ha hecho y, al
mismo tiempo que ha evolucio-
nado en herramientas digitales y
presencia online, estas relaciones
fisicas también experimentan
ese cambio que deriva a un nuevo
ambiente en las citas feriales. Por
ello, el auge en visitantes profe-
sionales en las ferias del sector
esta encauzado en la misma linea.
“Las ferias son el lugar ideal para
establecer y fortalecer relaciones
comerciales. Podemos conec-
tarnos con proveedores, fabri-
cantes y disenadores lideres en
el mercado, lo que nos brinda la
oportunidad de expandir nuestra
red de contactos y colaborar con
socios estratégicos. Estas rela-
ciones son fundamentales para
obtener acceso a productos exclu-
sivosy brindar a nuestros clientes
una seleceion tinica”, afirma Gold
Touch.

Y es que, las ferias aportan
beneficios clave como mantenerse
actualizado sobre lastendenciasy
lainnovacion en laindustria, hasta
establecerrelaciones comerciales.
Todo ello con el propdsito de dar
la oportunidad de ofrecer a los
clientes una experiencia excep-
cional. Ademas, la falta de comer-
ciales que visiten la tienda, como
nos cuenta unajoyeria que prefiere
mantenerse en el anonimato, hace
entender las ferias como una clave
paralatienda fisica.

¢Qué papel desempeiian las
feriasenlaadquisicion de stock?

Si antes hablamos del creci-
miento en ventas o en exporta-
ciones, esto debe de ir promo-
vido por producto de calidad y
en tendencia, aunque también
contando con las expectativas que

Istanbul Jewelry Show

PROTAGONISTAS

Las ferias se
consolidan

la falta de
comerciales

L

VicenzaOro

queremos cumplir. Y todo esto
empieza por un stock que satis-
faga todas las necesidades, por lo
que, ;qué papel juega esto en una
feria?. Aunque estas citas no son
la iinica forma de completar el
stock de una tienda, su relevancia
radica enlaposibilidad de acceder
a una amplia variedad de provee-
dores y productos, examinar las
tendencias del momento y las que
estan por llegar, tomarlas como
una fuente deinspiracion, incluso
conocer lasdemandas del mercado
y poder tomar asi decisiones estra-
tégicas. “Las ferias reiinen a una
amplia gama de proveedores,
desde marcas reconocidas hasta
fabricantes independientes y
disenadores emergentes. Estonos
brindala oportunidad de explorar
unagrandiversidad de productosy
seleccionar aquellos que se ajusten
a nuestro mercado objetivoy a las
preferencias de nuestros clientes”,
afirman desde Gold Touch.

“Puedo elegir marcas que
quizas en mi zona no hay y eso me
permite tener mas exclusividad.
En una feria descubres el género
de una forma diferente a como
lo harias en un muestrario, mas
ordenada y mas atractiva. Esto
quiere decir que igual visto en
una tienda no lo hubiera cogido
pero al verlo en un stand, con mas
calmay conociendo la marca que
hay detras, todo cambia”, anade
Joieria Orfi. Esdecir, sabemos que
el consumidor necesita vivir una
experienciacuandonosvisita, pero
hemos dejado pasar por alto que
incluso como profesional joyero,
también buscamos esa experiencia
gratificante a la hora de elegir un
producto; una experiencia que,
finalmente, s6lonoslapuedetrans-
mitir una feria.

Ademas, las ferias del sector
son ese lugar en el que muchos
proveedores presentan colec-
ciones y piezas exclusivas que no
se encuentran facilmente en otros
canales de distribucién, lo que
permite, al mismo tiempo, ofrecer
al cliente final un producto tinicoy
diferenciado.

El equilibrio perfecto

Por ultimo, la industria joyera
y relojera cuenta con un amplio
panorama de ferias, perfecto para
cumplir con todaslasnecesidades,

desde producto, hasta marca o
fabricacién mientras que,almismo
tiempo, las sensacionesylos nego-
ciosdiscurren. “En unaferianunca
sabeslo que vasaencontrar pero es
una puerta abiertaporlaquetienes
que entrar y dejarte sorprender.
En mi caso, nunca voy a buscar
un producto en concreto, dejo
que todo fluya”, nos cuenta Joieria
Orfi cuando le preguntamos qué
busca en una feria, transmitiendo
que, para ellos, estas citas son,
como deciamos, experiencias que
se traducen en la posibilidad de
visitar cuantas mas ferias mejor
para conocer todo lo que esta
ocurriendo en nuestro sector, sin
dar nada por hecho.

Y es que, para una tienda tradi-
cional, las ferias del sector se han
convertido en una cita clave a la
hora de encontrar todo aquello
que necesiten. Por ejemplo, Gold
Touch afirma que “buscamos
una combinacion de productos,
marcas y fabricacion. Cada uno
de estos aspectos juega un papel
importante en nuestra seleccion
final. En general, nuestro objetivo
es encontrar un equilibrio entre
productos atractivos y de calidad,
marcas reconocidas y fabricacion
cuidadosa. Queremos asegurarnos
de que los productos que selec-
cionamos sean auténticos, satis-
fagan las necesidades de nuestros
clientes y cumplan con nuestros
estandares de calidad. Al ofrecer
una combinacion de productos,
marcas y fabricacion de calidad,
buscamos brindar a nuestros
clientes una experiencia satisfac-
toria y confiable al elegir joyas 'y
relojes en nuestra tienda”.

“Todas las ferias se comple-
mentan, a veces por fechas o
porque no necesitas género no
puedesir atodas las que te gustan
perotodasellas se complementan”,
afirma otra tienda de joyeria.
Ademas, toda esta gran variedad
se da en ferias preparadas para
cubrir con todas las necesidades
ya que existe “un gran abanico de
opciones”.

En definitiva, las citas feriales
son una parada obligatoria para
vender, comprar, descubrir y
conocer. Los profesionales nece-
sitan de ellas para continuar, porlo
que debemos otorgarles el sentido
que merecen. ¢
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Actualidad Grupo Cadarso

rrROSPEX

SPEEDTIMER

Prospex Speedtimer Cronografos Solares
de 1/100 de segundos

Cuatro nuevos cronégrafos inspirados en la rica y continua tradicion de Seiko por el cronometraje
deportivo. Equipados con el nuevo calibre solar 8A50, que mide el tiempo transcurrido en incrementos
de1/100 de segundos.

Entreellos, 2 son ediciones limitadas. Una conmemora el 40 aniversario del primer cronégrafo de cuarzo
analogico del mundo presentado por Seiko en 1983, y la otra celebra el Campeonato Mundial de Atletismo
de Budapest donde Seiko es el cronometrador oficial.

Vuelven las perlas con Secrecy

Ya comienza la temporada de bodas, y las joyas con perlas son un clasico, tanto para novias como para

invitadas, que nunca pasa de moda.

Los pendientes BREATH de Secrecy son perfectos para novias atrevidas que quieren lucir pendientes
largos o invitadas que buscan resaltar su outfit con una pieza de joyeria especial. Estos pendientes tienen
una pepita de Plata de Ley 925 banada en Oro de 24k con dos perlas naturales de rio, unidas por una cadena.

Descubre todala gama de joyas con perlas en www.secrecyjewels.com

Pendientes BREATH oro 75,00€

O
£

24 CHIARA FERRAGNI

iLas cruces estan de moda!

Descubre la coleccion de cruces de Chiara Ferragni, una seleccion de piezas banadas en oro y en plata
con circonitas blancas, totalmente en tendencia.

Lamarca presentaunagamadejoyas paratodo tipo de gustos, desde cruces mas atrevidas alas mas clasicas,
en collares o en pendientes.

La coleccion se compone de 14 referencias entre 59 y 139 €.

Guess llena el verano de Rock&Roll

Lamarca americana Guess nos descubre sus colecciones mas rockeras para este verano. Tanto en relojes
como enjoyas, piezas de gran tamaro recubiertas de pedreria para completar los looks veraniegos y darles

un punto rockero y diferente.
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Descubra las ultimas novedades en nuestro portal B2B

Descuibralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

SEIKO TOUS WATCHES GC
) "
MORELLATO MASERATI LA PETITE STORY

secrecy: £ LORUS SEIKO GUESS WATX
9 s ~b
RADIANT <=
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Un homenaje a los 110 anos de relojeria Seiko

Las ediciones limitadas de la serie de
artesania Seiko Presage

Lahistoria de Seiko abarcamas de un sigloy se remonta a1913 con laintroduccion del primer reloj de pulsera de Japon, el iconico Laurel. Para celebrar sus 110
aios en la fabricacion de relojes de pulsera, Seiko rinde homenaje a las generaciones de talentosos artesanos y presenta cuatro modelos de edicion limitada.
Cada uno de estos modelos tiene impresionantes esferas creadas por cuatro maestros artesanos utilizando técnicas tradicionales japonesas. ¢

Esmalte-En honor a las tradiciones de nuestros antepasados

La industria relojera de Japon dio
un salto monumental con su primer
reloj de pulsera en 1913, el Seiko Laurel,
que presentaba una esfera de esmalte
duradera en un color blanco brillante.
El proceso del esmaltado consiste en
aplicar esmalte a un material de hierro
yluego cocerlo aaltatemperatura. Crear
una esfera de reloj esmaltada requiere
un alto nivel de habilidad. El maestro
artesano del esmalte, Mitsuru Yoko-
sawa, tiene buen ojo para crear esta
obra de arte. Mediante la combinacion

i spB3g7 £

i SRR

de técnicas heredadas de sus prede-
cesores, ajusta de manera experta las
proporciones del esmalte, controlando
cuidadosamente la temperatura y la
humedad. Despuéshornealas esferasde
esmalte y el iltimo paso es terminarlas
a mano con esmerado cuidado. Inspi-
rado en el Laurel original, este modelo
de edicion limitada presenta un llama-
tivo nimero romano rojo “XII” alas 12,
infundiendo la esencia de los origenes
de Seiko. SPB393J1 PVP:1.800¢€, Edicion
limitada a 1500 unidades.

Porcelana Arita-Un tributo que resiste al paso del tiempo

La porcelana Arita, conocida por su
fuerza, brillo y belleza, estd hecha de
piedra de porcelana natural triturada
de una calidad excepcional. La primera
piedra de porcelana descubierta en
Japén provino de la cantera Izumiyama
en Arita, Japon, a principios del siglo
XVIIL Lafabricaciondelaporcelana Arita
es un proceso complejo que requiere
mucho tiempo y atencion cuidadosa a
los detalles en cada etapa. Con la ayuda
del maestro artesano Hiroyuki Hashi-
guchi, Seiko ha alcanzado niveles de
durabilidad y belleza mediante el uso

de un material que es cuatro veces mas
fuerte que los materiales convencio-
nales. Laporcelana se funde con moldes
de alta precisién y se hornea a1300 °C
parafijar el color, la texturay la profun-
didad que resisten al paso del tiempo.
El tono marfil de la esfera de porcelana
esta inspirado en el color natural de la
piedra enlacanterade Izumiyama. Este
reloj rinde homenaje a la experiencia
en relojeria mecanica de Seikoy al arte
supremo delaporcelana Arita. SPB397J1
PVP: 2.200€, Edicion limitada a 1500
unidades.

Lacado Urushi-Artesania practicada a perpetuidad

El lacado Urushi es un arte decora-
tivo centenario que tradicionalmente ha
adornado vajillas y muebles. Es el resul-
tado de un riguroso proceso de varios
pasos. Consiste en aplicar laca liquida
de la savia del arbol de la laca, después
secarla y por ultimo pulirla repetida-
mente. Seiko selecciono la técnica de
lacado Urushi estilo Kanazawa para
crear una esfera distintiva de marroén
cobrizo. Este tono inico esta inspirado
en el paisaje urbano de arquitectura

tradicional de la ciudad de Kanazawa.
Laproduccion de la esfera esta liderada
por el maestro del lacado Urushi, Isshu
Tamura, que supervisa a expertos arte-
sanos que cuidadosamente recubren y
pulen la esfera para lograr el brillo y la
profundidad del color deseado. Llevar
este reloj y saber como se produjo es
sentir la presencia de la artesania
japonesa alla donde vayas. SPB395J1
PVP: 2.200¢€, Edicion limitada a 1500
unidades.

Esmalte Shippo-Inspirado en el profundo mar azul

El esmalte Shippo es una técnica
centenaria que consiste en aplicar
esmalte al metal. Traducido literal-
mente como “siete tesoros”, Shippo
es conocido por su hermoso brillo y
colores vivos. Este modelo de edicion
limitada presenta una esferade esmalte
Shippo de color azul intenso. Su estilo
se remonta a mediados del siglo XIX
cuando el hijo de un samurai de la
provinciade Owari estudiolos productos
traidos a Japon por un barco holandés.
Elmaestro artesano Wataru Totaniy su
equipo aplican manualmente el esmalte
a la superficie metélica de la esfera,
que luego se cuece a una temperatura
abrasadora de 800°C. Este proceso se

repite varias veces y luego la esfera se
pule ala perfeccién. El producto termi-
nado es simplemente impresionante,
reflejando las olas, los tonos azules y la
transparenciade las profundidades del
mar. La produccion respetuosa con el
medio ambiente también distingue a
esta esfera de esmalte Shippo, con un
esmalte sin plomo que se utiliza para
proteger el medio ambiente a pesar de
que el proceso de produccion es mas
complicado. Una artesania exquisitay
una historia convincente hacen que este
reloj sea verdaderamente atemporal.
SPB399J1PVP:2.400€, Edicionlimitada
a8oounidades.
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Novedades Grupo Expertis

n este verano en que el

tiempo se desvanece y las

tardessealargan,losanillos

de Ti Sento Milano se

convierten en verdaderos
tesoros que capturan la esencia de la
época estival.

Ladanzade perlas, unatendencia
que cada temporada se reeditay que
conquista ahora a todas las genera-
ciones, se alia alas piedras preciosas
resplandecientes, o a las amatistas
que encierran la profundidad de los
atardeceres doradosy complementan

la belleza del verano. Asi, se crean
joyas que se pueden combinar entre
si para crear looks muy especiales,
que brillan al compas de esta época
tan esperada.

Sumeérgete en el lujo veraniego con
Ti Sento Milano y descubre la pasion
que despiertan susjoyas en la tempo-
rada mas vibrante del afio.

Deja que el radiante brillo de
nuestras joyas envuelvan tu espiritu
con una elegancia que sélo el verano
puede inspirar.

Un dia de verano con BROSWAY

as pulseras y collares de

Brosway son los acceso-

rios imprescindibles para

esta temporada. Déjate

conquistar por la especta-

cular belleza de las dunas de arena y

por las novedades de la coleccion de
hombre Poseidon.

Fabricadas conlos materiales mas

exquisitos, cada pulsera es una obra
de arte Unica, perfecta para lucir en
cualquier ocasion.

Hay una pulsera Brosway para
cada ocasion y estilo personal.
Ademas, su calidad superior garantiza
durabilidad y resistencia, permitién-
dotedisfrutar de estas piezas durante
muchos veranos.

Pritika Swarup deslumbra luciendo
PIANEGONDA en Cannes

on ocasion del Festival

de Cannes, la fascinante

modelo estadounidense

Pritika Swarup lucié las

joyas de la coleccion Asso-

luto en la alfombra azul del amfAR,

la famosa noche de recaudacion de
fondos paralainvestigacion.

Betony Vernon, directora creativa

quediseniola coleccion Assoluto para

Pianegonda, afirma que “mi objetivo

comodisefiadoraeshacer que quienes
usen mis creaciones o utilicen los
objetos que heideado se sientan bien”.
Con ‘Assoluto’, he querido celebrarla
vida.Imaginé que estasjoyas podrian
ser gigantes, que podrian estar en el
centrodeuna plazayal mismo tiempo
ser también muy, muy pequenas”.
Auténticas joyas de arte que cele-
branlavidaen sumaximo esplendor.

La elegancia marina de la turquesa de

ANIA HAIE

nia Haie ha creado
una seleccion de joyas
deslumbrantes que
capturan la esencia del
verano en cada detalle,

con la turquesa como eje central.
Fusion perfecta de sofisticaciony
frescura, cada pieza esta cuidadosa-
mente diseniada pararealzar tu estilo
y anadir un toque de elegancia a tus

conjuntos veraniegos.

El vibrante tono azul verdoso de
la turquesa es un simbolo de sere-
nidad y proteccién, que combinado
con metales preciosos como la plata
esterlinayel chapado en oro,adquiere
un brillo atin mas intenso y resplan-
deciente, convirtiendo cada pieza en
una auténtica obra de arte. jDéjate
deslumbrarporlacoleccion turquesa!

DISTRIBUCIC

DIAMON-IRE

OLLIVER
ABBOTT

TILSENTOQO

PAUL HEWITT

PIANEGONDA l‘nfﬁd [@288

brosway  ANIA HAIE

GRUPO-EXPERTIS.COM

MER JEWELS
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) ) ) ENCIENDE EL FLASH
Tecnologia y emociones se alian

en BOBo

A

sus productos. BOBG fusiona elegancia, particularidad
y simpleza en susjoyas.

Fusionando tecnologia y sentimientos, esta nueva
propuesta busca convertir los recuerdos mas memo-
rables en una joya para lucir siempre. “Queremos dar
la oportunidad a cualquier persona de incrustar su
recuerdo o momento parallevar oregalar en unajoya”,
nos cuentan desde la empresa. Asi nace un proyecto
totalmente nuevo en el mercado que busca conquistar
a sus futuros clientes, ofreciéndoles la oportunidad
de transmitir lo que sienten a través de una joya.
Con BOBG, lo importante del producto es reflejar el
momento especial de la persona que lo posee y crear
asiun recuerdo especial. Y es que, desde hace unos
anos transmitir emociones y sentimientos vuelve a
cobrar sentido ya que buscamos recuperar esa parte
que nos une; dicho de otra forma, volvemos a valorar
pequenos momentos que forman parte del dia adiay

ILUMINA TU JOYA

ajoyeria, al finy al cabo, son sentimientos,
muchas veces también recuerdos o
momentos especiales. Al mismo tiempo,
buscar el regalo perfecto suele recaer en la
eleccion de una joya, buscando persona-
lizacion y un acierto asegurado. BOBG, la marca de
joyeria que nace bajo el pensamiento y la filosofia de
un equipo joven busca precisamente esto, destacarlos
momentos especiales delavidamientras que, al mismo
tiempo, transmite la alta calidad de los materiales de

Eres mi mas
bonita
casvalidad.

quelohacen especial. Por ello, unajoya con un mensaje
escondido puede ser para la persona que lo recibe un
pieza especial para lucir siempre.

“Evocar emociones enla gentey estar presentesen
momentos especiales es lo que nos mueve en BOB6.
Nuestras joyas no son un elemento decorativo super-
ficial, son un recuerdo que viaja con la persona que la
posee”, anaden.

Como funcionan lasjoyas de BOBo

Para descubrir el recuerdo o momento que se
esconde en la joya BOBO es necesario encender la
linterna o el flash de un smartphoney, a continuacion
colocarlajoyaen estaluz. En unlugar oscuro, se desve-
lara el mensaje proyectado en una superficie lisa.

Un proyecto que BOB6 ha patentandoy que aportaal
sector un toque de emocion, convirtiendo esta opcion
en un regalo especial y muy personal. ¢

[ X ]
Masinformacion

bt 8659903801
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3Veinte apuesta por MadridJoya

Lanueva temporada es sinénimo de época de ferias, novedades y nuevas oportunidades.
Por ello, las marcas del grupo distribuidor 3Veinte se preparan para la primera cita
nacional: MadridJoya septiembre. Una oportunidad para conocer de cerca la calidad y

SIEF JAKOBS CO:UReLION

JEWELLERY HANDMADE IN GERMANY
COPENHAGEN
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Sif Jakobs brilla en Alicante

© BeatrizBadas Alvarez

1 pasado 13 de junio, Sif Jakobs, una de las
marcas dejoyeriamas populares, celebro un
evento dirigido al consumidor final en cola-
boracion con su grupo distribuidor 3Veinte
y organizado por La Ponderosa.

El objetivo de esta noche especial se enfocé en que el
publico pudiera sumergirse en el mundo delaartesania
y los disefios de la marca, mientras Sif Jakobs presen-
taba sus extraordinarias piezas de joyeria durante un
viaje gastronomico. Y el resultado ha sido perfecto.

Unanochellena de “‘glamour”y estilo que se celebro
en el Browns Coktail and Gastro Bar, en La Zenia, ala
que clientes fieles de diferentes paises no quisieron
faltar. En esta velada se llevo a cabo una exhibicion de
joyeria, una cena y sorteos espectaculares. Ademas,
el ambiente estuvo cargado de emociéon en una noche
amenizada por un DJ con musica vibrante, haciendo
que la pista de baile estuviera llena hasta altas horas
delanoche.

Aunque, sin duda, el momento mas esperado fue la
presentacion delamarca por parte dela propia disena-
dora, quien habia viajado especialmente parael evento.
Sif Jakobs dej6 atodos boquiabiertos con sus creaciones
Unicasy elegantes en una noche magica que quedara
enlamemoria delos asistentes por mucho tiempo.

En definitiva, la velada de Sif Jakobs fue una oportu-
nidad tinica para descubrir todolo que envuelve a esta
increible marca, poniendo en primer plano de nuevo
aloseventosy ellado mas humano de este sector. ¢

Los sistemas de roscas y palillos para
pendientes de Oro Base

© Beatriz Badas Alvarez

o hay joya sin fornituras y Oro Base ofrece

un amplio catalogo con mas de 4000 refe-

rencias, para satisfacerlasnecesidades de

los profesionales de la joyeria. Entre sus

multiples familias, cuentan con una gran
variedad de roscas y palillos para pendientes, como
roscas calibradas, de precision, de paso universal,
roscas que entran en el palillo como una presiony salen
desenroscando o roscas para perlas reversibles, que
se pueden utilizar tanto en la parte posterior, como
delante dell6bulo de la oreja.

Lamayor diversidad del mercado esta en Oro Base,
con el objeto de poderles aportar una gran variedad
de posibilidades para sus disenos y produccion de
pendientes. ¢

Perez Mora Joyeros

Mayoristas Oro y Diamantes

Envio 24 horas

+ 14.000 referencias 1
Oro y Diamantes
Stock disponible

Precios competitivos

CSV y API productos
+ 24.000 fotos descargables

957 40 11 28

contacto@joseperezmora.es

Pérez Mora

—— OB ITrOs —

www.joseperezmora.es
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Humbert Sasplugas, Cofounder y CEO de PDPAOLA

NIEL

WELLINGTON
“La tienda es el pasado, presente y futuro
de este sector”

Y dealgunamanerapartedesudiaadiay

Humbert Sasplugas

© BeatrizBadas Alvarez

DPAOLA dio el salto al retail

con su primera tienda fisica

en Barcelona; desde entonces,

no ha dejado de crecery, en

la actualidad, la marca esta
disponible en 2.000 puntos de venta de
mas de 10 mercados internacionales a
través de su sistema de wholesale y en
mas de 50 puntos de venta en Estados
Unidos gracias a un acuerdo de distri-
bucion con Zales, empresa lider en la
ventaminoristade altajoyeriay primer
distribuidor de la marca en Estados
Unidos. Humbert Sasplugas, Cofounder
y CEO de PDPAOLA nos cuenta que les
hallevado adar este saltoy qué formula
han seguido para un non stop que so6lo
acaba de empezar.

¢Qué os hallevado a dar el salto del
online al retail?

La vocacion siempre ha sido la de
crear una marca omnicanal de alcance
global. Simplemente hemos esperado
al momento adecuado para dar el salto
al offline. Queriamos poder aprovechar
todas las ventajas que nos da ser una
marca nativa digital y entre otras cosas,
creiamos importante construir marca
antes de dar el salto al canal fisico.

Y como habéis gestionado ese
cambio?

Esta siendo un cambio transforma-
cional para nosotros. Es un negocio muy
diferente que hay que aprender desde
cero con humildad e intentando equi-
vocarse poco. Los errores son muy caros
e intentamos ir con pies de plomo. Por
otro lado, hemos tenido que adaptar
nuestros equipos para poder operar este
nuevo canal con garantiasy la profesio-
nalidad que merece.

¢Cual es la formula para una estra-
tegia de expansion como la vuestra?

Todo se reduce en intentar ser rele-
vante enlos mercados que paralamarca
son estratégicos. Venimos de unos anos
donde vendiamos en muchos paises y
regiones, pero apenas se nos conocia.
Era como rascar la superficie de los
mercados, pero no conseguiamos pene-
trarlos debidamente. Conla entrada en
escenadelretail, un canal que nos ayuda
a construir marca, intentamos volver a
poner el foco enlos mercados mas estra-
tégicos paralafirmaconlaintencion de
ser mas relevantesy competitivos.

¢ Qué respuesta esta dando el consu-
midor internacional?

Porsuerte, lavocacion internacional
que hemostenido desde nuestrosinicios
nos ha permitido validar que la marca
funcionay tiene cabida en paises muy
distintos. Eso lo vemos mucho en nues-
tras tiendas, donde somos capaces de
atraer al turista que nos visita porque
ya nos conoce. Es sorprendente ver a
grupos de japoneses, chinos, mexicanos
que se acercan emocionados a nuestras
tiendas y nos cuentan sus experiencias
con la marca en sus paises, comprando
online, ete.

.Y vuestro cliente nacional de
siempre?

El cliente nacional nos ha recibido
de maravilla en las calles. Realmente
nos damos cuenta que todo el esfuerzo
en construir la marca en el entorno
digital esta dando sus frutos porque
el cliente que ya conoce una marca es
mucho masreceptivoalahoradeentrar
en una tienda. Este conocimiento nos
permite desarrollar relaciones mucho
mas cercanas con nuestros clientes, y
esonos encanta. Sentimos que ya somos

se genera una conexion especial entre
nuestros equipos y los clientes. Nos
piden que abramos en mas ciudades y
esperamos poder hacerlo muy pronto.

El interior de la tienda también es
importante para PDPAOLA, que se
aleja de las tipicas joyerias, ;es esto
clave para acercarse a un nuevo
target?

Nosotros vimos la tienda como un
lienzo en blanco donde teniamos la
responsabilidad de explicar qué era
la marca en un entorno fisico. Es un
reto muy complicado, pero tenemos la
ventaja de la inexperiencia. Eso nos ha
hechoromper con muchos convenciona-
lismosy estar abiertos a hacer las cosas
de manera distinta. Creo que lo que la
marca aporta a la mesa es frescura, y
el cliente lo recibe muy bien pero con
naturalidad. Intentamos simplemente
ser coherentes con lo que la marca es
fuera delas 4 paredes.

+Qué paises os funcionan mejory por
qué?

Italia esde momento el mercado mas
importante para nosotros, seguido de
Espafia, Francia, Reino Unido y China.
Pensamos que el éxito de la marca en
Italia se explica por nuestro posicio-
namiento. PDPAOLA es una marca de
moda, mas que una marca de joyeria.
Asinosvemos anosotros mismos porlo
menos, y eso creo que casa muy bien con
el mercado italiano, que desde siempre
hasido un mercado con mucha sensibi-
lidad para lamoda.

,Crees que volver a la tienda es el
futuro del sector joyero?

La tienda es el pasado, presente y
futuro de este sector. El canal online es
cierto que ha cobrado mucho protago-
nismo, pero en ningtin caso va a sustituir
al canal fisico, 0 al menos eso creemos.
La joyeria necesita del fisico: es un
producto que transmite emocionesy
que necesita una venta muy trabajada.
Lanarrativayla experienciade clientes
esmuyimportanteyen ese sentidonada
puede competir con la experienciafisica
queunabuenatiendaounstaffdetienda
bien formado pueden brindar. jLarga
vida alastiendas!

¢Queé futuro le espera a PDPAQOLA o
qué planes nos podéis adelantar?

Nosotros esperamos seguir consoli-
dandolamarca enlos mercados estraté-
gicos con mas aperturas en los proximos
anos, al tiempo que también intentamos
seguir creciendo en un canal online que
cada vez es mas exigente y esta mas
competido. Hemos creado un negocio
online de un tamaino considerable pero
estamos en una fase de consolidacion
buscando un nuevo equilibrio y nuevas
vias de crecimiento. El éxito dependera
de como nuestro cliente reciba nuestra
propuesta de valor. Vamos a concen-
trarnos en hacer el mejor producto y
a disenar las mejores experiencias
para ellos. Eso es lo que realmente hara
que nos ganemos o0 no una plaza en el
mercado y que la marca perdure en el
tiempo. ®

PDPAOLA Mallorca

PDPAOLA Londres
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celebra

una nueva edicion

© BeatrizBadas Alvarez

ldestinomasexclusivo eintimo paralajoyeria

finay altajoyeriayrelojeria se encuentraen

Couture, la cita que se celebraanualmente en

ellujoso Hotel Wynn de Las Vegas. Marcasde

renombre, talentos emergentesylos mejores

minoristas se reinen en uno delos eventos mas desta-
cados para este sector.

Su ultima edicion se llevo a cabo del 1 al 4. de junio

y como afirma Pablo Pérez, director de Grupo Duplex,

este salon destaca por “un ambiente mas relajado,

mas premium, intimo y con una estrategia diferente

a la de otras ferias del sector”. Un lugar en el que el

lujoylo mejor de la joyeria conviven, mientras que las
tendencias de vanguardia y los disefios innovadores
se reencuentran. Y es que Couture cuenta con una
reputacion establecida desde hace mucho tiempo por
identificar y nutrir el talento emergente, albergando
al mismo tiempo las marcas mas buscadas de la alta
joyeriayrelojeria.

Entre las marcas expositoras estaba la espafiola
Carreray Carrera que para ellos Couture ha sido la
plataforma perfecta para comunicar a sus clientes
americanoslavuelta oficial de Carreray Carrera. Maria
Pérez, marketing manager de la marca, nos cuenta,
cuando le preguntamos qué diferencia esta feria de
otras, que “principalmente el alto nivel de los clientes

=r

que visitan la feria. Por otra parte, también el formato
de la feria, el entorno de lujo, el hecho de que muchos
de los clientes asistan a la feria invitados con todos
los gastos pagados. Los eventos que organizan cada
noche tras las jornadas de trabajo también permiten
establecer unarelacion mas cercana con los clientes”.

Un sal6n que también conto con las novedades de
marcas como Bulova, Citizen, Frédérique Constant,
Marco Bicego, Pomellato, Messika Paris, Roberto Coin,
Swarovski, Oris, Grand Seiko, Bell & Ross, Chanel,
Mikimoto, Vhernier, Anita Ko o Spinelli Kilcollin,
entre otras.

La proxima edicion tendra lugar del 30 de mayo al
2. dejunio de 2024.
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DAMIANI

HANDMADE IN ITALY SINCE 1924
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Joyeros anuncia

su séptima apertura

© BeatrizBadas Alvarez

old Touch Joyeros, unareconocidaempresa
familiar de joyeria y relojeria ubicada
en Fuerteventura y Méalaga (Nerja), es la
prueba de que las joyerias tradicionales
recuperan su excelenciay esa conexion con
los clientes. Desde sus humildes comienzos, en 1993,
Gold Touch ha ido creciendo de la mano de la familia
Sadhwani y actualmente opera en seis boutiques.

Laelegancia, la sofisticaciony el lujo se danlamano
enunaexperiencia que sevive en este negocio familiary
es que, desde susinicios, Gold Touch Joyeros haestado
creando obras de arte atemporales durante genera-
ciones. Con tres hermanos al frente que son la primera
generacion que dio vida a la empresa, Ravi, Dennis y
Giresh Sadhwani, su pasion por la artesania finayla
dedicacién ala satisfaccion del cliente les ha otorgado
una reputacion excepcional en la industria. Ademas,
los tres fundadores son Gemologos certificados por el
GIA (Instituto Gemoldgico Americano).

Con ubicaciones en la isla de Fuerteventura y
Malaga, Gold Touch lleva sus colecciones exclu-
sivas a dos de los destinos mas atractivos de Espana.
Impulsados por su compromiso con la excelencia,
esta empresa esta experimentando un notable creci-
miento y una expansion continua. Por ello, anuncian
su proxima apertura, que se suma a las seis que ya
tienelaempresay que se ubica en el sur delaisla. Esta
expansion es un testimonio de su éxitoydela confianza
ganada con la fidelizacion de sus clientes a lo largo de
los afos.

En Gold Touch Joyeros la artesania, el estilo y la
calidad excepcional se puede sentir a través de sus
marcas y es que, como distribuidor autorizado, la
amplia gama incluye, entre otras, a Omega, Hublot,
Breitling, TAG Heuer, Longines, Rado, Bell & Ross,
Tissot, Gucci, Oris, Ebel, Maurice Lacroix, Baume
& Mercier y Seiko. La empresa también presenta
una exquisita coleccion de joyeria con reconocidas
marcas como Fope, Gucci, Marco Bicego, Roberto Coin,
Chimento, Serafino Consoli, LaBrune & LaBlondey su
propia marca de joyeria Gold Touch.

Joyeria

© Beatriz Badas Alvarez

oyeria Quera, empresa joyera con mas de 130

anos de historia, tiene presencia en Girona

y Alicante y se prepara para desembarcar en

el Pais Vasco con una apertura que supondra

el mayor espacio dedicado exclusivamente al
sector joyero y relojero de todo el Pais Vasco.

La nueva boutique de Joyeria Quera vera laluz a
finales de este 2023, concretamente antes de navidad, y
seubicaraen el corazon dela ciudad guipuzcoana, enla
esquina entrelas calles Getariay Arrasate. Contara con
casi750 metros cuadradosy destacara porque preser-
vara el legado del edificio historico que lo acoge y su
arquitecturaaunque, al mismo tiempo, se convertiraen
un espacio modernoy adaptado alos nuevos tiempos.
De estamanera, tradicion y actualidad se fusionan.

Toda la reforma de la nueva boutique Quera se ha
ideado con el permanente espiritu de innovacion,
calidad y perdurabilidad que caracteriza ala empresa.
Porello, en la planta baja habra varios espacios perso-
nalizadosy dedicados alas mejores marcas derelojeria
suiza, asi como las firmas mas prestigiosas de joyeria.
Todo ello en unas zonas que seran ampliasy, a la vez,
intimasy privadas, con el fin de ofrecer un trato exclu-
sivo y personalizado a cada cliente. Quera Donostia
también contara con un taller propio de relojeria que
permitira dar un servicio agil y eficiente a todos los
clientesy ciudadanos.
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High Living

celebra el espiritu de la
competicion

© Beatriz Badas Alvarez

elojiconico por excelencia, el
Cosmograph Daytona se ha
consolidado mucho méas alla
de los circuitos automovilis-
ticos por su estética emble-
matica y su desempeiio técnico. Con
ocasion del centenario delas24.horasde
Le Mans, lamarca presenta una version
inédita de su legendario cronégrafo.
Reloj oficial de las 24 Horas de Le
Mans desde 2001, la marca ha querido
rendir homenaje a este aniversario tan
simbolico con una version especial cuyo
disenoymovimiento evocan estalegen-
daria competicion. Fabricado en oro
blanco de 18 quilates, este nuevo reloj
cuenta con un bisel Cerachrom en cera-
mica negra orlado por un fino ribete,
también de oro blanco de 18 quilates.
En la escala taquimétrica, el nimero
«100», coloreado con ceramica roja,
evoca el centenario de la carrera. En la
esfera destacan unos contadores cuyo

grafismo se inspira en el de una esfera
historica de Rolex. La caja Oyster, por
su parte, muestra un fondo transparente
y se acompana de un brazalete Oyster.

Este reloj inédito esta equipado con
el calibre 4132. Esta adaptacion del
calibre 4131 permite que la funcion de
cronograforealicela cuentadelashoras
sobre 24 horas en lugar de las 12, como
eslo habitual en este modelo. El calibre
4132 incorpora el escape Chronergyy
los amortiguadores de golpes Paraflex.
También presenta novedosos acabados
y decoraciones, incluidos los puentes
decorados Cotes de Geneéve Rolex, rein-
terpretacion de una famosa decoracion
relojera. En oro amarillo de 18 quilates,
lamasa oscilante es caladay esta dotada
de unrodamiento de bolas optimizado.

Como todos los relojes Rolex, esta
version especial del Oyster Perpetual
Cosmograph Daytona cuenta con la
certificacion de Cronometro Superla-
tivo, que garantiza su excelente rendi-
miento en lamufieca.

Las nuevas joyas Bee My Love de

© Beatriz Badas Alvarez

hopard havueltoaBresciaen
su 36 vez consecutiva como
sponsor oficial principal y
cronometrador oficial de la
1000 Miglia, también cono-
cida como “la carrera mas bonita del
mundo”. Esta colaboracién esunadelas

1000 Miglia. San Marino

© BeatrizBadas Alvarez

haumet amplia su exquisita

linea Bee My Love para conti-

nuarrindiendohomenajeala

bellezaylaimportanciadelas

abejas en nuestro ecosistema.

Una coleccion iconica con joyas que

deslumbran también por su elegancia
y artesaniaimpecable.

Con disefiosinspirados en la apicul-

turay la fascinante estructura de las

colmenas, Bee My Love escribe una
nueva pagina en su historia con joyas
Unicas, que se caracterizan por su
extraordinaria flexibilidad, creaciones
XXLy formas creadas en oro refinado
y pulido. Intensificando su audacia
innata, la coleccion incorporaunanueva
joya en oro rosa que brilla por su pavé
en diamantes de talla brillante. Mas
preciosa, mas llamativa y mas envol-
vente, la nuevalinea ofrece una alterna-
tiva alas piezas originales.

en la 1000 Miglia 2023

Karl-Friedrich Scheufele & Jacky Ickx en el
Paddock

maslargasdelahistoria entre unamarca
relojeray un evento automovilistico.
Este 2023 ha sido el afio en el que el
copresidente Karl Friedrich Scheufele
ha competido por 35 veces enla carrera
desde Brescia a Roma y vuelta, confir-
mando una vez mas esa pasioén que

empezo6 en 1989 con el ganador en seis
ocasiones de Las 24 Horas de Le Mans,
Jacky Icks al volante. La pareja volvio a
ser equipo una vez mas este afo (lo han
hecho en mas de doce ocasiones), en el
reconocible Mercedes-Benz300SL Alas
de gaviota “rojo frambuesa metalizado”,
el mismo coche en el que hicieron su
debut en la1000 Miglia.

Edicion limitada Italy 2023

Chopard’s Mille Miglia Classic Chronograph

Y por supuesto, Chopard continu6
con la tradiciéon de presentar nuevos
modelos de relojes Mille Miglia, con
los cuatro Mille Miglia Classic Chrono-
graphs, y ademas un modelo adicional
muy especial, el Mille Miglia GTS Chro-
nograph ‘Ttalian Limited Edition’ del que
partedelosingresos seran donadosalas
victimas de las recientes inundaciones
enlazonade Emilia-Romagna.
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MadridJoya desvela nuevas
incorporaciones

© BeatrizBadas Alvarez

adridJoya, que se llevara
a cabo del 14 al 17 de
septiembre, esta a punto
para su proxima edicion
de septiembre, la misma
que promete ser la consolidacion defi-
nitiva para una nueva etapa en la cita
nacional del sector joyero y relojero.
Manteniéndose en el pabellén 6, la
cita ha llenado todos los espacios posi-
bles con incorporaciones potentesy
empresasrelevantes del sectory cuenta

conunalistade espera. “La expectacion
que se hagenerado entre los expositores
yvisitantes es muy positiva”, afirma Julia
Gonzalez, directora de MadridJoya.
Entre los primeros nombres que
ven la luz, se encuentran nuevas caras
tanto nacionales comointernacionales,
como Daniel Wellingtony Thomas Sabo,
Grupo Geresay Movado. Tampoco faltan
fieles a la cita como LECARRE, Duran
Exquse, Victoria Cruz, Liska, Luxenter,
Alen Dione y Ourobrilho, entre otros.
Al mismo tiempo, otros regresos del
ano pasado repiten, como es el caso de

Marea. Como anade Julia Gonzalez, en
estaedicion “se han recuperado marcas
que hacia tiempo que no venian y otras
del ano pasado han decidido aumentar
enmetrosdestand”, porlo quelasexpec-
tativas son realmente buenas.

MadridJoyaapuestaporeldesarrollo,
lainnovacionylosjovenes talentos
El Foro Imagen, el espacio Artey
Talento y la Pasarela son escenarios
clave para las marcas expositoras de
esta cita ferial. Por ello, la organizacion

Watches and Wonders

vuelve a Shanghai

© Beatriz Badas Alvarez

atches and Wonders

celebraraen Shanghai

su tercera edicion

y lo hara del 13 al 17

de septiembre. Para

esta edicion, el salén contara con 14

Maisons expositorasy, por primera vez

(aligual que ocurri6 en Ginebra), abrira

sus puertas al ptiblico durante el fin de
semana.

Watches and Wondersvuelve a Shan-

ghai tras confirmar un éxito rotundo en

Ginebray consolidarse en la industria
relojera. La pasada edicion de Ginebra
conto conla participacién de 48 Maisons,
10 mas que la edicion anterior, y registro
unas cifras récord: 43.000 visitantes
unicos durante toda la semana mien-
tras que el niimero de consumidores se
duplico durante los primeros dias.

En Shanghai, los amantes de la alta
relojeria volveran a reunirse en el West
Bund Art Center, dentro de un pabe-
116n completamente redisefiado parala
ocasion. Los primeros tres dias estaran
reservados, s6lo con invitacion, para

minoristas, prensay clientes finales de
las marcas, mientras que se espera que
el publico en general asista por primera
vezlosdias16y17de septiembre de 2023
paravivir un viaje al corazon del tiempo.
Lasentradasestaran disponiblesapartir
de agosto a través del miniprograma
oficial de WeChat, Watch and Wonders,
aun preciode150 RMB.

Estaaccion con el pablico en general
se llevo a cabo por primera vez en
Ginebra con unarespuesta muy positiva.
Las 12.000 entradas para esa edicion

seencuentratrabajando en el calendario
de actividades, que se enriquece con
contenido de calidad. Esta edicion desta-
cara, entre otros temas, por la conti-
nuidad delainiciativa Artey Talento, con
el objetivo de poner envalorla artesania
del sector. Ademas, este ano el Ayunta-
miento de Madrid ha decretado que es
el ano de los comercios por ello, desde
MadridJoya, se organizara un evento
que premiara a los mejores comercios
del sector. ¢

se agotaron antes de que comenzara el
fin de semana y Watches and Wonders
demostro su atractivo a las genera-
ciones masjovenes, ya que el 25% de las
entradas vendidas fueron compradas
por personas de menos de 25 anos.

Las Maisons expositoras de esta
edicion son A.Lange & S6hne, Arnold &
Son, Baume & Mercier, Cartier, Charriol.
IWC Schaffhausen, Jaeger Le-Coultre,
Panerai, Piaget. Roger Dubuis, Speake-
Marin, U-Boat, Ulyses Nardiny Vacheron
Constantin. ¢
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Creatividad, investigacion y nuevas caras
en VicenzaOro 2023

o

© Beatriz Badas Alvarez

icenzaOro, que ya colgo el

cartel de sold out en junio,

se prepara para ofrecer, del

8 al 12 de septiembre, una

experiencia empresarial de
alto nivel con las tltimas novedades y
tendencias de marcas de joyeria que
incluyen reconfirmaciones y nuevas
entradas. Lo mejor del Made in Italy,
empresas alemanas, de Francia o de
Espafia, asi como propuestas del resto
del mundo, en especial de Asia o de
Tailandia, se reuniran en esta feria. Y del
8 al 10, vuelve VO’Clock Privé, el evento
de relojeria contemporanea abierto al
publico.

VicenzaOro septiembre se presenta
como una cita clave para el sector
espanol, yaquesetratadeunacitaquees
una fuente de inspiracién para nuestra
industriaylacunade proveedores para
la alta y media joyeria de las empresas
espanolas. Italiay Espafa, al finy al cabo,
estanunidasde algunamaneray esto se
refleja también en el sector joyero, por
ellono esde extranar quelosvisitantesy
profesionales espafioles sientan estacita
como un imprescindible, como la feria
por excelencia para complementar su

stock y descubrir novedades y tenden-
cias.

Al mismo tiempo, la feria que inau-
gura el calendario ferial de la nueva
temporada se prepara para cumplir con
todas las expectativas y lo hara con una
ofertadealtagama. Entrelas principales
marcas expositoras destaca Damiani
con sus creaciones iconicas y atempo-
rales, Roberto Coiny sus coloridas colec-
ciones de lineas limpias e inconfundi-
bles, Crivelli de Valenza que combina
piedras preciosas con diferentes toques
de oro, Fope con su tecnologia patentada
de pequenos resortes que hacen que
las cadenas de eslabones de oro sean
flexibles y Annamaria Cammilli, con
sede en Florencia, que hahechounarte
de la investigacion de las superficies y
texturas del oro. Tampoco faltaran las
creaciones de Roberto De Meglio, joyas
finas pero comodas gracias a un inno-
vador sistema elastico que facilita su uso,
de Palmiero, una empresa de Valenza
que creajoyas de alta costura, y el grupo
genovés Gismondi 1754, que cotiza en
Euronext Crecimiento Milan. La conno-
tacion clasica la pondran las marcas
procedentes de las regiones de Veneto
y Piemonte, como Leo Pizzo, Mirco
Visconti, Davite & Delucchi, Giorgio

Viscontiy World Diamond Group.

La edicion se complementara
con una gran cantidad de empresas
de alta joyeria del resto del mundo
como Schreiner Fine Jewellery desde
Alemania, conocida por suslujosas crea-
ciones codiciadas porlas casasrealesde
muchos paises; la marca inglesa Yoko
London, que selecciona las perlas mas
inusuales en el mercado en términos
de color y tamano; Damaso Martinez,
que ha llevado sus lineas limpias para
la mujer contemporanea de Bilbao a
todos los continentes, y Autore, una de
las empresas de perlas del Mar del Sur
mas grandes del mundo, con granjas en
Australia e Indonesia y sede en Sidney.
La empresa alemana Stenzhorn, cuyas
creaciones cuentan con una técnica de
engaste invisible, y Akillis de Francia,
con sus joyas de estilo rock con lineas
graficas limpias pero audaces, también
estaran presentes.

Nuevas caras en VicenzaOro

La experiencia comercial de
septiembre se enriquecera ain mas
connumerosasnovedadesinteresantes,
como la presencia de la firma espafiola
Carreray Carrera, que con mas de 135
anos de tradicion joyera y un nuevo

equipo creativo dirigido por Daniel
Calvo, ofrecera creaciones inspiradas
enelarte,laarquitecturaylanaturaleza.
También se exhibira el disefio hecho en
Alemania por Jorg Heinz, reconocido
por su sistema de cierres intercambia-
bles que ocultan el cierre dentro de la
joya para que se convierta en una parte
integral; las lineas clasicas y mas tradi-
cionalesde Staurino Fratelli, pieza clave
enel distrito del oro de Valenza durante
cuatro generaciones con creaciones que
inclusohansido apreciadas por divas de
Hollywood como Sandra Bullock; y las
joyas de Maison Birks, lider canadiense
en alta joyeria.

VicenzaOro Septiembre también
marcara el regreso de la historica
marca Valenza Vendorafa, adquirida
recientemente por Gismondi 1754 para
completarlaofertadel grupoy especial-
mente porlareconocida presenciadela
marca en el extranjero, especialmente
enlosEstados Unidosy Japon. También
anuncia su regreso la marca francesa
Djula, adquirida en 2020 por el grupo
chino Fosun, con susjoyasdeinspiracion
glam rock muy apreciadas por celebri-
dades como Rihanna, Beyoncéy Ariana
Grande. En definitiva, VicenzaOro se
prepara para unaedicion alo grande. ¢
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Vicenzaoro es el evento de referencia internacional para toda la cadena de
suministro de joyeria, una plataforma dindmica para descubrir noticias y
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JCK Las Vegas, ;marca o joya?

© BeatrizBadas Alvarez

CK Las Vegasvolvi6 abatirrécord

con una asistencia superior a

la del ano pasado, con mas de

30.000 profesionalesdelaindus-

triadelajoyeria,junto a Luxury.
18.000 visitantes, un 8% mas que en
2022, de mas de 100 paises realizaron
negocios conlas masde1.900 empresas
expositoras del 2 al 5 de junio bajo el
techo de The Venetian Expo.

Las empresas mas destacadas del
sector americano einternacional se dan
cita en este feria que, ademas, gracias a
sus dimensionesy gran oferta se coloca
como un referente del mercado inter-
nacional. Asi es que, la presencia espa-
fiola no ha faltado a esta citay entre los
pabellones de JCK Las Vegas y Luxury
estaban Damaso Martinez, Candela
Vecan S.L, Claus Union, Tous, Medallas
Altea, Norreslet S.L, Orfebres Navarro
S.LyPiedeReyDesigns S.L, entre otros.
Como afirma Jorge Revilla, “esta feria
para nosotros ha sido positiva, ya que
hemos fidelizado clientes existentes y
también se han abierto nuevos clientes
tanto de USA como del Caribe y alguno
de Europa. Lo mas interesante de
esta feria es que los profesionales que
asisten van a comprar con decision”. La
empresa Antonio Millan Gordillo, que
decidi6 comenzar su andadura en el
mercado americano en 2014, asistiendo

de manera individual y solitaria pero
con grandisima ilusion, afirman que,
“en el siguiente ano a nuestros inicios
vimos la oportunidad de acudir con el
pabellonItalia, presentandosela opcion
de disponer de una mejor ubicacion.
Este ano, Icex Espana nos visito en
nuestro stand para pedirnos una valo-
racion sobre la feria y pensamos en la
posibilidad de crear un pabellon para
Espana. Desde entonces, y hasta ahora,
hemos sido testigos del crecimiento
de una feria que cada vez va a mas, con
una asistencia del mercado sudame-
ricano en continuo crecimiento y un
mercado norteamericano cada vez mas
interesado en el producto espafiol”. Asi
es que, para Antonio Millan Gordillo
S.L este ano ha sido un afio en el que
“seguimos consolidando el trabajo hecho
anteriormente pero,lomasimportante,
con el comienzo comercial de nuevas
empresas’.

Unmercado diferente

En EE.UU. el sector de la joyeria es
diferente yla cultura de regalar unajoya
es muy alta; es decir, el presupuesto de
una persona a la hora de elegir, por
ejemplo, un anillo de compromiso ouna
joya, es elevado y su predisposicion a
gastar esa cantidad yaviene dadaincluso
antes de elegir la propia joya. Por otro
lado, la joya como escultura también es
un factor que sucede en EE.UU. Asinos
los transmite Pablo Pérez, director de

Grupo Duplex. “Las ferias mas impor-
tantes de piedras estan en Estados
Unidosyestosedebe aqueallite puedes
encontrarincluso tiendas donde venden
la piedra preciosa como una escultura.
Por ello, hay muchas marcas de joyeria
que trabajan con metales y piedras
preciosas que, aunque no son unamarca
de renombre o reconocida, las joyas se
venden de todas formasya que el consu-
midor valora mucho el disefio”, anade
Pablo Pérez.

Es decir, el sector de la joyeria se
entiendey se siente de unamaneratotal-
mente distinta a nuestro pais, siendo
la joya en si misma la auténtica prota-
gonista. Por ello, JCK Las Vegas es una
feriadejoyeria que no precisamente esta
enfocada a las marcas, si no que en ella
sedescubrealajoyeriacomotal. “Esuna
feria enla que los expositores muestran
susjoyas, te ensenan como lasfabrican,
dejando a un lado la imagen de marca
y los visitantes van buscando precisa-
mente un estilo dejoya queles guste, una
piezaen concreto”, anade Pablo.

Unaferiaenlaque,ademas,laesencia
americana se transmite en cada pasillo
y gran parte de los visitantes procedian
de Norteameérica, Centroamérica o
Latinoamérica; de hecho la afluencia
degente era considerable, unaafluencia
que prevalecié ademas durantelos cinco
dias y que dejo ver como los visitantes
iban expresamente a la feria, por lo que
cada dia era aprovechable. Y es que, el

simple hecho de organizar una feria
en Las Vegas ya es destacable, puesto
qgue estamos ante una ciudad con una
gran capacidad hotelera, preparada
para bastantes conexiones areas y con
una oferta de actividades y entreteni-
miento muy completa. De esta manera,
los clientes de las empresas expositoras
no so6loviajan parahacer negocios, sino
que en esta feria pueden encontrar sus
momentos de desconexion. En cuanto a
clientes, diferentes intereses movian a
los profesionales del sector a visitar esta
feria, desde mediajoyeria a alta joyeria.

Luxury, imagen y producto mas
alineados

Luxury, que se celebra en el mismo
marco de JCK, ofrece otro concepto,
aunque tampoco tiene mucho que ver
con lo que ocurre en otras ferias del
sector. Esdecir, laimagen prevalece algo
mas que el producto pero sin quitarle
ese primer plano que en EE.UU. ceden
al producto. En este salon se crea una
fusion entre el concepto de la cultura
de la joyeria con la imagen de marca,
perolapresentacion de éstatampocoes
un factor tan importante. La diferencia
entre Luxuryy JCK Las Vegas es que la
primerabusca ofrecer un concepto mas
premiumy de calidad.

La proxima edicion de JCK se cele-
braradel 31 de mayoal 3 dejunio de 2024. ¢
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El mayor surtido de fornituras y complementos en oro, plata,

gold filled y otros materiales.
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La joyeria como estilo de vida en el
I Congreso Nacional de Formacion y Empresa

aformacion, aunar tradiciony

digitalizacion y entender que

“joyero se hace, no se nace”

son las claves que llevan a esta

industria a entender de que
carece, aunque con la vista puesta en
como solucionarlo. Para ello, el CRN,
Centro de Referencia Nacional de
Joyeria y Orfebreria, en colaboracion
con la Consejeria de Empleo, Empresa
y Trabajo Autonomo de la Junta de
Andalucia,junto al Ministerio de Educa-
cion y Formacion Profesional, celebro
el pasado 12 de junio el I Encuentro
Nacional de Joyeria Formacion y
Empresa, Binomio en el que partici-
paron 150 empresasy se llevaron a cabo
mesas redondas, ponencias y talleres
practicosa cargo de 15 destacados profe-
sionales del sector.

“Un encuentro muy interesante ya
que se ha puesto sobre la mesa todo
aquello que el sector necesita, y no sélo
para contar lo que pasa si no que para
poner soluciones”, afirma Pedro Pérez,
Gerente de Grupo Duplex, que no ha
faltado a esta cita en Cordoba. “Hubo
debates que proyectaron muchointerés,
sobre todo en que la formacion no debe

ser inicamente académica, si no que
uno también debe formarse en el taller
y este paso final deberia ser imprescin-
dible. Una carrera universitaria dura
unos anos en concreto pero la carrera
del joyero duratodalavida”.
Lajoyeriaessaberhacer, esunlegado
que hemos mantenido en el tiempoy que
debemos continuar manteniendo. Y es
que, es cierto que existe una tendencia
al alza entre los jovenes que se enfocan
eneldisenosD, enlasnuevastecnologias
o incluso en la Inteligencia Artificial,
pero es necesario entender que tanto
esto, como el engastador o el pulidor de
toda la vida pueden (y deben) convivir.
“Esto también se puso de manifiesto
en el Congreso, enfocado en como es
necesario promover los talleres o el
saber hacer tradicional para buscar
ese futuro en la formacion del joyero en
todas sus posibilidades”, afiade Pedro
Pérez. Cabe destacar también que, segin
el estudio de necesidades formativas
que ya realizo el CRN, la apuesta por el
disefio, los perfiles de operario de taller
o secadores de fuego, y especialidades
como el engastado, el acabado o el pulido
sonlomasdemandado actualmente por
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las empresas que buscan profesionales
del sector.

El Encuentro cont6 con la presencia
de diferentes personalidades, repre-
sentantes del sector y administraciones
paraabordar estosretosde unaactividad
lastrada por la falta de profesionales
cualificados. Asi lo han confirmado
también el director del CRN, Mariano
Romero, y la viceconsejera de Empleo,
Empresa y Trabajo Auténomo, Beatriz
Barranco, quien destaco ademas que el
sector delajoyeria esta “absolutamente
asentado” en Cérdoba, puesla provincia
absorbe “el 95% de la produccion a
nivel andaluz, el 80% de la actividad a
nivel nacional y ha experimentado un
aumento del 14% enlasimportaciones”.

La joyeria es un sector que genera
empleo «pero nos encontramos con la
falta de profesionales para el propio
sector«, ha sefialado Mariano Romero.
Encontrar esos profesionales cualifi-
cados fue, como ya hemos adelantado,
la clave de este I Encuentro Nacional
de Joyeria, haciendo especial hincapié
en una formacion que debe ser 1util,
evaluable y practica para adaptarse a
las necesidades de las empresas. Y es

Articulo financiado por
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de Andalucia

Consejeria de Empleo,
Empresa y Trabajo Auténomo

que, como ha afiadido la delegada, pese
a que existe «relevo generacional» en el
sectorjoyero, losjovenesylas empresas
deben «adaptarse» a demandas impor-
tantes como la tecnologia o incluso en
labores manualesy de artesania.

En total, han sido 475 necesi-
dades formativas las que engloba la
nueva oferta formativa en materia de
formacion profesional en la joyeria de
Coérdoba y que ha sido presentada en
este encuentro.

El sector de la joyeria es un sector
de actitud y compromiso, una pasion
que no puede ser solo generacional.
Ademas, la joyeria es tendencia, moda
y autoexpresion, es un nuevo estilo de
viday debemos ser capaces de trans-
mitir todo esto. El sector necesita de
nuevo su parte mas artistica, devolverle
sufabricaciony adaptarlaalostiempos
de hoy, fusionando esto con el talento y
eldiseno. Dichode otramanera, el sector
joyero necesita, de forma unida, disefio
y produccion. Como afiade Pedro Pérez,
“lajoyeria es una manifestacion del arte,
poreso Leonardo Da Vinci fue joyero”. ¢

Servicio Andaluz de Empleo
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Un cambio cultural
en nuestros profesionales

© PedroPérez

S muy necesario
rodearnos de personas
que sepan ver en tilo
que tu no ves. De esta
forma nos sera menos
complejo averiguar nuestras forta-
lezas y debilidades. Estamos en
una montana rusay tenemos que
aprender a convivir con el vértigo.

Casisiempre ocurre que cuando
una empresa tiene problemas, lo
primero que recorta es el marke-
tingyla comunicacion. “Vaya solu-
cion”. ;De qué sirve tener el mejor
producto sinolo vendes?

En esta vida hay que pensary
encontrarnos con las personas
llamadas “escaleras”, porque
nos dan la oportunidad de subir.
Pregunta, opina, comunicate, atré-
vete a dar pasos firmesy decisivos,
porque las oportunidades solo
pasan unavez.

En ocasiones pensamos en ir

Los pequeiios
vamos a
tener que
agudizar mas
el ingenio,
ser agiles

a paises a salvarlos, y luego nos
damos cuenta que son elloslos que
nos salvan a nosotros.

Todostenemosunahistoria que
contar y debemos creernos que
todas son realmente inspiradoras.
Los empleados deben ser y tener
mentalidad de empresa y dar lo
mejor de si mismos. Jamas deben
tener mentalidad de becarios.

Si ves que una persona tiene
lallave de tu suefio, pidesela y si
la puerta no se abre, derrimbala.
Pero no basta con sonar..., baja de
ese sueno alatierrayactua.

Muchas veces la respuesta
a nuestros problemas esta en lo
que nos damiedo, y de valientes es
saber qué hacer con el miedo.

Hoy podemos ser muy ricos, y
mafana unos “sin techo”. Darnos
cuenta de esta realidad es lo que
nos pone alerta y lo que nos hace
mantener los piesen el sueloybien
firmes.

Ladiversidad, bien sea visible o

de pensamiento, es un superpoder
quetodosdeberiamos utilizar mas.

Hay que tener equipos homo-
géneosy llegar arespuestashomo-
géneas que nos ayuden a abrir el
mercado con mayor rapidez;y es
porello quelasempresas debemos
tenerunliderazgo muy humanista
y centrado en las personas.

El comprador o cliente no es el
responsable de la crisis. Es muy
necesario tomar medidas que
ayuden a preservar la renta de los
clientes, porque ahi esta la clave
para dinamizar el aumento de las
ventas.

Los avances tecnoldgicos son
claves. Recordemos que el codigo
de barras cumple 50 afios y que
fuela excusa parahacer cosas muy
grandes. De aqui el intercambio
de informacion, la comunicacion
con el comprador, la digitaliza-
cion, impulsos eficientes y trans-
parentes, la mejora de marcay
sobre todo la mejora de laimagen.
Sabemos que el codigo QR va a
sustituir al codigo EAN. Tenemos
grandes desafiosalavistaylacola-
boracién sera esencial

Estamos ante una autén-
tica revolucion y debemos saber
que la inteligencia artificial ha
llegado para quedarse. O enten-
demos de qué va o nos echa a
un lado. Nos afectara a todos,
queramos o no.

Los pequeiios vamos a tener
que agudizar mas el ingenio y ser
mas resilientes y agiles, porque, o
ponemos el foco en la teenologia
y dejamos de verla como un gasto
en lugar de como una inversion,
o dejaremos de ser competitivos.

La innovacion en formatos y
soluciones es el camino del éxito.
Insisto en la formacion porque
aqui estala clave del éxito.

Enlatransformacion digital de
nuestro sector esta la solucion a
muchos de los problemas que nos
acechany paraformary propiciar
un cambio cultural en nuestros
profesionales.

Elfuturo ya esta aquiy solonos
faltaformarnosbieny prepararnos
para él, y sobre todo comunicar lo
que hemos aprendido. El sector
entero lo agradecera. ¢
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Analisis de los metales
preciosos con Fischer y el CRN

Indutherm VC400 en el proceso de fusion

© Manuel Angel Pifieiro Solsona,
técnico y especialista en 3D

Durante nuestra reciente visita a Vicen-
zaOro 2023 tuvimos la oportunidad de
conocer la dltima tecnologia en el pro-
ceso de fusion de metales preciosos
con Indutherm VC4o0o0. La induccion ha
revolucionado la forma en que se fun-
den los metales preciosos y ha hecho
que el proceso sea mucho mas eficiente
y preciso.

a maquina Indutherm VC4oo0 uti-

liza calentamiento por induccién

para fundir metales preciosos,

que es un proceso mucho mas

rapido y eficiente que los méto-

dos tradicionales. La maquina también

estad equipada con una cadmara de vacio,

que ayuda a reducir la oxidacion y ase-

gura que el metal fundido sea de la mas
alta calidad.

Uno de los beneficios clave de In-

dutherm VC400 es su capacidad para

fundir pequefias cantidades de metales

preciosos. Esto es especialmente dtil
para los joyeros, que suelen trabajar
con pequefias cantidades de oro, plata
y otros metales preciosos. La maqui-
na también permite un control preciso
de la temperatura, lo cual es esencial
cuando se trabaja con metales precio-
s0s. Su avanzada tecnologia hace que
el proceso de fundicién de metales pre-
ciosos sea mas rapido, mas eficiente y
mas preciso que nunca.

Indutherm, una firma de renombre,
ha logrado avances significativos en la
industria de fabricacién de equipos en
los dltimos afios. Su dltimo producto,
Indutherm VC4o00, ha obtenido un am-
plio reconocimiento por su excepcional
calidad y rendimiento.

Indutherm VC400 es un equipo avan-
zado que cuenta con tecnologia puntay
caracteristicas innovadoras. Esta dise-
fado para satisfacer las necesidades
de diversas industrias, incluidas la jo-
yeria, la odontologia y la ingenieria. La
versatilidad y flexibilidad de la maquina
la convierten en una opcion ideal para

las empresas que buscan mejorar sus
procesos de fabricacién. La tecnologia
avanzada de la maquina garantiza que
cada fundicion sea precisa, lo que redu-
ce la necesidad de mano de obra y mini-
miza los errores.

El compromiso de Indutherm con
la calidad es evidente en el disefio y la
construccion del VC400. La maquina

—

estd fabricada con materiales de alta
calidad y se somete a rigurosas prue-
bas para garantizar que cumple con los
mas altos estandares. Ademas, la em-
presa brinda un excelente servicio de
atencién al cliente y asistencia técnica
para garantizar que sus clientes apro-
vechen al maximo su inversion. Il
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Producir en Espana es una decision
comercial inteligente

Cada vez son mas las empresas que reconocen los beneficios de fabricar intrafronteras

/

© Manuel Angel Pifieiro Solsona,
técnico y especialista en 3D

La industria de la joyeria en Espaia se
enfrenta a un desafio importante ya que
los fabricantes producen cada vez me-
nos fuera del pais. Esta tendencia se ha
observado en los dltimos afos y ahora
se esta acentuando. Hay varias razones
para este cambio, incluido el aumento
de los costes laborales en otros paises
y una creciente preferencia por los bie-
nes producidos localmente.

no de los factores mas im-

portantes que contribuyen a

esta tendencia es la quiebra

de empresas que importaban

joyas de China para venderlas
en Europa. Muchas de estas empresas
no pudieron competir con los precios
ofrecidos por los fabricantes locales,
quienes pudieron producir joyas de alta
calidad a costes mas bajos. Como resul-
tado, estas empresas cerraron, dejando
un vacio en el mercado que adn no se
ha llenado.

Otra razén de la disminucion de la
joyeria importada es la creciente de-
manda de bienes producidos localmen-
te. Los consumidores son cada vez mas
conscientes del impacto ambiental y
social de sus comprasy, por lo tanto, es
mas probable que elijan productos pro-
ducidos localmente. Esta tendencia es
particularmente fuerte en la industria
de la joyeria, donde los consumidores
estan cada vez mas interesados en la
historia detras del producto y los mate-
riales utilizados para fabricarlo.

Grandes oportunidades

A pesar de estos desafios, todavia
hay muchas oportunidades para la in-
dustria europea de la joyeria. Los fabri-
cantes locales estan invirtiendo en nue-
vas tecnologias y técnicas para producir
joyas de alta calidad a precios compe-
titivos. También se estan enfocando
en la sostenibilidad y las practicas de
produccion ética, que se estan volvien-
do cada vez mas importantes para los
consumidores.

Ademas, existe un mercado cre-
ciente para la joyeria personalizada,
que permite a los consumidores crear
piezas (nicas que reflejan su estilo y
personalidad individual. Esta tenden-
cia es particularmente fuerte entre los
consumidores mas jovenes, que buscan
formas de expresar su individualidad a
través de sus elecciones de moda.

En general, la industria espafiola de
la joyeria se enfrenta a desafios impor-
tantes, ya que los fabricantes producen
menos fuera de Espafia y la joyeria im-
portada se vuelve menos popular. Sin
embargo, todavia hay muchas oportu-
nidades de crecimiento e innovacion.
Invirtiendo en nuevas tecnologias,
centrandose en la sostenibilidad y las
practicas de produccion éticas, y aten-
diendo la creciente demanda de joyas
personalizadas, los fabricantes euro-
peos pueden seguir prosperando en un
mercado que cambia rapidamente.

Factores en pro del cambio

La industria manufacturera de Espa-
fia ha experimentado un cambio signi-
ficativo en los dltimos afos, con mas 'y

mas fabricantes eligiendo producir sus
productos dentro de las fronteras del
pais. Esta tendencia ha sido impulsada
por una serie de factores, incluido el au-
mento de los costes laborales en otros
paisesy el deseo de mantener un mayor
control sobre el proceso de produccidn.

Una de las principales razones por
las que los fabricantes eligen producir
menos fuera de Espafia es la mano de
obra altamente cualificada del pais. Los
trabajadores espaioles son conocidos
por su experiencia en una variedad de
industrias, incluidas la automotriz, ae-
roespacial y de energias renovables.
Esto ha convertido a Espaiia en un des-
tino atractivo para los fabricantes que
buscan aprovechar una mano de obra
calificada y confiable.

Otro factor que impulsa el cambio
hacia la fabricacién nacional es el au-
mento del coste de la mano de obra en
otros paises. A medida que aumentan
los salarios en lugares como China e In-
dia, muchos fabricantes se dan cuenta
de que ya no es rentable producir sus
productos en el extranjero. Al trasladar
sus operaciones a Espafa, estas em-
presas pueden aprovechar los costes
laborales mas bajos y al mismo tiempo
mantener altos niveles de calidad y pro-
ductividad.

Ademas de estos factores, muchos
fabricantes también estan optando por
producir en Espafia para mantener un
mayor control sobre el proceso de pro-
duccién. Al mantener sus operaciones
dentro del pais, las empresas pueden
administrar mas facilmente sus cade-
nas de suministro y garantizar que sus

productos cumplan con estrictos estan-
dares de calidad.

Retos pendientes

A pesar de estas ventajas, todavia
existen algunos retos asociados a la
fabricacion en Espafa. Por un lado,
las leyes laborales del pais pueden ser
complejas y dificiles de navegar, lo que
puede dificultar que las empresas con-
traten y retengan trabajadores califica-
dos. Ademas, los altos impuestos y las
cargas regulatorias de Espana pueden
dificultar que las empresas sigan sien-
do competitivas a escala global.

Sin embargo, a pesar de estos de-
safios, muchos fabricantes estan des-
cubriendo que producir en Espafia es
una decision comercial inteligente. Al
aprovechar la mano de obra calificada
del pais, los bajos costes laborales y el
clima comercial favorable, estas empre-
sas pueden producir bienes de alta ca-
lidad mientras mantienen una ventaja
competitiva en el mercado global.

En general, parece claro que es pro-
bable que la tendencia hacia la fabri-
cacion nacional en Espafia continle en
los préximos afios. A medida que mas
y mas empresas reconozcan los benefi-
cios de producir dentro de las fronteras
del pais, podemos esperar ver un creci-
miento continuo e innovacién en el sec-
tor manufacturero de Espaiia. Il
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La grata experiencia de Benmayor
en la feria JCK Las Vegas
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Stand de Benmayor con el equipo que se desplazé a la feria norteamericana

© Ferran Latre, techinical lead Division
Joyeria de Benmayor

JCK Las Vegas es reconocida como la
mayor feria de joyeria a nivel mundial.
Este evento, al que asistio Benmayor
como expositores de maquinas y pro-
ductos, “nos brindé una experiencia
Gnica y nos permitié comprender la im-
portanciay el alcance global de esta fe-
ria”, explica Ferran Latre que transmite
en este articulo la experiencia del equi-
po. El evento tuvo lugar del 2 al 5 de ju-
nio. La proxima cita, del 31 de mayo al 3
de junio de 2024.

ara contextualizar adecuada-
mente, es relevante mencio-
nar algunas cifras que reflejan
la magnitud de JCK Las Vegas.
Con mas de 30.000 visitantes

y la participacion de 1.900 expositores
provenientes de 120 paises, se puede
apreciar su alcance y diversidad. El re-
cinto ferial, abarcando una superficie
de 40.000 metros cuadrados, se con-
vierte en el epicentro de la industria jo-
yera durante estos dias.

Durante los dos dias de montaje,
quedamos impresionados por la logis-
tica impecable de preparacién, montaje
y organizacion que se llevaba a cabo. El
trabajo en equipo, la eficiencia y el cui-
dado en cada detalle eran evidentes en
cada rincén de la feria. Todo estaba dis-
puesto para ofrecer a los visitantes una
experiencia excepcional.

Sin embargo, la verdadera sorpre-
sa lleg6 en el primer dia de la feria. Al
ingresar al recinto ferial, nos encontra-
mos con cientos de personas formando
largas colas con el objetivo de visitar la

feria antes de que abriera al publico.
Este entusiasmo demostraba el interés
y la expectacién que generaba JCK Las
Vegas.

La reciente edicion de JCK ha estado
centrada en la innovacién, convirtién-
dose en la principal plataforma para ex-
hibir tecnologia de vanguardia aplicada
en el presente y futuro de la industria
joyera. El espiritu innovador se percibia
en todos los rincones de la feria. Los
asistentes eran plenamente conscien-
tes de que la tercera revolucion indus-
trial esta en marcha.

Las marcas europeas de renombre
fueron las que lideraron la tendencia
en cuanto a la tecnologia de vanguardia
en la feria. Sus innovaciones y avances
en el campo de la joyeria dejaron una
huella imborrable en el evento. Des-
de la implementacion de técnicas de

|-
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Maquina de grabar/cortar por laser Technoflux Compact G5oW JTP

Maquina de soldar por laser Technoflux Micro Welder Power

fabricacién avanzadas hasta el uso de
materiales revolucionarios, estas mar-
cas estaban a la delantera del progreso
tecnolégico.

Gran interés por Benmayor

Benmayor, como empresa europea,
también ha despertado un gran interés
entre los visitantes de la feria. En parti-
cular, su linea de laseres para grabado
y corte, como el modelo Compact Gso,
que ha llamado la atencién por su po-
tencia, tamafio, versatilidad y precio.
Ademas, en el campo de la soldadura
laser, su Micro Welder ha impresiona-
do tanto por su tamafio compacto como
por su eficacia en el proceso de solda-
dura.

En cuanto a las areas de acabados y
pulido, la marca Estmon, perteneciente
a Benmayor, ha destacado con su gama
de ultrasonidosy, en particular, con sus
pulidoras magnéticas equipadas con un
sistema revolucionario. Estas maquinas
han atraido la atencién de numerosos
visitantes debido a su innovacion y efi-
ciencia en el proceso de pulido.

Por otro lado, Technoflux se ha posi-
cionado como referente en la provision
de productos quimicos para la industria
joyera. Su amplia gama de productos
ha captado el interés de los profesiona-
les del sector, que buscan soluciones
quimicas de alta calidad y confiabilidad
para sus procesos.

Deseamos expresar nuestro agra-
decimiento al pdblico que mostré inte-
rés en nuestras maquinas y productos,
lo cual nos permitié celebrar con éxito
esta edicién de JCK Las Vegas. Valora-
mos enormemente la oportunidad de
intercambiar opiniones e ideas sobre
nuestra contribucién a la industria jo-
yera.

Desde estas lineas, extendemos
nuestro sincero agradecimiento a todos
aquellos que nos visitaron y dedica-
ron tiempo para conocer nuestras pro-
puestas. Fue un placer poder compartir
nuestra pasién por la innovacion y la
excelencia en el campo de las maquinas
y productos para joyeria.

Asimismo, agradecemos a JCK Las
Vegas y a todo su equipo por organizar
un evento de tal magnitud y proporcio-
nar un entorno propicio para el encuen-
tro entre profesionales del sector. Su
dedicacién y esfuerzo contribuyeron al
éxito de esta edicion. Il
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Entrar en la web de Benmayor
para conocer mas en profundi-
dad la maquina de grabar/cortar
por laser Technoflux Compact
GsoW JTP.
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Analisis de los metales preciosos
con Fischery el CRN

epresentantes del sector de la

joyeria y metales preciosos se

reunieron el pasado miércoles

21 de junio en el Parque Joye-

ro de Cérdoba con motivo de la

Jornada Divulgativa “Confirmacion no

destructiva de finura de metales precio-

sos mediante fluorescencia de rayos X”,

organizada por el CRN, Centro de Refe-

rencia Nacional, e impartida por Fischer

Instruments (filial en Espafia de Helmut
Fischer Gmbh).

La jornada, que congregd a mas de

30 profesionales del sector, entre ellos

representantes de los principales la-
boratorios de contraste, empresas de
afinaje, fabricantes y el departamento
de la Universidad de Cérdoba, estuvo
orientada a los procedimientos de tra-
bajo para piezas de joyeria con y sin
recubrimiento. Todo ello de la mano de
Fischer Instruments, que lleva en Espa-
fia 39 afosy se ha convertido en uno de
los referentes en el sector del analisis
de metales preciosos por la precision
de sus equipos y el servicio que aporta
a sus clientes.

Durante la jornada, Fischer Instru-

ments expuso mediante un caso practi-
co las ventajas de medir bajo la norma
ISO 23345 para analizar la finura en
aleaciones de metales preciosos. “Se
trata de un método no destructivo, no
necesita reactivos y ahorra tiempo y
energia en el analisis. Ofrece de esta
forma un resultado de finura de manera
rapida, sencilla y precisa, permitiendo
corregir, si fuera necesario, alg(n pun-
to en el proceso de produccion, lo que
también supone una mejora en cuanto
al control de calidad y la optimizacién
de materias primas”, explica el director

de Fischer Instruments, Gonzalo Oteo.

Y es que, la reciente aprobacién de
la norma ISO 23345, viene a establecer
un procedimiento de trabajo para que
los resultados obtenidos con equipos
de analisis no destructivo XRF sean
equiparables a la copelacion.

Ademas, durante esta jornada prac-
tica se ha profundizado también en el
control en procesos de reciclaje y re-
cuperaciéon de metales, asi como en el
analisis de contenido de metal en ba-
fios galvanicos. Il

-
=
-
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Vaivenes a corto que no deslucen el brillo del oro

R SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

| pasado junio ha sido un perio-

do algo decepcionante para el

oro y la plata. En lo que va de

mes, el oro se ha depreciado un

4% mientras que la plata lo ha

hecho un 5%. Esto es, volvemos a los
niveles previos a marzo de este afo.

Elcomponente principal de esta apa-

tia siguen siendo los tipos de interés no

s6lo del USD sino también del resto de

las divisas relevantes. Si bien la FED

estadounidense ha adoptado un modo

“pausa” en su rally de subidas de tipos,

no es el caso del Banco Central Europeo

que prosigue su escalada (jj400 puntos

basicos desde julio de 2022!!) y tampo-

co es el caso del Banco de Inglaterra,

Banco Nacional Suizo, Banco Central de

Noruega, etc. Todos estos bancos cen-

trales luchan de una manera denodada

contra el sobrecalentamiento de sus
economias acuciadas por inéditas ta-
sas de inflacién que, aunque en el caso
de Espafa es significativamente baja
(3,2%), en otras latitudes se mantiene
contumazmente alta: UK (8.7%), Alema-
nia (6.1%), Francia (5.1%), etc.

De manera que las altas rentabili-
dades de los bonos soberanos o de la
renta fija y que NO conceden los me-
tales preciosos, suponen contunden-
tes obstaculos para el precio del oro y
de la plata. No obstante, el quid de la
cuestion radica en coémo de suave sea el
aterrizaje de estas economias a las que
se enfrian de manera tan brusca. De ahi
que el soporte de los precios a largo
plazo siga siendo muy fuerte.

Para argumentar esta apreciacion
valgan los dos ejemplos siguientes.
La primera es la continua e insaciable
demanda de oro para aumentar o des-
dolarizar las reservas de muchos esta-
dos soberanos en todo el mundo (Ru-
sia. +28 Toneladas, China +57, Turquia
+30, Singapur +60, etc.). La segunda
es la anecdética aunque representativa
muestra del repentino interés entre la

Precio del oro en S/onza Junio 2023
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poblacion joven (de entre 20y 30 afios)
de Corea del Sur que compran oro fisi-
co en maquinas expendedoras y cuyas
ventas de la empresa que lo comerciali-
za (GS Retail) asciende a 19 millones de
délares en los pasados nueve meses.
De una forma u otra, el metal pre-
cioso nos suele acompanar en nuestras

decisiones de inversion pues a pesar de
los vaivenes a corto, se mantiene como
el activo estrella a largo plazo al no de-
jar de brillar. Dato: 1 kg de oro el 27 de
junio de 1999 rondaba los 8.000%, 24
anos después estd valorado en casi
57.000€. No comment. jFeliz verano a
tod@s!

- Efemérides -
Cotizacion del oroy la plata

Oro Plata
EUROS/G EUROS/KG
H/;(c)% 2’},'125 19,526 395,708
HA3C0E/ 2 2AONSS 30,529 510,399
Hg\g/E 65/ é\ggss 35,561 486,987
e
H3A1(/‘-E /12'2/)‘5?? 60,792 770,267

Precio de la plata en $/onza Junio 2023
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;De donde sale ese oro que nos hipnotiza?

Fuente: Word Gold Council (WGC)

n interesante articulo publi-

cado el pasado junio en el si-

tio web del Consejo Mundial

del Oro analiza la evolucién

del retrato de la produccién
mundial del oro en estos altimos tiem-
pos. Desde el WGC se achaca el retraso
en la publicacion de datos (se refieren a
2022) al necesario tiempo que lleva co-
tejar tanto las cifras de los productores
a gran escala como las procedentes de
la mineria artesanaly de pequefia esca-
la. Los datos recopilados por Metal Fo-
cus refieren una cantidad total de 3.628
toneladas respecto al pasado afio, un
1% mas que en 2021.

Los cinco principales productores de
oro contindan siendo, por orden, China,
Rusia, Australia, Canada y Estados Uni-
dos. Pero hay otros actores emergentes
que comienzan a jugar en este intere-
sante tablero. El articulo del analista
sénior del Word Gold Council Krishan
Gopaul ofrece una clara vision. Il

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Leer el articulo al completo de
Krishan Gopaul, analista sénior
del Consejo Mundial del Oro de
EMEA

© Istvan Mihaly en Pixabay
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Los RELOJES mas buscados (v los que mas veremos en la temporada FW24

Minimalista Deportivos

Setrata del reloj clave por excelencia, una pieza atemporal y perfecta para disfrutar
en cualquier contexto. Si algo ha cambiado es que el minimalismo en si mismo se
atreve a explorar e innovar para ofrecer disenos con un toque diferente.

Un reloj que nunca falla y que forma parte del universo relojero desde siempre.
Aunquelocierto es que, esta estética ofrece disenos que permiten lucir estos relojes
en otros momentos del dia, sin perder esa estética aventurera.

AN

D1 Milano

© Beatriz Badas Alvarez

os relojes se han consolidado
definitivamente como un
complemento funcional y
decorativo a partes iguales,
por lo que las exigencias del
consumidor crecen para cubrir estos
deseos. Almismo tiempo, estonoslleva
aunmomento en el que losrelojes, mas
que una tendencia, vuelven a ser ese
complemento cargado devalor, de histo-

rias, de recuerdos generacionales, o
de piezas que nos transportan a otros
lugares.

Seacomo sea, el reloj vuelve a encon-
trar su sitio incluso entre las genera-
ciones masjovenesy los disenos deben
iracordesala calidad de susmateriales.

De nuevo, el estilo minimalista, la
estética vintage, nuevos materiales y
combinaciones de tonos arriesgadas o
lasformas muy marcadas dan pasoalos
relojes mas buscados. ¢

Bulova

© Potens watches
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Los RELOJES mas buscados (y los que mas veremos en la temporada FW24)

Esferas de colores

El colortinelosrelojes de estatemporaday dela que esta por llegar. De estamanera,
las esferas se vuelven protagonistas con tonos inesperados y elegantes en una
version que combina lo clasico de un reloj con el caracter de ciertos colores.

Versace Radiant

CHRONG
g

Lotus

Hamilton Hugo

D1 Milano Longines

Vintage

Laestéticamasbuscaday que despiertainterés en todaslas generaciones, incluso
enlas masjovenes que encuentran en estas piezas un anhelo alo heredado. Relojes
atemporales con mucho que contary que nunca pasaran desapercibidos.

Duward

Hamilton

Bulova

Tag Heuer Viceroy

Viceroy

Time Force TAG Heuer

%,

Daniel Wellington

Festina
Marea
Maurice Lacroix Tommy Hilfiger
Octogonales
_— A ——— Y
- by,
I Laforma en tendencia del momento que a simple vista parece un clasico pero que, O

al mismo tiempo, se reinventa con un disefio con caracter. Otro reloj que perdurara — Y

en el tiempoy que ofrece un estilo inico gracias a esa forma octogonal de su caja.

Boss Hugo

Bulova Cornavin
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L.os RELOJES mas buscados

Nuevos materiales

Desde opciones sostenibles hasta materiales que reinventan el saber hacer relo-
jero. Entre nuevas tendencias, nuevas formasy colores, los materiales también son
protagonistas en piezas que, sin duda, llaman la atencion.

Citizen

Viceroy .

Philipp Plein

Bell & Ross

Reloj joya

El reloj mas femenino por excelencia sigue siendo el mas deseado. Diamantes,
diamantes creados, el nicar o tonos sofisticados dan paso a nuevos relojes que son
una auténtica joya paralucir siempre.

dy 'lll

Hamilton

Mark Maddox Viceroy

Philipp Plein Olivia Burton Oris
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El best-seller de TOP SILVER

© BeatrizBadas Alvarez

op Silver contintia en su
compromiso firme de ser un

referente en disefo y crea-

cion de joyeria de calidad;

unos valores que se trans-

miten en lo que la marca ya considera,
con la confirmacion de sus clientes, el
best-seller por excelencia: sus pulseras.
Top Silver destaca por utilizar mate-
riales nobles de primera calidad esco-
gidos minuciosamente con la ilusion

de sorprender en cada coleccion y, con
ellos, innovan en producto con el fin de
sorprender a sus clientes, que buscan
distincion y calidad, aunque sin perder
la esencia y ADN que tanto les dife-
rencia. La plata de ley 925 se fusiona
asi con otros materiales que aportan la
vanguardiayeldisefioalascreacionesde
Top Silver. Si tuviéramos que definir esta
marca en tres conceptos, serian arte,
oficioy tecnologia que, por supuesto, se
transmite en cada coleccion.

En este caso, destacamos las

pulseras, la pieza mas caracteristica de
la firma que con el tiempo se ha conso-
lidado y se ha convertido en la favorita
de sus clientes; la joya que, sin duda, es
reconocida por estos mismos clientes
cuando luce en el escaparate. Para esta
temporada, la marca ha apostado de
nuevo por piedras naturales como calce-
donias, 6palos rosasy otras piedras que
destacan por sus exclusivos colores en
disenostanto paraélcomo paraella. Yes
que Top Silver destaca por conocer bien
elmercadoy qué demandael cliente, por

lo que entiende que el publico mascu-
lino cada vez muestramasinterés porla
joyeria y busca encontrar piezas que se
adapten a su estiloy necesidades.

Laspulseras de Top Silver, llamativas
y perfectas para combinar entre si, se
convierten en una propuesta para lucir
siempre. Ademas, no solo se pueden
combinar entre ellas, sino que también
se alian a la perfeccion con otras piezas
que la marca disena, transmitiendo el
mismo ADNy una estética entrelo chic,
elbohoylo clésico. ®

Destacamos las pulseras, la pieza mas caracteristica de la firma que con el tiempo se ha
consolidado y se ha convertido en la favorita de sus clientes

Para esta temporada, la marca ha apostado de nuevo por piedras naturales como
calcedonias, 0palos rosas y otras piedras que destacan por sus exclusivos colores
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Disfruta del verano con Racing Collection
de NOWLEY

onlallegada del veranonece-

sitamos un reloj todoterreno

que nos permita zambu-

llirnos en el agua. Para las

actividades acuaticas que nos
trae el verano, Nowley presenta varias
novedades interesantes en su coleccion
Racing, para que puedas renovar tu reloj
tantas veces como quieras.

Entre las novedades mas desta-
cadas de Nowley Racing para mujer,
encontramos un disefio de reloj digital,
diferente y muy favorecedor, con caja

cuadrada y bordes redondeados, en
color rosa, morado, verde oliva y azul
marino. Este modelo, como todos los
de la coleccion Racing, es sumergible
10ATM y tiene un PVP irresistible de
37,90€.

Con colores igualmente frescos y
llamativos, el verano pide tonalidades
alegres, como el disefio del reloj digital
con cajaredonday correade siliconaen
color aguamarina claro, fucsia, morado
y azul marino, con un PVP de 35,90€ y
también 10ATM.

Cualquiera de estos modelos
disponen de calendario, cuenta atras,
alarma, doble horario, luzy cronégrafo.

La coleccion Racing acoge una gran
variedad de modelos deportivos que son
funcionales, confortables y de absoluta
tendencia. Una coleccion dirigidaatodo
tipo de publico con un PVP que vadesde
los19,90€ en adelante.

Ademas de los anteriores disefios,
la coleccion Racing incorpora otros
disefios cargados de personalidad,
digitales y analdgicos, que tifien el

buen tiempo con una extensa paleta de
tonos, con novedades continuas y que
son perfectas para combinar con cual-
quier look. Crea el tuyo con Nowley, una
marca familiar con vocacion de seguir
la tendencia y acompanar a los consu-
midores en su experiencia de compra,
para que se sientan seguros durante la
eleccion, lacompray el postventa.

Descubre en www.nowley.com
montones de propuestas, desenfadas
y atrevidas, con disenos Ginicos que
desearas tener. ¢

Entre las novedades mas destacadas de Nowley Racing para mujer, encontramos un diseno
de reloj digital, diferente y muy favorecedor

La coleccion Racing acoge una gran variedad de modelos deportivos que son funcionales,
confortables y de absoluta tendencia
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VICTORIA CRUZ se estrena

en el terreno masculino N7 ST DIR| ANTA

© Beatriz Badas Alvarez querepresentalaevolucion de lamarca
hacia un estilo fresco y actual. Y, como
ictoria Cruz presenta Kino, no podia faltar, esta coleccion llega con
lanueva linea enfocadaen  unnuevo packaging;un diseno colorido
joyas para hombre. Una yvibrante quereflejalaenergiaylavita-

coleccion compuestapor26 lidad delos disefios. ¢
disenos en plata de ley que
combinanestilo, calidad ymasculinidad.
Ya no es ninguna sorpresa que
el género masculino despierta cada
vez mas interés en el universo joyero,
aunque si es cierto que contintia al alza
porlo quela ofertaen productos deberia
continuar el mismo camino. Victoria

FABRICANTES EN
ESTAMBUL DE JOYERIA
CON DIAMANTES

Cruz ha aprovechado la ocasion y lanza /ng;’
Kino,la expresion delaindividualidady g

el caracterintrépido. Cada pieza hasido

disenada paradestacaryrealzar el estilo e

personal de cada hombre, brindandole
confianzay distincion a su estilo.

Los disenos que presenta la marca
han sido meticulosamente elaborados.
Por un lado, collares que fusionan el
nacar negro con plata deley galvanizada
y bafiados en rodio. Por otrolado, piezas
con acabado efecto satinado o brillante
queanaden untoque de eleganciay sofis-
ticacionatravésdelatécnicadebrunido.
Ademas de su diseno impecable, en
Victoria Cruz han tenido en cuenta la
ergonomia en cada pieza, aseguran-
dose de que se adapte perfectamente a
laanatomia masculina.

Para su puestaen escena, losdisefios
se encapsulan en un expositor que capta
laatencion delos clientes masculinos en
el punto de venta a través de un espacio

s

AR AT

——

a_-ﬁ'_i S

e

Los nuevos ORIENT Bambino combinan
un diseno clasico con nuevos colores

iVlSiTANOS EN LAS ORGANIZA TU VISITA EN VICENZAORO

O SOLICITA EL CATALOGO DE MANERA

© Beatriz Badas Alvarez parael azul cielo olamarron paraelreloj
color bronce. MEJORES FERIAS! GRrATUITA, TEATENDEMOSENCASTELLANO
rient introduce cuatro Un reloj que se reedita para atraer

nuevos modelos en su alasnuevas generaciones, que buscan

popular serie Orient piezas mecanicas con eleganciay un

BambinodelalineaClassic. toqueinformal. ¢

Estos atractivos relojes
mecanicos, que funcionan con calibre
automatico F6724, destacan por incor-
porar elegantes colores que se alian con
la clasicay sencilla esfera de tres mane-
cillas de este modelo.

Unos de los best-seller de la marca,
popular en todo el mundo y que repre-
senta lo que es Orient, se reinventa
sin perder su esencia clasica y tradi-
cional que destaca también por ese
vidrio abovedado con un toque retro
y un diseno de caja delicada con asas
delgadas.

Las esferas delos nuevos modelos se
tinen de verde claro, azul marino, azul
cieloy bronce. Las manecillas e indices
de color oroamarillo orosa se coordinan
con estos colores de la esfera, enfati-
zando atin maslaimpresion del reloj. Las
correas también son una caracteristica
distintiva de este modelo, que tienen
colores a juego con las esferas, como la
correa de color camel que se combina
conelmodeloverde claro,lacorreabeige

OFICINA TURQUIA

Binbirdirek Mah. Peykhane Cad.
No: 4 Cemberlitas-Fatih/Istanbul
+90 539 388 30 97

+90 539 599 00 99
export@starpirlanta.com.tr / ,/
www.starpirlanta.com.tr -

@

®

©®

starpirlanta

@

OFICINA ESPANA

+34 611 532 801
info@starpirlanta.es
www.starpirlanta.es

I TE ESPERAMC




ESTILO

Novedades

48

Contraste Julio-Agosto 2023

LECARRE captura la esencia de la
naturaleza en Wild Purity

© Beatriz Badas Alvarez

n un mundo cada vez mas

acelerado y tecnolodgico es

facil perder de vista nuestra

conexion con la naturaleza.

Sin embargo, cuando nos
permitimos conectar con lo natural,
lo salvaje y lo indomable, experimen-
tamos una sensacion de vida pura. Wild
Purity, lanueva coleccion de LECARRE,
es unainvitacion a reencontrarnos con
esa esencia para recordarnos que todo
lo demas esta de mas.

Wild Purity es una coleccion de joyas
minimalistas que capturan la esencia
de la naturaleza, disefiada en oro de 18
quilates y adornada con perlas culti-
vadas para dar vida a joyas que evocan
la belleza de lo natural. Las perlas
cultivadas, cuidadosamente seleccio-
nadas, son protagonistasy simbolizanla
esencia de la coleccion, recalcando que
los detalles simples y elegantes son los
queresaltan su belleza. Estas se funden

con el oro de 18 quilates, material prin-
cipal que refuerza el mensaje de esta
coleccion ya que, el oro es precioso y
valioso y es simbolo de purezay perfec-
cion.

Cada joya esta disenada cuidadosa-
mente, prestando especial atencion a
los detalles; y cada una de ellas es un
simbolo de nobleza y fortaleza. Wild
Purity estambién unainvitacion aapre-
ciarlabellezaylafuerzadelanaturaleza
en su forma mas pura. Y, al igual que la
naturaleza, lasjoyas de esta coleccion se
caracterizan por ser duraderasy capaces
de resistir al paso del tiempo, asi como
de realzar la belleza natural de quien
laslleva.

En definitiva, Wild Purity se carac-
teriza por una estética minimalista
y atemporal, por joyas elegantes, con
un toque sofisticado, que se adaptan
a cualquier ocasion y estilo, desde un
look casual hasta una noche especial,
y que son reflejo de nuestra esencia y
personalidad. ¢
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NANIS presenta una coleccion de
amuletos para lucir siempre

© Beatriz Badas Alvarez

as joyas con valores atempo-
rales se han convertido en un
objeto de deseo, al igual que
aquellas que de algunamanera
se convierten en talismanes
o amuletos. Por ello, la marca italiana
Nanis presenta Nanis Amuletos, una
coleccion formada por talismanes que
destacan por el encanto de las piedras

naturales y por estar inspirados en
lugaresinsolitos y misteriosos, destinos
poco transitados aunque con mucha
magia.

Aguamarina, aventurina verde y
naranja o la piedra luna son algunas de
las piedras que dan vida a estas joyas
que nos transportan a lugares sorpren-
dentes. Alfinayal cabo, ;qué es unajoya
sino un viaje?. La nueva coleccion de
Nanis nace bajo esta idea, para dar vida

a piezas que pretenden acompanarnos
mas alla del perimetro de lo conocido
y que son un viaje de descubrimiento
y belleza.

La aventurina naranja nos lleva a
la magica Petra; la aventurina verde al
corazon de lainmensa Amazonia; los
amuletos de piedra lunar nacen de la
fascinacion por el desierto de Nuevo
Méxicoy sus cascadas de arenas blancas
y, por ultimo, los amuletos Azure, que

nosllevan adescubrir un paisaje encan-
tador, el de las Salinas de Amargue.

Colgantes disenados en oro de 18
quilates, diamantesy piedras naturales,
disponibles en tres tamafios y acompa-
nados de cordones de sena de colores,
lo que permite que puedan convertirse
también en pulseras. Al mismo tiempo,
y para ofrecer un toque mas clasico, se
pueden combinar con delicadas cadenas
deoro. ®
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JOYAS ENCEPCIONALES PARA
MOMENTOS INOLVIDABLES

La nueva coleccion de Cosar Silver Espafia estéd a punto
de llegar, ino te la pierdas! Piezas exlusivas, en tendencia
y con la garantia de calidad Cosar. Descubrela pronto en
nuestra tienda online. Siguenos en Instagram para estar
al corriente del nuevo lanzamiento, jte esperamos allil.
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COSAR

JOYAS EXCEPCIONALES
PARA MOMENTOS
INOLVIDABLES

FABRICANTE ¥ PROVEEDOR DE JOYERIA AL POR MAYOR
PARA MINORISTAS ¥ MARCAS

Venta solo a profesionales.

Registrate para poder entrar a nuestro tienda
online y consultar nuestro catalogo.

INICIAR SESION @

¢Todavia no eres cliente? Registrate

(0) @cosar_silver_spain

@ +34 664 527 589

DL soporte@cosarsilver.es
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Los maximos exponentes de modernidad
y elegancia de PATEK PHILIPPE

© Beatriz Badas Alvarez

atek Philippe presento, por

primera vez, los modelos

5326G-001y 5226G-001 en el

marco de la feria de Watches

and Wonders del afio 2022.
El lanzamiento fue un auténtico éxito,
ya que se presentaban dos piezas perte-
necientes a la coleccion Calatrava pero
con una esfera novedosa, modernay
excepcional.

Ahora, estosrelojes se han convertido
enunadelicia para el publicomasculino
mas exigente y es que se trata de dos
referencias con una esfera vintage que
se distingue por su color antracita con
degradé negroy por sunovedosatextura,
ligeramente granulada, que recuerda
a las cajas de las camaras fotograficas
antiguas. Otradelas caracteristicas que
comparten estas dos referencias son
las dos pulseras intercambiables, una
de piel de becerro beige con acabado de
nobuky otrade piel de becerronegracon
un motivo textil en relieve y pespuntes
en beige.

En la referencia 5326G-001, Patek
Philippe combina por primera vez el
calendario anual patentadoy el sistema
deindicacion del segundo huso horario
Travel Time. El objetivo era hacerlos
interactuar de tal manera que la fecha
indicada se ajuste a la hora local, es

decirla del lugar donde se encuentra el
usuario, y que ésta se modifique, hacia
delante o hacia atras, cada vez que se
corrija el huso horario a través de la
corona. Para ofrecer esta funcionalidad
sin precedentes, la Maison ha disefiado
un nuevo movimiento mecanico de
cuerda automatica, el calibre 31-260 PS
QA LU FUS 24H. Para su lanzamiento
se han presentado ocho solicitudes de
patente que mejoran la precision, el
rendimiento, la fiabilidad, la seguridad
y la comodidad de uso. Este modelo se
ofrece en una nueva caja de tipo Cala-
travarealzada entodo su perimetro con
un motivo guilloché Clous de Paris.

La referencia 5226G-001 también
tiene los laterales de la caja decorados
con el motivo guilloché Clous de Paris,
emblematico de la Manufactura. Para
extender esta decoracion guilloché por
todo el centro dela caja, losdisenadores
también han ideado una construccion
especial en la que las asas de la pulsera
estan integradas en el fondo de la caja.
Davida a este modelo el calibre 26-330
S C de cuerda automatica con horas,
minutos, segundero central, fecha por
ventanilla y stop seconde.

En definitiva, los modelos 5326G-
001y 5226G-001 son los maximos expo-
nentes de modernidad, comodidad y
elegancia dentro de la coleccion mas
iconica de Patek Philippe. ¢
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Infinito, los simbolos de amor
de CARRERA Y CARRERA

© Beatriz Badas Alvarez

I amor siempre ha sido una
fuente inagotable de inspira-
cion para el mundo del arte y
lacreatividad. La magia que se
crea cuando dos personas se
unen puede ser la chispa que enciende
lallama de la creatividad y la pasion,
impulsando a los artistas a explorar
nuevas ideas, formas y emociones. Asi
lo transmite Carrera y Carrera en una
seleccion de alianzas quereflejan el ADN
de lamarca y que se convierten en un
simbolo que perdura en el tiempo.

Conscientes de que el valor
emocional que se atribuye alas alianzas
vamucho mas alla del valor de la propia
joya, los creativos de Carreray Carrera
presentan Infinito, una seleccién de
sortijas de compromiso que, a través
del cuidado delosdetallesy el enfoque en
sudisefiointerior, ponen de manifiesto
que la verdadera importancia del amor
reside en su belleza interior.

La coleccion esta formada por
modelos con motivos externos y otros
conun elaborado trabajo en suinterior,
dando lugar a unas alianzas que son
verdaderas obras de arte. Los modelos
con detalles interiores utilizan tres
simbolos diferentes que, ademas de

sentido estético, aportan un mensaje
lleno de significado ya que las rosas
simbolizan la belleza y la pureza del
amor y las espigas son signo de pros-
peridad, fertilidad y erecimiento cons-
tante, mientras que las llamas hacen
referencia ala pasion.

Dentrodelosmodelos con talla exte-
rior, se ha realizado una revision del
antiguomodelo promesadonde serepre-
senta el beso de dos enamorados en dos
versiones: solo oroy oro con diamantes.
También existen otros modelos que
combinan las figuras de los amantes
con adornos derosasy espigas. ¢
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FIRA
JOICAT

TE ESPERAMOS EL 7, 8 Y 9 DE OCTUBRE 2023 EN

dar

firaReus
events

SALA FOYER MARIA FORTUNY - firaReus

Avda. Bellissens, 40 - 43204 Reus

FIRA JOICAT, una feria hecha a tu medida, pensada por los
expositores para el bienestar de los clientes profesionales.

Con el objetivo de promover la joyeria, la relojeria y todos aquellos
productos afines a nuestro sector, su evolucién a sido previamente
estudiada y desarrollada por los propios expositores.

JOICAT se constituye
asi como una feria local
con ganas de crecer
para mostrar al sector
otra manera de entender
las ferias y destaca por:

0 Un espacio ideal donde la comodidad y el trabajo se

perfeccionan.

Catering incluido.

Facil acceso, parking incluido en la visita, cercania al

aeropuerto de Reus y a la estacién de AVE de Camp

de Tarragona.

o Unlugar especial, ya que Joicat se celebra en la Costa
Dorada.

o Si eres tienda de joyeria y/o relojeria y quieres venir a
comprar, queremos invitarte a una experiencia unica,
donde podrias disfrutar de una noche de hotel para
2 personas cumplimentando un cuestionario.

0 Una actividad sorpresa en primicia; ven a disfrutar
de un dia de feria en Joicat y al dia siguiente podras
descubrir una estupenda actividad en la playa de
Cambrils.

oo

www.joicat.com
info@joicat.com
639 004 772

MALIZZILA
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p =

Distribuido por:

AGS25Milésimas

C/ Toro, 2 - Salamanca
Tel. 625 517 423
malizzia@malizzia.com
925milesimas.com

SE BUSCAN AGENTES COMERCIALES PARA DISTINTAS ZONAS
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MULTTy MAXI, asi se llevan los anillos
esta temporada

© Beatriz Badas Alvarez

os anillos de la temporada se reinventan

con un nuevo manual de estilo: joyas para

combinar de forma creativa. El “mas es mas”

cobra mas sentido que nunca y el maxima-

lismo y el minimalismo crean el equilibrio
perfecto.

Llevar muchos anillos en las manos es hoy sinonimo
deidentidad y personalidady es que, con previo aviso,
estas piezas se han colocado en lo mas alto para pedir
todo el protagonismo. Mientras los anillos exploran

DELCERRO

otros territorios, como los de adornar las unas o los
medios dedos (una tendencia que podria regresar),
estasjoyas escriben un nuevo capitulo. Joyas que cada
vez se ven mas en videoclips, editoriales de moda,
Streetstyle o pasarelas (de hecho, fueron los ultimos
desfiles de moda los que dictaron tendencia) y que
empiezan aromper viejas reglas.

Nuevos cdodigos se establecen asi en el universo de
los anillos parajugar a combinary mezclar sin miedo.
Las piezas extragrandes conviven hoy con otras mas
sencillas con el propoésito de cautivar todaslas miradas
y aportar un extra de sofisticacion a un look de verano

Yanes Young

relajado. Al mismo tiempo, estas otras piezas mas
minimal sealian parafusionarsey crear combinaciones
en equilibrio ya que, esta temporada, lucir diferentes
tamanos es una maxima.

Con un espiritu grunge, punk, chic, sofisticado,
elegante o con esa tan deseada estética old money, los
anillos de la temporada conquistan nuestros joyeros
y destacan por sus volimenes, sus formas perfectas o
imperfectas y el mix de materiales. Joyas que ademas
buscan convertirse en una segunda piel para lucir en
cualquier momento. En definitiva, los anillos vuelven
a ser protagonistasy cuantos mas, mejor. ¢

PDPAOLA

Duran Exquse

Roberto Coin

Marina Garcia
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Oscuro y romantico

El gético es la inspiracion que triunfara la proxima temporada, una estética con
mucha fuerza que se cuela también en el universo joyero, ya sea en materia disefio
o entonos, siendo el negro y las perlas su mejor aliado.
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© LUZZ Diamonds

Los colores de la temporada FW24

© Beatriz Badas Alvarez

unque todavia estamos
disfrutando de la época
del afio mas esperada, las
tendencias de la proxima
temporada empiezan a
hacerse de notar y, con ello, ciertos
colores que prometen estar en todas
partes. Mientras en la industria de la

moda, las prendas discretas y los esti-
lismos minimalistas con un toque
masculino se colocaran en un primer
plano, todo el protagonismo recaera en
las joyas y en como complementamos
esos estilismos. Antes de adelantarnos
alastendenciasenjoyeriadelaproxima
temporada, hablemos delos colores que
seguiran tinendo nuestrosjoyeros. Por
quesi, el color vuelve a estar presente. ¢

Neutros que son un must

Las prendas que caracterizan los looks fondo de armario seran, sin duda, las
imprescindibles de la temporada. En ella, destacan los colores neutros, como un
tono arena o marrones. Joyas todoterreno para looks todoterreno.

e
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Ariane Jewels
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Salvatore Plata i
El color inesperado

Contratodo prondstico, el rojo en muchas versiones estara por todas partes; un color
con mucha fuerza que siempre ha estado presente aunque no con tanto protago-
nismo como lo hara enla proximatemporada. Concretamente, los tonos granates,
el rojo clasico, con un tinte azulado o mas berenjena invadiran armario y joyero.
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Duran Exquse

El amarillo, otro clasico

Aunque puede parecer un color dificil de lucir y combinar, el amarillo tiene algo
que hace que siempre lo consideremos una buena opcion. Por ello es que el proximo
Otono-Invierno este color volvera a estar presente, teniendo en cuenta ademas que
esun clasico en la universo joyero.
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MIO Diamonds

La fuerza de los naranjas

Trasvarias temporadas formando parte del armario mas veraniego, el naranja saca
suladomas sofisticado para dar vida ajoyas que siempre querremos lucir. Un tono
queyano solorecuerda ala época del afio mas esperada.
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Nanis

El rosa que nunca falla

Concebido como el color de los millennials, este tono pasaa unanuevaviday, entre
todas sus versiones posibles, el rosa conquista ahora a todas las generaciones. Un
color que nunca deja de explorar, y que lo hace también en el sector joyero.
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© Secrecy

El azul, la opcion perfecta

El azul tiene mucha historia y es ese color al que siempre podemos recurrir; un
tono especial tanto en el universo joyero como en el delamoda, esta temporada tifie
piezas especiales con un azul Klein, un tono mas pastel o una version mas atrevida.

59

Viceroy

Los tonos pastel, también en invierno

Ocurre algo asi como con el naranja, tonos que directamente identificamos con
otras épocas del ano pero que, sin embargo, la proxima temporada las tendencias
quieren que nos olvidemos de etiquetas para experimentar y combinar.

Rosso Prezioso

El verde, la inspiracion eterna

Ya sea porque el universo de la naturaleza es una fuente de inspiracion constante
para el sector joyero o porque asilo dictan las pasarelas, pero el verde regresa con
tonos mas frescos y atrevidos.
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Conociendo a ANA JORDAN

Contraste Julio-Agosto 2023

© BeatrizBadas Alvarez

na Jordan es la tercera

generacion de una familia

joyera del norte de Espafia

propietarios de MONTREY

y BIJOYA. Tras trabajar
en una agencia de comunicacion, Ana
decidio apostar por lo que su herencia
familiar le habia ensefiado, aportando
un aire fresco al sector joyero.

¢,Queé te une al sector joyero y como
comienza tu andaduraen é1?

Mis abuelos comenzaron en el
gremio de la joyeria en 1969, después
continuaron mis padres y hace unos
anos llegué yo. Cuando naces en el seno
deunafamiliajoyera comienzastuanda-
dura desde que naces. Las conversa-
ciones en casa, las tardes después del
colegio y las navidades ayudando en lo
que puedes. Siempre me gusto el espi-
rituemprendedor de mis padres,lucha-
dores, creativos y con gran pasion por
cada cosa que hacen.

Cuando terminé la universidad
trabajé dos afios por cuenta ajena. Creo
que es importante coger experiencia
fuera de la empresa familiar antes de
adentrarte en un proyecto que marcara
el resto de tu carrera profesional. Mis
primeros pasos se centraron en digi-
talizar la firma BIJOYA y casi de forma
paralelarelanzar MONTREY.

Perteneces a la tercera generacion
de MONTREY y BIJOYA, ;cual es tu
funcion y qué quieres aportar al
sector joyero?

Soy la responsable de marketing y
comunicacion. Ademas en el dia a dia
formo parte de la toma de decisiones
en diversos aspectos del negocio junto
amis padres.

Podemos decir que mi principal
funcién es crear experienciasde compra
memorables, desde la busqueda de una
joyeria por internet hasta el asesora-
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miento entienday el servicio postventa.
Internet esel escaparatevirtual que atrae
al cliente ylatienda es donde comienza
suexperienciatinica. Cada dia debemos
mejorary poner mas mimo en el espacio
fisico,independientemente de sieresun
negociolocal. Estamos vendiendolujoy
el cliente es cada dia mas exigente, sabe
masy buscalo mejor.

Me gustaria aportar al sector trans-
parencia. Los ultimos tiempos han
provocado que sea mas dificil distin-
guirjoyas de alta calidad, especialmente
entre los jovenes. Muchas veces se
asocian los conceptos “precio” o “marca”
aproductode calidad yno siempre esasi.
En nuestras firmas trabajamos exclu-
sivamente oro de 18 quilates, platino y
plata de primera ley, especificando muy
bien su material y el valor de cada uno
como inversion, mas alla dela moda.

Lideras MONTREY, cuéntanos un
pocosobreestoyhaciadonde quieres
dirigir el negocio

MONTREY nace con el propoésito de
ofrecer exclusivamente joyas de oro de
18 quilates. Es un lugar seguro en el que
sabes lo que compras. Ademas repre-
senta un movimiento de mujeres que
buscan ser mejor cada dia, personas
informadas que valoran la calidad por
encimadelacantidad. MONTREY tiene
lamision deinspirarles para convertirse
enlamejor version de si mismas.

Ademas, acabais de lanzar Dinastia
Albina, ;cual es tu objetivo con este
nuevo proyecto?

Hay personas que quizas no suelen
llevar joyas en su dia a dia pero que, sin
embargo, en el momento que se casan,
acudir a una joyeria es un ritual, algo
esencial que les adentra ademas en
la joyeria de calidad. Este momento
es el perfecto para conseguir que te
recuerden, que vean la joyeria con
otros ojos. Por ello, Dinastia Albina
ha sido creada para democratizar las

joyas de la realeza. Se trata de disefios
de gran tamafio que realizados en oro
y diamantes serian inaccesibles para
la mayor parte de la poblacion. Sin
embargo, realizadas en platade primera
ley con circonitas son el complemento
perfecto paramuchasnoviaseinvitadas
que desean elevar sus looks con joyas
opulentas.

¢, Comohasidoparatiformarpartede
unsector que paraalgunos todaviase
etiqueta de clasico?

Ha sido un reto a contrarreloj. Hoy
en dia o te adaptas a los cambios o
mueres lentamente. Rejuvenecer no
es un trabajo sencillo, requiere de gran
inversiony de conocimiento. Losjoyeros
debemos aproximar el sector a las
nuevas generaciones. Quitarles el miedo
a entrar en una joyeria por no saber lo
que encontraran o como se sentiran.
Las redes sociales son un buen medio
paracomenzar. También tener personal
joven en primera linea de venta para
crear cercania.

¢Creesqueelsectorjoyeroestaprepa-
rado para conquistar a las nuevas
generaciones? ;Como podriamos unir
tradicionyactualidad?

Como comentaba, requiere de gran
inversion, conocimiento y ademas
tiempo. Son circunstancias que no
todos pueden afrontar o simplemente
no estan en situacion de hacerlo por no
tener continuidad en el negocio o tener
ya casi la edad de jubilacion. Al mismo
tiempo existe mucho expertise sobre
este proceso y es facil encontrar profe-
sionales que nos ayuden, hay que tener
lamente abierta alos cambios.

Loideal esrejuvenecerse respetando
la tradicion en cuanto a fabricacion y
artesania, modo de trabajar y de hacer
un producto de calidad. El conocimiento
expertodenuestros mayores no se puede
perder, tampoco su cultura de trabajo
duro, disciplinay buen hacer.

En vuestra joyeria se ha celebrado
recientemente unevento parainfluen-
cersenunmomentoenelquelatienda
fisica vuelve a ser tendencia, ;cual
crees que es la formula para que la
gente joven también quiera ir a las
joyerias tradicionales como siempre
lohahecho el publico tradicional?

Creo que entran en juego dos varia-
bles principales: disefio y digitalizacion.
Diseno apostando por lineas mas atre-
vidas, trepadores de oro, earcuffs o pier-
cings con diamantes. Losjovenestienen
que saber que hablamos su idioma y
que en unajoyeria pueden encontrar lo
mismo que ya usan, pero para siempre.
Cuando apostamos por metales nobles,
apostamos también por sostenibilidad,
algo que tiene un gran valor para las
nuevas generaciones.

Por su lado, la digitalizacion nos
permite llegar a ellos de forma mas
eficaz. Los influencers son un altavoz
dentro de internet. Cuentan con la
confianza de muchos que se interesan
genuinamente por sus recomenda-
ciones. Ademas, si hacemos estos
eventos de forma recurrente notas el
resultado alargo plazo, atrayendo a mas
gentetanto enlasredes socialescomoen
latienda fisica.

¢,Qué planes de futuro nos puedes
adelantar?

A nivel local, seguir trabajando para
acercarnos a las nueva generaciones
a través de acciones fisicas y digitales
de BIJOYA. Hemos conseguido ser la
joyeriade confianza de muchas personas
también a nivel nacional. Realizamosun
asesoramiento online intentado hacer
la experiencia lo mas parecida posible
a estar en la tienda. MONTREY, por su
parte, busca asentar la presenciaonline
nacional y preparar su internacionali-
zacion y Dinastia Albina continua con
su lanzamiento poniendo como foco a
novias einvitadas. ¢

LA PLATA QUE SE HEREDA

www.miguelangel.com
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