ExtraEstilo

Pags. 27-32

El mundo nupcial
experimenta una
evolucion. Descubrimos
las tendencias que
protagonizaran un dia tan
especial

Pags. 33

Chi Mi Amay Luca
Barra presentan sus
novedades »

Pags. 38

Un renovado
2Jewels presenta la
coleccion SS23

ORO Y HORA Mundo técnico desde 1949 | N® 193 | EN PAGINAS CENTRALES

Pags. 44

Los Goya 2023, alta
joyeriay joyeria
conviven

Pags. 46-47

Melting Point
celebra una nueva
edicion »

Meltiing
Point
Valéiacia

www.grupoduplex.com // Abono anual: 15€
Marzo 2023 // Ao MMXXIIl // CONTRASTE 257

Pags. 03-05

Esperar al éxito o buscarlo fuera

> “;Se puede ilusionar a las
jovenesgeneracionesconeste
panorama?”. La formaciony
la falta de union son claves a
mejorar en el sector

» Lasayudasparalaindustria
cinematografica en Espaia
pasaron de 47 a 60 millones
de euros en 2022. Veinti-
cinco millones de euros sobre
una facturacion agregada
de 15.065 millones de euros
recibiolaindustriadelamoda.
JYelsectorjoyeroyrelojero?

Festina celebra 120 anos de historia en una Edicion Limitada

Si primero poniamos en debate
la situacion actual entre el
volumen de exportacionesy el
de las empresas de fabricacion
existentes, teniendo en cuenta
qgue en Espafa son 2.321 las
empresas dedicadas a la fabri-
cacion de articulos de joyeria,
ahora debatimos en torno a
como, a veces, parece que el
éxito de este sector es mas facil
encontrarlo fuera que dentro.

Esta claro que el relevo gene-
racional y la formacion siguen
siendo una tarea pendiente y

queinvertir en esto esnecesario
para impulsar el desarrollo
del sector, pero incluso en el
contexto mas complicado este
sector contintiahaciaadelantey,
denuevo, laactitud de cadauno
vuelve a ser la prueba de todo.
.Y sobre otras industrias y sus
ventajas?. ;Por qué no recibe
este sector también ayudas?.
Mientras la joyeria y relojeria
son un éxito de cara al cliente
final, internamente queda
mucho trabajo porhacer, empe-
zando por esa union. ¢

Recorriendo los 120 afios de historia, Festina logra que esta iconica coleccion de relojes automaticos
seaunica. Articulos de coleccion con una produccion de 120 piezas numeradas. Pag. 34

Pag. 14

Paul Hewitt
se incorpora a
la cartera de
Expertis

Grupo Expertis comienza el
ano pisando fuerte y afiade la
marca alemana Paul Hewitt
asu portfolio para continuar
potenciando su presencia en el
mercado espanol.

Pag.23 ——

Inhorgenta
crece interna-
cionalmente

Los datos de Inhorgenta
Munich confirman un notable
crecimiento tanto en exposi-
tores como en visitantes.

La iconica
firma Carrera
y Carrera entra
en una nueva
etapa

arrera y Carrera,
‘ presente en el panorama

joyero internacional
desde 1885, comienza una
nueva andadura con nuevos
miembrosexpertosen el sector
y un equipo creativo liderado
por Daniel Calvo. ¢

Las noticias
mas leidas
del mes

grupoduplex.com

Rabat crece un 25%

se centra en el
canal offline

Las joyerias, el lugar en el que todos
queremos estar

JETAIMENOW, la coleccion de
FrancoP&Sons para San Valentin r

La demanda del oro alcanza su nivel
mas alto
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Esperar al exito o salir en su busqueda

De las subvenciones del gobierno al éxito creciente de Espana en el extranjero

©BeatrizBadas Alvarez

egunun estudio del Obser-
vatorio Sectorial DBK,
los principales comer-
cios de joyeria y relojeria
en Espafia finalizaron
el ejercicio 2022 con una factura-
cion conjunta de 1.600 millones de
euros; esto supone un crecimiento
del 7% frente al afio anterior. Por
categorias, los articulos de bisuteria

y joyeria supusieron el 56% de las
ventas totales del sector en 2021,
mientras que el 39% de los ingresos
correspondieron a productos de
relojeriay el 5% dela cifra de negocio,
acomplementos. Almismo tiempo,
larelojeriayjoyeriaha sido el sector
quemashaincrementado susventas
online en el segundo trimestre del
ano pasado, con una subida del 15%,
hasta 33,1 millones de euros.

Valor del mercado de articulos de lujo a nivel mundial
entre 2009y 2021, por categoria de producto
Millones de €

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*

. Accesorios . Moda

. Joyeriay relojeria . Belleza

Fuente: Bain&Company-@ Statista 2022
Informacion adicional: Mundial. Bain&Company. 2009-2021

“Tenemos
muchas
joyerias y
muy pocos
joyeros”

En las exportaciones desde
Espaiia, las ventas de moda en el
2022 a través de Internet se desplo-
maron un 24%, mientras que la
joyeria experimento6 unincremento
del 23,9%. El éxito en el sector joyero
y relojero es una realidad y, en
ocasiones, es la propia industria la
quenole otorga sumerecido valory
buscan fueralo que también podrian
tener en casa; sino, ;por qué el valor
del mercado de lajoyeriay relojeria
esta en torno a los 60.000 millones
dedodlares en 20217. Ademas, segun
Statista los complementos se han
afianzado, en los altimos anos,
como el producto de mayor valor de
mercado dentro de la industria del
lujo a nivel mundial. De esta forma,
este segmento estaba valorado en
aproximadamente 105.000 millones
de dolares estadounidenses a
cierre de 2021; de ahi que el valor
del mercado de la joyeria y relo-
jeria se situara, como acabamos de
mencionar, en los 60.000 millones
de dolares.

Siprimero poniamosen debatela
situacion actual entre el volumen de
exportacionesy el de las empresas
de fabricacion existentes, teniendo
en cuenta que en Espana son 2.321
las empresas dedicadas a la fabri-
cacion dearticulos dejoyeria, ahora
debatimos en torno acomo, a veces,
parece que el éxito de este sector
es mas facil encontrarlo fuera que
dentro. Al finalizar MadridJoya,
Pablo Pérez, director de Grupo
Duplex, reflexionaba en un articulo
(en la pagina 20 de este numero de
Contraste) como el sector podria
estar unido paramejorar todos esas
dificultades asociadas aldiaadiade
los profesionales. ;Qué ocurre en
Espafa con el sector joyero y relo-
jero?.

Esta claro que el relevo genera-
cional y laformacion siguen siendo

una tarea pendiente y que invertir
en esto es necesario para impulsar
el desarrollo del sector, peroincluso
en el contexto mas complicado este
sector continda hacia adelante y,
de nuevo, la actitud de cada uno
vuelve aserlapruebadetodo. Como
expresa Jesus Yanes en una Carta
Abierta a Grupo Duplex (completa
en la pagina 21 de este nimero de
Contraste), quitando excepciones,
este sector esta formado en mayor
medida por “gestores, adminis-
tradores y funcionarios, pero muy
pocos joyeros. Tenemos muchas
joyerias y muy pocos joyeros”. Y la
consecuenciadeestoradicaengran
medida en un problema al que “no
hemos prestado suficiente atencion:
losestudios reglados dela profesion.
;Se puede ilusionar a las jovenes
generaciones con este panorama?”.
Es evidente que las jovenes genera-
ciones estan ahi, entusiasmadas por
formar parte de este sector y que lo
que expone Jesus Yanes también
es una realidad que deberiamos
empezar acambiar para formar ese
sector unido que anhelamos.

En la misma linea se encuentra
el Plan Estratégico de Impulso,
desarrollado el afo pasado por el
CRN, que delatolasnecesidades mas
importantes del sector, entrelas que
seencontrabalainexistenciadeuna
formacion sectorial especializada
y adaptada a los cambios y trans-
formacion de los diferentes colec-
tivos que permitan el reciclaje de
los profesionales en activo; la falta
de adaptacion y cualificacion en la
joyeria para laformacion existente
tras los cambios producidos en las
areas de gestion, internacionaliza-
cion, comercializacion e innova-
cion tecnolodgica en la produccion;
la ausencia de relevo generacional
enun sector en el que losjovenes no
muestran atraccion por el mismo.
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Pero el éxito sigue presente;
incluso la industria del diamante
estaviviendo un rebrote despuésde
una disminucion en 2020 debido a
la pandemia, cuando las ventas de
joyas de diamantes cayeron un 14%
y las ventas de diamantes en bruto
un 31%. Segin Bain & Company,
a lo largo de 2021, los ingresos
aumentaron un 62% en el segmento
de mineria de diamantes, un 55%
para el corte y pulido y un 29% en
la venta al por menor de joyas de
diamantes, todos por encima de
los niveles previos a la pandemia
en +13, +16% y +11%, respectiva-
mente. Durante 2022, la industria
del diamante se reforzé ain masy
apoyo al crecimiento en todos los
segmentos. A esto se suma que
el mercado mundial de joyas con
diamantes esunaindustriade 84 mil
millones USD; sin olvidarnos de los
diamantes creados en laboratorio,
que actualmente representan alre-
dedor del 10% aunque el segmento
esta creciendo mas rapido que el
resto del mercado.

El sector espaiiol en las ferias
internacionales

Los diferentes salones que inau-
guraron el anonos hacenreflexionar
en torno al presente y futuro del
sector, mientraslos datoshablan por
si solos, como el ultimo registrado
por VicenzaOro en cuanto a Espana,
queseencuentraen el top 5denacio-
nalidades mas representadas, con
un 5,5%; comparada con VOS22, la

edicion de eneroharegistrado +30%.

Y es que, VicenzaOro inauguroé
2023 con una edicion de récord,
la mas grande en casi 70 afios de
historia con 1.300 marcas exposi-
toras y 400 compradores extran-
jeros. Los compradores internacio-
nales se duplicaron en comparacion
con la edicion de invierno de 2022
(+105 %),y esun récord historico de
asistencia conun +11,5 %, en compa-
racion con la edicion anterior ala
pandemia de enero de 2020.

Los visitantes extranjeros
rondan el 60% del total, procedentes
de 136 paises del mundo:

« Europael 54,5%

« Oriente Medio 9,5%
« Asia9%

« Turquiael 9%

- Norteamérica7,2%
. Africas,4%

- Latinoamérica 4,7%

Ademas, destacatambién larela-
cionentre Espafiaeltaliaen cuantoa
exportaciones, ya que estas se acer-
caron, de Espana a Italia, en 2021
alas cifras prepandemia de 2018.
Espafia vende a Italia principal-
mente piezas de joyeria de platay
oro, finalizados o semielaborados.
Segtn el ICEX, hay aproximada-
mente 24 empresas espanolas que
venden productos de joyeriaa Italia
por mas de 100.000 euros cada una
y de estas, solo 5 venden mas de un
millon de euros al ano.

Exportaciones Espanolas aItalia
Millones de €

Concepto Var. 21/20
Joyeria 11,782 15,119 21,389 21,416 19,205 21,416 12%

Ofebreria 9,510 4,937 3,289 4,210 6,204 5,026 -19%

Bisuteria 13,922 17,457 15,925 15,603 9,586 13,476 41%
Total 34,922 | 37513 | 40,603 | 41,229 | 34,995 | 39,917 14%

Fuente: Estacom 2022
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En VO) 23,
Espana
ha repre-
sentado el
5,5%

Volviendo a las citas feriales,
en cuanto a Inhorgenta Munich,
segun la organizacion ferial, en la
edicion 2022, 732 expositores de
33 paises presentaron sus nuevas
colecciones, marcas y tecnologias.
Asimismo, la feria recibi6 un total
de 17.285 visitantes procedentes de
70 paises. Un poco mas de la mitad
de los expositores, concretamente
un 54%, eran nacionales y el 45%
restante, extranjeros. La edicion de
febrero de 2023 ha registrado una
participacion extranjera del 40%
en cuanto a visitantes internacio-
nales y los diez principales paises
visitantes en esta edicion, después
de Alemania fueron: Austria, Suiza,
Paises Bajos, Italia, Espafia, Gran
Bretanaelrlanda, Bélgica, Republica
Checa, Grecia y Polonia. En cuanto
a expositores, el 49% provino del
extranjero, confirmando que hasido
la presencia internacional mas alta
hastalafecha (2022: 45%).

El1 ICEX también ha registrado
los datos de Istanbul Jewelry Show
pertenecientes a la edicion cele-
bradadel 24.al 27 de marzo de 2022.
Concretamente han acudido 888
expositores de 25 paises diferentes.
Esto supone un incremento del
11% en el nimero de expositores
en comparacion con la iltima
edicion celebrada en octubre de
2021 (800 expositores de 10 paises
diferentes). En esta edicion de 2022,
las empresas internacionales han
procedido de un mayor namero de
paises. La participacion de exposi-
tores internacionales ha supuesto
un 22% en comparacion con el
numero de expositores turcos, que
fueron el 78%.
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de las Artes Audiovisuales (ICAA) a
convocar las ayudas generales para
la produccion de largometrajes
sobre proyecto correspondientes a
2022. Lo ha hecho por un importe
estimado de 56 millones de euros,
con la posibilidad de que la cuantia
aumente hasta 4 millones mas para
estalineade ayudas. Que estaindus-
tria reciba subvenciones se debe
a que se considera “un elemento
basico de la entidad cultural de un
pais”y,estaclaro,estaindustrianoes
latinica que recibe ayudas directas.
Otro ejemplo, muy diferente, es la
industria de la moda que, con los
tres subsectores textil, confecciony
cueroy calzado, reciben una séptima
parte de las subvenciones de la
industria de fabricacion de otros
productos minerales no metalicos,
una quinta parte de las que reciben
lasactividades de apoyo alasindus-
trias extractivas o una cuarta parte
de las que reciben la fabricacion
de bebidas o la fabricacion de otro
material de transporte. Veinticinco
millones de euros sobre una factura-
cién agregada de 15.065 millones de
euros fueron las magnitudes de las
subvencionesrecibidasporlaindus-
tria espafioladelamoda, que sitiian
a este negocio en la franja baja en
el conjunto del sector secundario
en Espana en términos de ayuda
por parte de las administraciones
publicas. Estos son datos de la Esta-
distica Estructural de Empresas
del sector industrial del Instituto
Nacional de Estadistica (INE), que
hacen referencia a 2018, pero que
son coherentes con las que se dan
en los anos anteriores, en los que la
industriadelamodasehasituadode
formarecurrente enlafranjabajaen

Numero de expositores por pais

. Internacionales

. Turquia

Fuente: ICEX. A partir de los datos de Post Show Report Instabul Jewlery Show 2022

El niimero total de visitantes
de esta edicion fue de 36.500, un
58% mas que en la edicion anterior
de 2021. De estos visitantes, 11.114.
eran extranjeros (un 30,5% del total
de visitantes) y provenian de mas
de 20 paises distintos. En cambio,
en 2021, los visitantes extranjeros
fueron de 12.762 (el 55,4.% del total
de visitantes) y vinieron de mas de
22 paises diferentes.

Otrasindustriasysus “ventajas”

Lasayudas paralaindustriacine-
matografica en Espafa pasaron de
47 a 60 millones de euros en 2022,
lo que significa un aumento del 27%
conrespectoalapartidadel 2021. El
Consejo de Ministros ha autorizado
al Instituto de la Cinematografia y

el peso que tienen las subvenciones
sobrelosingresos totales. Laindus-
tria delamodasolocopo el 0,87% de
estas subvenciones, a pesar de que
supeso en el Producto Interior Bruto
(PIB) se situaen el 2,8%.

;Y enelsectorjoyeroyrelojero?.
A nivel nacional no existen subven-
ciones para el sector y, por comu-
nidades, tampoco existe una ayuda
especifica para esta industria. La
Unica subvencion se puede encon-
trar enfocada al comercio general
y en ambito de servicios, apoyo a
la transformacion digital y otros
fondos tecnolégicos, servicios de
reparacion, apoyo en la apertura
de comercios o mejora de estable-
cimientos... etc. pero no existe una
ayuda como tal, especifica y tinica-
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mente enfocada y pensada para el
sector joyero y relojero. Ademas,
en estas subvenciones generales, el
sector puede adherirse pero todo
dependerade siencaja enlas condi-
ciones establecidas o no.

También estan las subven-
ciones del ICEX para acciones
concretas de comercio exterior,
como la presencia en ferias inter-
nacionales; o Andalucia que suele
recibir mas ayudas. Por ejemplo,
el total de 100 entidades sin animo
de lucro de Cordoba que se veran
beneficiadas de las subvenciones
para proyectos que favorezcan el
desarrollo socioecondémico del
municipio (ESAL). Recientemente
anunciado, se trata de asociaciones
vinculadas al deporte, la cultura, el
medioambienteytambiénlajoyeria,
y cuentan con 1,8 millones de euros
repartidos entre el centenar de
organizaciones. Pero, si buscamos
afondo, poco méas podemos encon-
trar.

Otro factor que a la contra de
provocar un desgaste, deberia
reforzar esas ganas de unién para
luchar por conseguir aquello que,
como industria, necesitemos.
La industria del cine siempre
se encuentra amparada por el
Gobierno, quizas podria ocurrir lo
mismo con el sector joyero pero,
;por qué no recibe este sector
también ayudas? ;Esta prepa-
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rado para contar con el apoyo del
Gobierno? Es decir,la union dentro
del propio sector es clave para dar
conlaformula que lleve al éxito. Por
ejemplo, en las ferias internacio-
nales es habitual que algin miembro
del Gobierno acuda al acto de inau-
guracion o que reconozca al sector
joyero como industria importante
para el crecimiento de la economia
del pais; quizas el hecho de sacarle
brillo al lado mas duro y negativo de
esta industria hace que, en nuestro
pais, todo se quede un poco estan-
cado y decidamos disfrutar fuera
lo que no encontramos en nuestro
mercado, refugidandonos en que este
sector esta desamparado. ;Como
es posible?; el crecimiento de las
tiendas fisicas en el sector joyero
y relojero continua creciendo, las
ventas también lo hacen y aunque
laformaciony el relevo generacional
siguen siendo una tarea pendiente,
los datos hablan por si solos y la
actitud también.

Endefinitiva, mientraslajoyeria
y relojeria son un éxito de cara al
cliente final, con datos que demues-
tran su crecimiento, y los salones
feriales registran también datos
llamativos de caraal visitante y expo-
sitor espafiol, internamente queda
mucho trabajo por hacer, empe-
zando por esa union de la que tanto
hablamos pero que tan necesariaes
al mismo tiempo. ¢

LUZZ Diamonds

www.duward.com
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Actualidad Grupo Cadarso

King Seiko rinde homenaje a su lugar de nacimiento
“Kameido”

Un disefo inspirado en un patréon geométrico japonés tradicional conocido como Kikkoumon, que se basa
enlaformahexagonal del caparazon de tortuga.

Kikkoumon es un guifo a los origenes de King Seiko en la década de 1960, que naci6 en una instalacion en
el barrio Kameido de Tokio, una vez conocida como Kameshima, un area delimitada por rios y arroyos y
conocida como “Isla Tortuga”.

Esuna edicion limitada de 1200 unidades.

Un descubrimiento afortunado y valioso

Protagonizada por piedras de aventurinanatural, uniman para atraer buena suertey positividad, la coleccion
Serendipity de Seerecy es una invitacion a descubrir tu propia naturaleza y a conectar con ella misma.

Joyas de Plata de Ley 925 bafiadas en Oro de 24k. Disefiadas y fabricadas en Espaiia. Decoradas con piedras
de aventurina natural.

Pendientes, pulseras, colgantes y anillos disponibles en las tallas 12, 14,y 16.

Eslanaturalidad de nuestras materias primasla que hace que ninguna piedra seaigual alaotra, asi comola seCC/ -(_) C ) -
personalidad de cada una de nosotras. s .

BEAUTY ISAF NG

FieldForce Sport Chrono en una version monocromatica

Un deportivo aspecto monocromatico blanco y negro con una caja de acero inoxidable con tratamiento
PVD negro mate, un disefio moderno, oscuro y atrevido con bisel negro mate, correa de caucho genuino y
un segundero en forma de la emblemaética navaja suiza.

Esta pieza monocromatica representa calidad, confiabilidad y una gran funcionalidad. El reloj ofrece
funciones de cronografo y escala de taquimetro ademas de una buena lectura de dia y de noche a través de
sus nameros en negritay las agujas de horay minutos en tamano mas grande, sin olvidar su funcién Super-
LumiNova®, que brillan en la oscuridad.

Estemodelo de FieldForce Sport Chrono combinala deportividad y la elegancia clasica e incluye una exclusiva
navaja Spartan “PS” con mango negro mate.
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Nuevas joyas para hombre de Guess
Lasnuevas colecciones P/V parahombre de lamarca Guess visten aun hombre avido de tendencias, seguidor
de moday al que le gusta dar ese toque diferencial a su look.

Estilos destinados a ser fondo de armario y otros mas contundentes, faciles de combinar y perfectos para
eldiaadia.

Descubra las ultimas novedades en nuestro portal B2B

Descubralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

RADIANT SEIKO @s PULSAR (" LORUS SEIKO GUESS TOUS WATX

Desde 1948 Grand Seiko CLOCKS

- W G i 4]
MORELLATO MASERATI LA PETITE STORY secrecy: POLICE Timberfand & N C wﬁ-},ceh VICTORINOX

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu CHIARA FERRAGNI SWISS ARMY
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secrecy:

BEAUTY IS A FEELING

INNER PARADISE COLLECTION

Desconexion a través de los sentidos
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Maria e Luisa Jewels, tradicion y caracter

©BeatrizBadas Alvarez

aria e Luisa Jewels repre-

senta la tradicion de un

sector orfebre que destaca

por su saber hacer, apli-

cando viejas técnicas en
disenos actuales y rompedores. Una
marca que muestra las maltiples identi-
dades de un solo nombre y que encarna
lasintesis de lamujer que hay en su crea-
dora, Maria Luisa Pianegonda, expre-
sando la pasion por su trabajo y repre-
sentando el vinculo entre el pasado, el
presentey el futuro.

Joyas que destacan por completar
personalidadesenlugar de ser accesorios
de uniformidad; joyas tinicas como el
espiritu de quien las lleva, creadas para
no ser objetos si no que compareras de
vida con las que compartir emociones.
En cuanto a su diseno, Maria e Luisa
Jewels destaca por el equilibrio de los
detalles y el clasicismo de los orna-
mentos, que se descubren en las super-
ficies plateadas, realizadas a mano con
laantigua técnicadel grabado. Cadajoya

es elaborada y trabajada con pasion,
extrema atencion y maximo rigor por
orfebresitalianos. Geometria, atmosfera
y preciosismo decorativo capturan esa
suspension tnica entre laluzylasombra
queencuentraensimismaunafeminidad
que no pasa desapercibida. Excelentes
perfiles, lineas esenciales pero ala vez
sinuosas, que se unen en una combina-
cion unica de detalles, dando vida a un
estilo en el que uno se reconoce sin ser
ostentoso.

Lainspiracion de los materiales

“Nos inspiramos en los colores de la
tierra y es ella quien nos da la materia
prima”. Plata, oro, piedras naturales,
gemas preciosasy semipreciosas, sonlos
materiales que danvidaalas colecciones
Maria e Luisa Jewels.

Metales calidos, acogedores y malea-
bles, cuyas superficies estan formadasy
moldeadas en perfilesinesperados mien-
tras que el color calido del oro acomparia
alapurezadelaplataylanaturalidad de
las piedras despierta y realza las formas
enun encanto de brillos, lucesy colores.

o~
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Cuarzos ahumados, rosas y cofiac,
prasiolitas, amatistas, 6nices, topacios
London y sky son las piedras naturales
que componen el mundo de las colec-
ciones Maria e Luisa. Todas las piedras
se cortan en Italia y son originarias de
Brasil.

Laintimidad de los gestos en una joya
MadeinItaly

Artesania maestra excepcional,
diseno innovador, funcionalidad y mate-
riales contemporaneos de la mas alta
calidad, son los estandares garantizados
delascreaciones de Maria e Luisa Jewels.
Desdeel disenohastalaterminaciondela
joya, cada paso es seguido por un maestro
orfebre que transmite su experiencia, sus
expresiones de calidad, su refinamiento
y su exclusividad a las joyas.

Lasjoyasde Maria e Luisa sonde plata
925, hechas a mano por maestros orfe-
bresen Milan utilizando técnicas comoel
uso del grabadoy sin recurrir ala tecno-
logiainformatica. Losdetalles son de oro
de gkilatesyel brunido tiende a volverse
brillante con el tiempo. Lajoya adquirira

G R g

asiesplendory singularidad.

Ademas, la empresa garantiza la
transparencia y la trazabilidad de la
cadena de suministro de las piedrasy de
los materiales utilizados, siguiendo los
tratados internacionales que aseguran
el origen de las materias primas exclu-
sivamente en territorios “libres de
conflictos”.

Todas las joyas estan hechas de plata
925y oro de g kilates. El punzoén interno
certifica el material utilizado. El brunido
delasjoyasserealiza con 6xido de azufre
natural sin utilizar niquel ni materiales
que puedan dafar la salud humana.

Maria e Luisa Jewels crea todas las
joyas en laboratorios italianos, entre los
mejores de la industria de la joyeria que
cumplen con los mas altos estandares
de seguridad y limpieza en un ambiente
acogedory productivo. ¢

Informacion:

Tel. +393497807083
www.mariaeluisa.com
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¢, Esta la joyeria y relojeria preparada
para el Metaverso?

©BeatrizBadas Alvarez

n los ultimos anos, diferentes
industrias decidieron apostar
por adentrarse en el mundo
gaming, sobretodo en un
momento en el que era impo-
sible crear experiencias fisicas. Tras el
gaming, la moda virtual se convirtié en
unarealidady apartir de ahi el metaverso
llegb a nuestrasvidas, hasta el punto que
no llego a hablarse de otra cosa. ;Qué
ocurre ahora que el mundo ha vuelto
a disfrutar las experiencias fisicas?
;Forma parte del futuro el metaverso?.

Cuando el metaverso irrumpio en
nuestras vidas, lo hizo con el objetivo de
convertirse en la préxima generacion
de Internet y entrelazar a la perfeccion
lavida real con la digital y la virtual, sin
distinciones. Dicho de otra manera, su
objetivo era abrir nuevas posibilidades
y hacer que las empresas abandonaran
su zona de confort. Sea como sea, los
expertos coinciden en que el término
se refiere a una variedad de experien-
cias, entornosy activos que existen enun
espacio virtual; un espacio persistente en
el que se permanece.

Elmetaverso comenzo aserla palabra
mas escuchada y en ese momento,
muchos creyeron que seriaalgo asi como
el boom que precederia al del mundo
digital; se hariaviral en muy poco tiempo.
Lo cierto es que, sihablamos derealidad,
la transicion esta sucediendo con el
tiempo y muy poco a poco; quizas por
eso existen todavia tantas dudas en torno
a este universo. Sin embargo, el sector
joyeroy relojero ya esta aqui dentro.

Marketing de experienciasvscomercio
online tradicional

Alrededor del 75% de compradores
estadounidenses de la Generacion Z ya
han adquirido un articulo digital en un
videojuego, y el 60% creen que esaeslavia
de contacto que las marcas deben tener
con ellos; segin una investigacion de
Gartner, para 2026 se espera que el 30%
de companias del planeta hayan dado ese
mismo paso.

El universo Beauty fue el primero
en apostar por esta segunda realidad
virtual y los casos hablan por si solos:
Clinique generé un 60% mas de trafico
de busquedas y un 20% extra de enga-
gement en redes con un concurso en
el que sortearon varios NFT (un activo
digital que se crean y registran con
blockchainy que no se pueden dividir ni
reemplazar por otro activo); Dior Beauty
estreno nueve looks de maquillaje espe-
cificamente paralos avatares de Zepeto.
Cuando Bvlgari se adentro en el meta-
verso, también con Zepeto, afirmo que
alrededor del 80% de los usuarios eran
adolescentes, lo que puede no parecer
el mercado objetivo de Bvlgari dado su
precio de lujo, pero la compaiiia afirmé
que “la plataforma est4 consolidando su
posicion como un terreno popular para
la Generacion Z global en la era del meta-
verso” que, en un futuro, podria tradu-
cirse en la posibilidad de que se quedan
con lamarca o incluso de que compren.

Lacuestion es que, se predice que con
eltiempo el mercado existente en el meta-
verso se mimetizara con el real. Pero,
;como explora la joyeria y relojeria este
universo virtual?.

NET COLLECTION

GOLD&EROSES

Hublot

IWC Schaffhausen fue la primera
marca del sector en dar su primer paso
en la Web3, abriendo un entorno en
el metaverso inmersivo para una comu-
nidad tokenizada. El fabricante suizo
de relojes de lujo cre6 el IWC Diamond
Hand Club donde los miembros podrian
desbloquear experiencias inicasy exclu-
sivas mientras se aventuraban entre el
mundo virtual y el fisico. Mas tarde, la
marca dejoyeria Maria Pascual presento
suprimeracoleccion hibrida de producto
fisicoy producto virtual: un collar exclu-
sivo con unidades limitadasy tres NFT’s
paraun avatar en Decentraland. Elinico
requisito era crearse dicho avatar (un
persona virtual con el que interactuar
con el resto de usuarios), empezando
primero por un MetaMask. Otras marcas,
en este caso relojeras, como Frederique
Constant, Hublot y TAG Heuer también
apostaron por este universo.

Lamasrecienteincorporacionde una
marca de joyeria en el Metaversoy NFT
es la de la firma espanola Gold&Roses,
que inauguro su primera galeria virtual
permanente en la plataforma Spatial
y su primera coleccion capsula de
15 Non Fungible Tokens tinicos y exclu-
sivos de edicion limitada en OpenSea
marketplace, el mercado Web3 para NFT
y cripto-coleccionables mas grande e
importante actualmente. “Con el lanza-
miento de Gold&Roses en la Webs
queremos aprovechar un nuevo mundo
de integracion e interaccion con el
usuario, llegar al publico digital enten-
diendo susnecesidadesy nuevos habitos
de consumoy potenciarlaexperienciade
nuestro valor de marca. Gold&Roses es

unamarcainnovadora. Nos gusta apostar
porlonuevo, porlodigital”,afirmandesde
la marca para Contraste. “El metaverso
estdatin en fase de construcciony evolu-
cionarapidamente. Gold&Roses esta en
modo prueba y aprendizaje, tratando
de entender esta nueva oportunidad de
negocio y comunicacion. Nuestro reto
es recrear en el mundo virtual la misma
emocion que experimentan nuestros
clientes con Gold&Roses”.

En este entorno, la marca de joyeria
presentod su primera coleccion capsulade
NFTs: “AldilA 3.0” (“M4s alla del futuro”)
conils piezas unicas y llamativas de
edicion limitada en el emblematico oro
rosa 18kt de la marca, exquisitamente
adornadas con esmaltey diamantes. Ala
presentacion oficial de este nueva galeria
virtual y coleccion capsula, los segui-
doresyclientesdelamarcareaccionaron
“con la misma expectacion que nosotras
incluso asombro, es un fenémeno nove-
doso”.

Entonces, ;esta el sector preparado
para el metaverso?. “La innovacion y
la tecnologia impulsan el crecimiento
de los mercados, entre ellos la indus-
tria de la joyeria. La Web3 afectara de
lleno al mundo empresarial, es el pilar
del futuro. Las marcas, especialmente
las de consumo y las que se dirigen a
las generaciones mas jovenes, tendran
que establecer su presencia en ella. En
Gold&Roses estamos descubriendo
este nuevo mundo y las oportunidades
que ofrece, creemos que el metaverso al
igual que los NFT pueden convertirse en
potentes herramientas que aporten valor
alaindustriajoyera”,opina Gold&Roses. ¢

IWC

SCHAFFHAUSEN

G&R Aldila3.0 NFT Collection
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\@ DUVWARD

Duward se
consolida en las
joyerias con el

Swiss Precision Europe distribuira
Edox en Espana

©BeatrizBadas Alvarez hace mas de 60 anos.
El Delfin Mecano destaca también
a compania espafiola Swiss por suinnovador sistema de doble junta

Precision Europe, S.L, que

cuenta con mas de 25 afnos

dedicandose a la distribucién

de relojeria suiza y tiene sede
en Madrid, ha cerrado recientemente un
acuerdo con la prestigiosa casa de relojes
suizos Edox para llevar su distribucion
en exclusiva en toda Espana, ofreciendo
su propio servicio post ventay una expe-
riencia forjada con el tiempo.

Por ello, y de la mano de Swiss Preci-
sion Europe, Edox presenta, entre otras
novedades, el nuevo Delfin Mecano, un
modelo de colores contemporaneos, con
cajay correa en tono negro, combinadas
con detalles esqueleto en beige y naranja
en la esfera del reloj. Un disefio aventu-
reroy moderno a partesiguales. Aunque
los colores reflejen una nueva estética,
el Delfin Mecano sigue luciendo todo el
ingeniotécnicoy de disefio que ha carac-
terizado alamarca;técnica, ingenieriay
disefio quelo han convertido en un éxito
de ventas internacional en relojes de
buceo cuando se lanzo6 por primera vez

térica,la coronaatornilladayelfondo de
cajareforzado que protege el movimiento
mecanico; detalles que permiten que este
modelo pueda funcionar sin problemas
aprofundidades de hasta 200 metros.
Eldiseno “Skeleton” permite vislum-
brar los fascinantes e intrincados movi-
mientos del movimiento Automatico
Calibre 853. Incluso bajo el agua o con
poca luz, el Delfin Mecano ofrece una
lectura cristalina de la hora, gracias al
revestimiento Super-LumiNova de las
agujas y los indices. El bisel de 12 caras
del Delfin Mecano evoca la forma de los
modelos clasicos de Delfin de los anos 70
yesunrecordatoriode que mientras Edox
empuja continuamente los limites de la
relojeria, siempre recuerda su herencia.
Robusto, elegante y practico, el Delfin
Mecano es el accesorio de mufnieca
perfecto para la sala de juntas, la playa,
el bullicio de la gran ciudad, la soledad
de la montafa - o en su elemento como
campeodn de los relojes de buceo. ¢

Vuelve Carrera y Carrera

©BeatrizBadas Alvarez

a iconica firma Carrera y

Carrera, presente en el pano-

rama joyero internacional

desde 1885, entraen unanueva

etapa. Firma espanola, desde
susinicios se ha caracterizado por estar
formada por un equipo de profesionales
expertosenlafabricacionydisefiodealta
joyeria artistica; Carreray Carrera signi-
fica ser parte de un apasionante proceso
creativo y participar de una experiencia
artistica,donde cada piezaes el reflejo de
un minuciosoy cuidado trabajo orfebre.
Compartiendo el saber hacer yla sensibi-
lidad de uno delos mejores talleres arte-
sanales del mundo a través de joyas con
esencia auténtica, esta firma comienza
unanueva andadura.

Todos los miembros del nuevo lide-
razgo ejecutivo de Carrera y Carrera
tienen una amplia experiencia en el
campo de la joyeria y comparten una
gran pasion por el disefo artistico. En
cuanto al nuevo equipo creativo, lo lidera
Daniel Calvo, con el fin de recuperar
el ADN del disefio caracteristico de la
casa, que durante varias décadas consi-
guio satisfacer los gustos mas exigentes
de aristocratas y celebrities de todo el
mundo. Disefios innovadores inspirados
enel arte, laarquitectura o lanaturaleza
que consiguieron crear un estilo tinico e
inconfundible.

En esta nueva etapa de Carreray
Carrera, la estrategia de crecimiento se
centraraen consolidar su posicion como
marca de referencia en el sector de la
joyeriaartistica. Actualmente,laempresa
tiene su sede en la ciudad de Madrid, y
esta presente en 57 paises.

La firma acaba de lanzar sus nuevas
colecciones Origen y My Angel, con el
objetivo de seguir sorprendiendo a sus
clientes con creaciones que recuerdan
el legado artistico del mas puro estilo
Carreray Carrera.

Para la coleccion Origen, Carrera y
Carrera se adentra en los archivos de su
historia para revisitar el ADN caracte-
ristico de sus colecciones mas represen-
tativas. Este regreso al origen supone
el reconocimiento de un estilo tinico e
inconfundible y, al mismo tiempo, un
homenaje al savoir-faire de la marca
espanola que revolucion6 el mundo de
lajoyeria con sus atrevidos e innovadores
disenos.

Daniel, amante del estilo art déco y
de la escultura clasica, reconoce sentir
una especial emocion al asumir la direc-
cion creativadelafirmaala que su padre
dedicé tantos afios de su vida. Por ello,
para esta primera coleccion, hadecidido
recuperar los iconos mas representa-
tivos de la marca como reconocimiento
allegado que le hadejado.

En la coleccion My Angel, cada letra
del abecedario adquiere su propio
protagonismo; por ello, la coleccion
esta formada por colgantes sencillos y
elegantes que parten de una inicial para
crear piezas capaces de desafiar los
limites de la moda y el tiempo. Fieles al
estilo figurativo de la casa, cada una de
estas creaciones esta adornada con una
figura de angel, cuidadosamente tallada,
que le da un toque artistico y delicado.
Todas las letras estan realizadas en oro
blanco y amarillo de 18kt. La version
especial tambiénincluye diamantes talla
brillante. ¢

Compromiso
Dersa

racias a la fuerza de la

firma Duward y una

forma innovadora de

colaborar con el joyero/

relojeromediantelaidea
de un renting, Duward se consolida
entoda Espafia con sunuevo sistema
de venta.

¢En qué consiste el compromiso
Dersa?

El Compromiso Dersa consiste
en una compra minima anual de
1.500¢, financiada a 12 meses, que
permite disponer enlajoyeria/relo-
jeria de un depésito de productos
Duward durante 12 meses que
incluye smartwatches, joyeria de
cueroy acero para hombre y mujer,
relojeria para hombre y mujer, y
mas.

Principales beneficios del

Compromiso Dersa

« Nomas productos antiguos, todos
los productos se dejan en deposito
y se pueden renovar las veces que
sean necesarias.

« Inversion siempre actualizada, el
coste de los productos vendidos

se vuelve a enviar en nuevos
productos.

- Sin inversion inicial, pagos
mensuales desde 125€ +IVA

Productos Duward

Duward transmite una gran
confianza a los joyeros/relojeros
graciasalacalidad de sus productos.
“Montamos cajas de acero 316,
brazaletes de acero o correas de piel
legitima, fondos a rosca y cristales
zafiro o acabado zafiro, sin olvidar
los movimientosjaponesesy suizos.
La calidad es algo irrenunciable en
nuestra firma Duward, forma parte
de nuestro ADN y es algo que no va
acambiar”.

El Compromiso Dersa se adapta
atodoslostiposde negocio,con uno
ovarios puntos deventayalasnece-
sidades de producto delos colabora-
dores, relojes, pulseras y proxima-
mente joyeria de plata. Un sistema
basado en la venta y la rotacion de
los productos. ¢

Para mas informacion contactar
en: info@dersagroup.com
ollamando al 629 453 346

www.duward.com f
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Paul Hewitt se incorpora a la cartera de

©BeatrizBadas Alvarez

rupo Expertis, distribuidor especializado

en marcas de joyeria de renombre interna-

cional, contintiaaumentando su portfolio. El

grupo distribuidor cerré el ano conlaincor-

poracion de las marcas italianas Brosway y
Pianegonday, ahora, da pistoletazo de salida a este 2023
con una nueva incorporacion: Paul Hewitt.

Paul Hewitt se fundo6 en 2009 en la coste norte de
Alemania; desde entonces, los valores de autenticidad,
transparencia, respeto, diversidad, sentido del hogary
amor por laaventura son el corazon delamarca. Conuna
mezclaespecial entre el disefioiconicoy el minimalismo
propiodel norte de Alemania, esta marca se posicionara
en el mercado espanol de la mano de Grupo Expertis
que, con su KnowHow potenciaran el crecimiento y
la visibilidad de esta marca que contintia asi con su
presencia en Espana.

Paul Hewitt se une, por lo tanto, al resto de marcas
de Grupo Expertis: Ti Sento Milano, Diamonfire, Ania
Haie, Brosway, Pianegonday la marca propia ecososte-
nible MER Jewels.

Pianegonda

Pianegonda, marca con sello italiano, destaca por
sericono en el universo delajoyeriade plataitalianade
ladécada de1990. La marca fue adquirida por el Grupo
Bros en 2015, lo que le ha permitido emprender un
nuevo viaje estético fuertemente inmerso en el mundo
contemporaneo. Pianegonda dedica su creatividad a
aquellos que buscan constantemente nuevas bellezasy
unanuevalibertad de expresion através de un lenguaje
moderno y provocador, que cuenta historias de inclu-
sion, independenciay autoconciencia. Estos valores se
transmiten en joyas con personalidad.

Grupo Expertis

Diamonfire

Diamonfire fue creada por la familia Burkhard en
2008, aunque su trayectoria en el mundo de la joyeria
comienza en 1973. El éxito de sus piezas para tallar las
circonitas se basa en el “corte ideal”, la utilizacion de
técnicas que habitualmente son utilizadas para el trata-
miento de diamantesy donde se realiza una exhaustiva
seleccion con un control de calidad, ya que son sometidas
acondiciones de temperaturay presion muy exigentes.

Brosway

Esta empresa italiana lleva mas de cuarenta afios
operando en el sector de lajoyeria y relojeria, lo que les
ha permitido adquirir experiencia, seriedad y profesio-
nalidad, asi como confianza. Brosway destaca, ademas,
por su inversion en recursos de investigacion y desa-
rrollo de disefios para dar lugar a piezas innovadoras,
refinadas, elegantes y esenciales con una personalidad
paratodo el mundo, sin perder la esenciaitaliana.

TiSento

Esta marca con sello italiano destaca por sus dise-
niados realizados por orfebres con un gusto diferente.
Los orfebres de Ti Sento fueron los primeros en llevar
los estandares de oro a las joyas de plata y los primeros
endarle alaplata el amor yla atencion que merecia. La
marca acaba de lanzar su coleccion SS23, inspirada en
un verano en la ciudad del amor por excelencia, Paris.
Lasencillez como esencia de toda sofisticacion vuelve a
ser lainspiracion, que combinan la atemporalidad con
el estilomoderno-clasico tan caracteristico de Ti Sento.

AniaHaie

Ania Haie nace de la fusion de dos familias con la
vision de crear una marca que cubrierala necesidad de
joyeriade moda a precios asequibles, sin comprometer
la calidad yla tendencia.

Conun aire fresco, Ania Haie acaba de presentar su
nueva coleccion SS23 enla que se descubre unaversion
femenina deinspiracion floral. Una coleccion que trans-
mite un aire vintage y romantico a partesiguales, toques
de color con zafiros rosas, topacios azules y periodos
combinados zafiros blancos, asi como una seleccion de
joyasenororeciclado de 14kt. ¢

Contraste Marzo 2023 15

PUBLICIDAD

PAUL HEWIT'T

ANCHORED TO THE OCEAN

>0

GRUPO EXPERTIS

BUSINESS SOLUTIONS

DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO
grupo-expertis.com




PROTAGONISTAS

Contraste Marzo 2023 17 PUBLICIDAD

ORO
BASE

Fornituras de Joyeria, S.A.

Empresas 16 Contraste Marzo 2023

Diloy convierte el Apple Watch en la
oportunidad perfecta
para la relojeria tradicional

©BeatrizBadas Alvarez

Imundo delos smartwatchesy,

por lo tanto, del Apple Watch,

ha divido a profesionales del

sector entre los que ven la

oportunidad ylos que encuen-
tran antes la desventaja o el peligro. Sin
embargo, desde Diloy han preferido ver
“ellado bueno delas cosas” para destinar
una coleccion y un expositor especifico
al Apple Watch. Aunque, en realidad,
van mas alla de eso y buscan posicionar
alarelojeria tradicional en el lugar que
se merece.

“El reloj méas vendido del mercado
en los tltimos anos es, con gran dife-
rencia, el Apple Watch en sus diferentes
versiones. No contamos con las cifras de
venta, pero no hay mas que darse una
vuelta y mirar las muiiecas de la gente.
. Con cuanta frecuencia ves un Apple
Watch?. Nos guste o no alos que vivimos
delmundodelarelojeria, el Apple Watch
es de los relojes mas vistos”, cuenta
Gregorio Lopez, Goyo, director de Diloy
aContraste.

Por ello, mas alla de entrar a debatir
si es 0o no un reloj o si este complemento

puede hacer dafio al sector relojero, Diloy
prefiere valorar las oportunidades de
negocio que brinda un Apple Watch. Por
un lado, la masa enorme de usuarios de
Apple que han pasado de no usar reloj, a
lucir el Apple Watch; sea el reloj que sea,
ya es un paso que estos consumidores
se adentren en el mundo de la relojeria.
Por otro lado, como este tipo de reloj se
presta a cambiar de correa con cierta
frecuencia, ya sea por moda, por estilo
o por gusto, alternando asi materiales
y colores.

A estos dos factores que hacen que
el Apple Watch sea una oportunidad de
negocio paralos profesionales relojeros,
hay que sumar también que, aunque
parezca que a priori las opciones de
cambio de correa son ilimitadas, en
realidad no son tantas si tenemos en
cuenta que la tienda oficial de Apple
ofrece correas a precios muy altos y el
surtido de disefios no es muy variado;
asi como otros puntos de venta, que se
caracterizan por la mala calidad a pesar
del alto coste. Asi es que, jdonde puede
el consumidor cumplir con su deseo de
obtener una nueva correa para su Apple
Watch que cumpla conlas dos caracteris-

ticas clave de calidad y precio?.

Aqui es donde entra en juego la relo-
jeriatradicional. “En Diloy creemos que
quien mas deberia beneficiarse de esta
oportunidad es la relojeria tradicional
porque ;quién mejor para ofrecer una
correa de reloj que el propio relojero?”,
afirma Gregorio Lopez.

Para aprovechar esta oportunidad
se necesitan dos cosas fundamentales;
visibilidad, que el cliente sepa que en su
relojeria puede adquirir unanueva correa
especifica para su Apple Watchy, el otro
factor fundamental, ofrecer “algo mas”, es
decir, ofrecer un surtido con una oferta
que no se pueda conseguir en ningin
otro sitio, con una excelente relacion
calidad / precio.

“Segun el estudio previo que hicimos,
ahora mismo son pocos los usuarios
de Apple Watch que entran a una relo-
jeria a preguntar por una correa para
su reloj por el simple hecho de que dan
por sentado que larelojerianolastiene”,
cuenta Gregorio.

Por ello, desde Diloy ponen en el
mercado una coleccion de mas de 300
modelos de correas para Apple Watch y
un expositor especifico para presentary

dar visibilidad a esta coleccion. “Hemos
disefiado un expositor pequeino que
se pueda poner en cualquier lugar de
la joyeria, pero tiene que ser visible”,
afirman desde Diloy. De esta manera, el
objetivo es conseguir que el cliente sepa
que en la relojeria tradicional también
puede comprar unanueva correa parasu
Apple Watch y, asi, reeducarle y hacerle
ver que lasrelojerias de su barrio pueden
cumplir con sus deseosy necesidades.

Puede parecer extrafo dar tanta visi-
bilidad en la tienda fisica a un producto
como es la correa, pero es necesario que
también el profesional cambiela percep-
cion, que deje de ver esto como un simple
producto y despertar ese interés por un
producto en el que existelademanda. De
estamanera, también se conseguira que
un tipo de publico que no frecuentaba la
tienda tradicional, empiece a hacerlo.
“Esta es la oportunidad para el canal
tradicional de posicionarse en la mente
del cliente comouna autoridadenloquea
larelojeriayrelojeriaserefiere”, concluye
Gregorio. ¢

www.diloy.com
WhatsApp: 913 321226

El mayor surtido de fornituras y complementos en
oro, plata, gold filled y otros materiales.
Todo lo que necesita en un sélo click.

FORNITURAS DE PLATA

Delegacién Andalucia
Angel Luque
T.607 505 606

Distribuidor Oviedo
Comercial Doncel
T. 985 216 281
comercialdoncel2015@gmail.com

Central Madrid
T. 915 310 207
www.orobase.es

Distribuidor Murcia
Palomera, C.B
T. 968 293 860
palomera@comercialpalomera.com
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El convenio entre el IGE y el JORGC
para fomentar la gemologia

1IGE y el JORGC han suscrito

un acuerdo que motiva la

consecucion de una serie de

actuaciones que beneficiaran

al sector joyero y gemolo-
gico. Entre los puntos abordados en el
convenio, y como eje central del mismo,
ambas instituciones se han comprome-
tido a defender el rigor terminolégico
en el area de la gemologia, a través de
diversas actuaciones como la coordina-
cion de eventuales campanas.

Otro de los aspectos acordados entre
ambas entidades es el intercambio de
criterios e informacion cientifica, al
objeto de ganar atin mayor fiabilidad y
precision ensu actividad. En el terrenode
laformacion, se ha propuestola contribu-
cion mutua enlos cursos gemoldgicos y/o
detasacion que se planifiquen, pudiendo
incluir, si es viable econémica y logisti-
camente, el intercambio de capacidades
académicas, referidas a profesorado o
equipos.

El JORGC (Col-legi Oficial de Joiers
OrfebresRellotgersi Gemmolegs de Cata-
lunya) es el primer colegio de este sector,
creadoen2002. Sumision esladefensade
losintereses comunes delos sectores que
representa, como marco de referencia
en Espana y puente de dialogo entre las
Administracionesylos colegiados. Como
proveedor de servicios dispone de un
laboratorio gemoldgico para la realiza-

ciondeinformesdegraduacion de gemas,
y de un laboratorio para el contraste
oficial de metales preciosos. Cuenta con
laEscuela JORGC paraformartantoalos
nuevos joyeros como a los ejercientes, y
con una asesoria fiscal y laboral entre
otros servicios.

El IGE es una asociacion sin animo

s

de lucro, fundada en 1967, cuyo objetivo
esdaraconocer la Gemologia, promover
su estudio, garantizar de forma inde-
pendiente la calidad de gemas y joyas y
fomentar lainvestigacion entodolorela-
cionado con el origen, valor, propiedades,
tratamientos, sintesis y manipulaciénde
gemas. Cuenta con unlaboratorio gemo-

e
-
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logico internacionalmente reconocido
por su rigor. Ofrece diversas diploma-
turasy cursosrelacionados con la Gemo-
logia y la tasacion de joyas. I[gualmente
ofrece servicios de tasacion de gemasy
joyas a profesionales joyeros y puablico
engeneral. ¢

José Maria Reguera-Sevilla, vicepresidente del IGE; Elisabeth Cardé, presidenta de la seccion de Gemologia de JORGC;
Benjamin Calvo Pérez, presidente del IGE, en la reunion de firma del convenio de colaboracion entre las dos instituciones

El IVA en viajeros con residencia
fuera de la Union Europea

aFederacion Gallega de Joyeros,
Plateros y Relojeros anunciala
circular conlaExencion del IVA
por exportacion de bienes en
régimen de viajeros previstaen
el articulo147.7 de la Directiva 2006/112/
CE del Consejo, de 28 de noviembre de
2006 y 21.20.A de la Ley 37/1992, del
Impuesto sobre el Valor Afiadido, esta-
blece que estan exentas:
Las entregas de bienes a viajeros con
cumplimiento de los siguientes requi-
sitos:

» Laexencion se hara efectivamediante
el reembolso del impuesto soportado
enlasadquisiciones.

+ Quelos viajeros tengan su residencia
habitual fuera del territorio de la
Comunidad.

+ Quelosbienesadquiridos salgan efec-
tivamente del territorio de la Comu-
nidad.

+ Que el conjunto de los bienes adqui-
ridos no constituya una expedicion
comercial.

A los efectos de esta Ley, se consi-
derara que los bienes conducidos por
los viajeros no constituyen una expe-
dicion comercial cuando se trate de
bienes adquiridos ocasionalmente, que

se destinen al uso personal o familiar de
losviajeros o aser ofrecidos comoregalos
y que, por su naturaleza y cantidad, no
pueda presumirse que sean el objeto de
una actividad comercial.

Entodo caso,corresponde al vendedor
o proveedor de las mercancias, sujeto
pasivo del IVA, verificar si el documento
presentado por el viajero para poder
disfrutar de la exencion contiene el dato

delaresidencia habitual o domicilio del
viajero, pudiendo, en su caso, ser dicho
documento, el pasaporte, el documento
de identidad o cualquier otro medio de
prueba admitido en derecho. Tal y como
ha establecido el TS, para acreditar este
domicilio o residencia habitual:

. Sera suficiente el Pasaporte, si en el
consta este domicilio o lugar de resi-

dencia habitual del viajero, receptor
delosbienes.

- En caso de que no coste en el pasa-
porte el domicilio o lugar deresidencia
habitual, adicionalmente sera preciso
presentar otros medios de prueba que
acrediten la residencia habitual del
viajero. DocumentodeIdentidad, uotro
medio de prueba admitido en derecho.

-
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La Escuela de joyeria del SAE reconoce a
57 empresas su colaboracion con el CRN

Grupo de alumnos con el diploma de las diferentes acciones formativas

1 pasado 22 de febrero se hizo

entrega delosreconocimientos

que la Escuela de Joyeria de

Cérdobay el Centro de Refe-

rencia Nacional han entregado
a 57 empresas joyeras por su colabora-
cion con este centro de formacion del
Servicio Andaluz de Empleo (SAE). Un
acto que los participantes citan como
“entranable” y mostrando esa cercania
entre el empresarioylosresponsablesde
la formacion de futuros joyeros. Un acto
que,ademas, ha dejado ver launion entre
empresas, CRNy alumnosy como, entre
todos, tienen la vista puesta en el futuro
del sectory su crecimiento.

La consejera de Empleo, Empresay
Trabajo Autéonomo, Rocio Blanco, parti-
cipo en este evento e hizo entrega del
reconocimiento alas57empresasjoyeras.
En este mismo acto, laresponsable anda-
luza ha entregado también los diplomas
alos alumnos de la tiltima programa-
cién. 70 han sido los alumnos que han
recibido los diplomas, concretamente,
de los itinerarios formativos de joyero
artesanal, disenio dejoyeriay fabricacion
industrial, y del curso de diseno asistido
por ordenador.

Durante el acto, Rocio Blanco ha
estado acompanada de la delegada de
Empleo, M.2 Dolores Galvez, el presi-
dente del Parque Joyero, Rafael Ruiz, la
presidenta de la Asociacion de Joyeros,
Plateros y Relojeros San Eloy, Mila-
grosa Gomez, la secretaria provincial
del Servicio Andaluz de Empleo, Emilia
Pulidoyel director delaEscuela, Mariano
Romero.

Ajuicio dela consejeraRocio Blanco,
“que empresasy alumnos hayan compar-
tido protagonismo en este evento pone
sobre lamesa que la oferta formativa que
disefian las administraciones publicas
debe adecuarse a las necesidades y
demandas del tejido productivo, que
cadavezrequiere de una obra mas espe-
cializaday concreta”. Ademas, ha subra-
yado, “que las acciones formativas de la
Escuela de Joyeria redundan de forma
muy positiva en el tejido productivoy en
elmercadolaboral de Cordoba, abundado
en que el porcentaje de insercion de este
centroformativohaidoincrementandose

en los ultimos anos hasta rondar en la
actualidad el 80%”.

Nueva programacion formativa 2023

LaEscuelade Joyeriade Cérdobatiene
previsto para el mes de marzo la puesta
enmarchadevarias acciones formativas
dentro de la nueva programacion para
este afio 2023: Elaboracion de articulos
de plateria (620h); Reparacion dejoyeria
(590h); Operaciones basicas de la fabri-
cacion de joyas (300h); Sistemas CAD/
CAM para el modelado 3Dy prototipado
aplicados alajoyeria (300h). Estas cuatro
acciones formativas estan incluidas en
los cuatro itinerarios formativos que va
aimpartirla Escuela.

Para la nueva programacion de este
ano, se han introducido una serie de
cambios en la composicion de los itine-
rarios formativos ofertados, teniendo
en cuenta las conclusiones que se alcan-
zaron en el estudio de necesidades
formativas realizado por el Centro de
Referencia Nacional entre las empresas
espafiolas del sector joyero. Entre las
modificaciones se encuentrala creacion
de dos itinerarios formativos nuevos,
uno con especialidades mas basicas
y otro enfocado al disefio asistido por

ordenador; a lo que se afiade, las prac-
ticasen empresas para cursos, que hasta
ahora no se disponian de ellas. Con ello,
“tratamos de ajustarnos en mayor medida
alos perfiles profesionales mas deman-
dados con el fin de mejorar la empleabi-
lidad eimpulsarlacompetitividad delas
empresas dejoyeria a través de la cualifi-
cacion de sus recursos humanos”.

Por lo tanto, la nueva programacion
formativa consta de14.cursos, dirigidos al
colectivo de desempleados. Doce de ellos
sereparten entre 4 itinerarios formativos
ylos2restantes se programan de manera
individual. Lositinerarios formativos son
los siguientes:

Itinerario1

Fabricacion Industrial de Articulos de

Joyeria 1050h-80practicas.

- Elaboracion de articulos de plateria.

« Modelado en cera aplicado ajoyeria.

« Técnicas de microfusion en joyeriay
orfebreria.

Itinerario 2

Joyeria Artesanal 1110 horas -80 prac-

ticas.

» Reparacion de joyeria.

- Elaboracion de articulos de plateria.

» Técnicas de acabados mecanicos y
quimicos de piezasdejoyeriay plateria.

Itinerario g

Sacador de Fuego (nuevo) 620 horas -120

horas practicas.

« Operaciones basicas de la fabricacion
dejoyas.

« Técnicas de fabricacion de joyeria.

Itinerario 4

Software de Diseno (nuevo) 8go horas-120

practicas.

« Sistemas CAD/CAM para el modelado
3Dy prototipado aplicados ajoyeria.

- Esculturadigital aplicada a joyeria.

« Dibujo vectorial aplicado al grabado y
corte laser.

- Retoque fotografico aplicado ajoyeria.

Las dos acciones formativas indi-
viduales son operaciones basicas de la
fabricacion de joyeria y reparacion de
joyeria, y tienen previsto convocarse a
partir de mayo. ¢

Empresas reconocidas por la Escuela de Joyeria de Cordoba

Listado de empresas
reconocidas

Acteon Fabricacion de Joyeria
2020, S.L.

Aguilar de Dios, S.A.

Alea Parque, S.L.

Alias Concept, S.L.

Alfonso Munioz Fernandez, S.A.
(Almufer)

Alejandro Carrero Jewelry
Alvaro Larrosa Furest
Aguamarina Joyas

Antonio Algar Diaz, S.L.
Antonio Lopez Montero, S.L.
Antonio Millan Gordillo, S.L.
Asta Joyas, S.L.

Blue Ocean Concept, S.L.
CHJoyeros Grupo 3, S.L.

Claus Unioén, S.L.

Concepcion Fernandez Alonso
(KUKKA)

Creaciones Espalit Berdud S.L.
Dayal Jewels DL Trendz

Dip 3D Informacion

Disenos Carodi, S.L.

Ensayosy Contraste de Metales
Preciosos de Andalucia, S.L.U.
Emilio Le6on Orfebre

Engasur XXI, C.B.

Facet Jewellery Solutions, S.A.
FMF Joyero 1950, S.L.
Fornituras Valenzuela, S.L.
Futunior 2022, S.L.

Goldfilled Cérdoba Joyeros, S.L.
Ildefonso Diaz, S.L.
Innovaline Tecnologia Indus-
trial S.L.

Jose Lopez Garcia, S.L.

José Manuel Galvez Maya
Joyeros Martin y Ruiz, S.A.

Las Ninas Jewelry

Macoval, S.L.

MAJ Joyeros Internacional, S.L.
Majofer Trend, S.L.

Manuel Cabrera Valiente
Manuel Ruso Jiménez, S.L.
Matrijoya

Mondicor, S.L.

Orfebreria Capilla (Andu-
jar-Jaén)

Orgreen

Petrai 2005, S.L.

Pie de Rey Designs, S.L.

Plata Cordobesa

Progold Trade Spain, S.L.
Rafael Guijo, S.A.

Romo Designs, S.L.

Sal Roja, C.B.

S.A.de Verificaciény Contraste
de Metales Preciosos de Anda-
lucia (SAVECO)

Tagor Fabrica de Joyeria, S.L.
Tapia Engastado, S.L.
Trinidad Revuelto Romero
“Trinitran”

Vicente Manzano Calderon, S.L.
Volcano Global Trade, S.L.
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De MadridJoya a como impulsar el sector

Llamalo
vitalidad.

Liamalo
IFEMA MADRID

IFEMA
MADRID

adridJoya cerrd sus
puertas manifestando,
junto alntergift, Bisutexy
MOMAD, un crecimiento
medio con respecto a

©PabloPérez

Con el cierre de MadridJoya Febrero
y la vuelta a la rutina, seguro que las
reflexiones y opiniones sobre esta
edicion son muchasy quizas todas ellas
con un denominador comuin centrado
en si esta feria ha sido un éxito o no. La
realidad es que, mas alla del éxito o el
fracaso, MadridJoya es la invitacién a
la autocritica que todos deberiamos
hacernos ahoramismo. Tras haber vivido
presencialmente el éxito de la industria
enlaferiade Vicenza, veo que en Madrid
estamos ante un sector bajo de animo
pero, sobre todo, veo un sector con falta
de unidad por un bien comun. Si en la
pasada feria de MadridJoya Septiembre
comentabamos que ahora el sector tenia
que estar mas unido que nunca, compro-
bamos que, nadamaslejosdelarealidad,
el sector esta mas ‘desunido’ que nunca.
Las instituciones feriales tiran hacia
donde les conviene, las Asociaciones,
Confederaciones, Colegiosy todo tipo de

septiembre 2022 del 12% en visitantes
profesionales,y del 24% sise compara con
laultima edicion de febrero conlallegada
también de mas de 36.000 visitantes de
89 paises.

IFEMA
MADRID

el b g gtk ot vl v s

En el Salon Internacional de Joyeriay
Relojeria Urbanasyde Tendencia, se han
presentado las propuestasmasnovedosas
parala campafia de Primavera-Verano y
los eventos de los proximos meses, con

Reflexiones tras MadridJoya

agrupaciones, tres cuartos de lo mismo,
mientras que los fabricantes y empre-
sarios del sector al final acaban encon-
trando el éxito en mercados mas unidos
y que confian ciegamente en el futuro de
nuestraindustria.

Y con ello me refiero a que estamos
ante una industria que es fructifera a
nivel mundial, pero hay algo en Espafia
que no estamos haciendo bien; tenemos
una feria “internacional”, la de Madrid,
que se celebra en la capital y donde la
oferta no supera ni el centenar de expo-
sitores, mientras que venimos de otra
feriainternacional,lade Vicenza,donde
la oferta erade 1300 expositores. Por otro
lado, las previsiones que tenemos tanto
de Inhorgenta, como de Estambul, son
extremadamente buenas, por lo menos
en cuanto a nimero de expositores (la
oferta). Y ni hablar de JCK...

Con esto quiero transmitir que, segiin
mi experiencia, en las ferias de Vicenza
y Estambul percibo una industria unida
y un sector que lucha en la misma direc-

cion, con el apoyo de todos, incluido el
Gobierno, y con un unico objetivo. Que
el sector funcione de manera global,
porque si eso sucede el éxito individual
esta garantizado.

¢Qué ocurre entonces en Espaiia?

Lo facil tras esta edicion de Madrid-
Joya, seria culpar a la institucion ferial
con argumentos simples tipo “esta
edicién es mejor no hacerla, las fechas
podrian ser mejores,losdiasdelasemana
no son los adecuados, los horarios, el
precio del parking», etc..

Pero bajo mi punto de vista, eso es
lo mismo que querer tapar el sol con un
dedo. Estoy convencido que si la feria
tuviera una oferta atractiva de 300 0 400
expositores para poder hacer unabuena
convocatoria, y ofrecer a los potenciales
compradores nacionales e internacio-
nales una buena oportunidad de crear
negocio en Madrid, nadie se pararia a
mirar nifechas, ni horarios. De hecho ni
Basilea antes, ni Vicenza ahora, son ferias

IFEMA
MADRID

la participacion de mas de 130 marcas y
empresas expositoras. La proxima convo-
catoria de Intergift, Bisutex, Madridjoya
y MOMAD, se celebrara del 13 al 17 de
septiembre.

que ofrecen muchas facilidades, ni como
localizaciones, ni como organizaciones.
Pero sefocalizan en generar negocio para
el sector.

Por este motivo, a parte de tomar
decisiones con respecto a ferias, la
pregunta que deberiamos plantearnos
seria: ;Como podemosimpulsar el sector
en Esparia, entre todos?. Quizas focali-
zarnos en una unica edicion sea buena
idea, pero si solo hacemos ese cambio
tengo lasensacion que no sera suficiente.
Creo que este es el momento para focali-
zarnosnoenlo quenosdivide, sinoenlo
quenoune.

Las ferias, las asociaciones, los
gremios, los medios de comunicacion y
el sector en general deberiamos ir todos
auna. Y laferia tiene que ser un ejemplo
demuestra de que estamos todos unidos
como sector. Porque estoy convencidode
que cuando no queden ferias en el sector
en Espana...las echaremos de menos.
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¢Qué ocurre entonces en Espaia? es tu
pregunta. En miopinion coincido entodo
contuexposicion: “no existeindustria, no
existe sector, porque sus representantes
hacen cada unola guerra por su cuenta”,
(y basta para comprobar esta afirma-
cion asistir cada afio a MadridJoya). Esto,
permiteme decir, tiene un nombre: falta
de profesionalidad. Y me explico.
Aunque siempre existen honrosas
excepciones, tenemos un sector de
gestores, administradores y funciona-
rios, pero muy pocos joyeros. “Tenemos
muchas joyerias y muy pocos joyeros”.
Nuestras empresas, instituciones y
escuelas estan dirigidas por financieros,
economistas, abogados, o meros funcio-

MadridJoya

Carta abierta a Pablo Pérez, por Jesus Yanes

narios, pero muy pocos sonjoyeros, muy
pocos gemologos, casi ninguno ha estu-
diado arte delajoyeria, disefio, o tiene el
mas minimo conocimiento econdémico
sobrelosfundamentos de valor del sector.
Laconsecuencia es muylogica,ylamento
tener que decirlo asi: tenemos un sector
“analfabeto profesionalmente”, con un
amor por la profesion sin fundamento,
carente deilusion, y claro esta... carente
de pasion.

;Qué podemos esperar de un sector
con estas caracteristicas? Simplemente
que cada unovayaa “su” cuenta de resul-
tados. En mi opinion el origen de este
problema radica en gran medida en un
problema al que no hemos prestado sufi-

ciente atencion: los estudios reglados
de la profesion. No tenemos titulos de
profesionalidad, los estudios reglados
son minimos y obsoletos, y la carrera
profesional no existe. ; Se puedeilusionar
alasjovenes generaciones con este pano-
rama?.

Frente a los multiples problemas del
sector, habitualmente nos escudamos
detras de topicos muy manidos ya, y
superados; qué si la seguridad, qué si
los impuestos que nos aplastan, qué si
la falta de interés por la joyas en bene-
ficio de viajes, electronica, ete, qué si
los bajos costes de produccion en otros
mercados... para mi el problema es uno
solo: lafalta de pasion. Sin formacién no

hay conocimiento, sin conocimiento no
hay amor, y sin amor no hay pasion.

Urge lo que reclamas: Un congreso
para la unidad del sector, con dos obje-
tivos crear unainicaasociacion nacional
que unifique, regule, lidere, defienda y
promocione al sector, y segundo definir
y conseguir de la administracién un
programa de estudios profesionales.

Peronolo conseguiremos silos parti-
cipantesno son “profesionales”, noaman
al sector,no estan dispuestosa ceder sus
cutres intereses y sus protagonismos de
barrio, y no estan ilusionados con dar
un rumbo diferente al futuro de nuestro
sector, que solo es posible mediante la
unidad de accion. ¢

Bisutex registra un 10% mas de visitantes
profesionales

1 Salon Internacional de Bisu-
teriay Complementos reunio
en esta pasada edicion de
febrero a mas de 300 firmas
nacionales e internacionales,
conunagranvariedad de colecciones en
las que el color yla puesta en escena han
sido los protagonistas, junto a la calidad
y el diseno que han definido los espa-
cios Archi, asi como la originalidad del
producto presentado en los Minis.
Bisutex ha registrado un incremento
de casi el 10% en el nimero de visitantes
profesionales con respecto a la edicion
de septiembre de 2022. ¢

Bisutex




Ferias 22 Contraste Marzo 2023
El sector vuelve a reunirse en un
Showroom en Barcelona

aCiudad Condal vuelve a ser el

escenario elegido para celebrar

el ya habitual showroom para

profesionales del sector que,

estavez, tendralugarenlosdias
11,12 y 13 de marzo, en la sala de exposi-
ciones del céntrico Hotel Villa Emilia de
la C/Calabria 115 de Barcelona.

Las empresas participantes de esta
edicion presentaran las novedades de
Primavera/Verano en elmejor momento,
para cubrir asilas necesidades tanto del
cliente final como del profesional de cara
ala nueva temporada, que ya estaala
vueltadelaesquina. Entrelas novedades
destacan Dahlinger con modelos nuevos
de estuches y colores; Karambake, que
participa por primera vez con las nove-
dades de sus marcas representativas,
Pertegaz y Agatha Ruiz de la Prada; Mon
Petit Diamant presentara tres lineas
nuevas de plata/brillante, y dos de oro/
brillantes; en cuanto a Salvatore Plata
y Victoria Cruz, se podra conocer de
primera mano la coleccion Primavera/
Verano que presentaron en VicenzaOro
el pasado mes de febrero; Y Suenia
Zurich, la marca que tuvo un gran éxito
las pasadas Navidades, presentara la
coleccion que pondra mucho color a la
proxima temporada.

Todos los asistentes dispondran de
parking gratuito; bajo previa reserva,
seran invitados a un almuerzo para dos
personas, en el salon Bistrot del mismo
hotel y podran disfrutar de un coctel en
la terraza del mismo, con vistas panora-
micas. ¢

Save the date

- Sabadodiai11dei12ha2oh
» Domingo dia12 de 9,30h a20h
- Lunesdiaizdeg,3ohaish

Localizacion

Hotel Villa Emilia
C/ Calabria, 115
Barcelona

Empresas participantes

« Amaldi Jewelry
www.amaldi.es

« Dahlinger
www.dahlinger.com

- Karambake
www.karambake.com

» Mon Petit Diamant

www.monpetitdiamant.com

Salvatore Plata

www.salvatoreplata.es

« Suenia Zurich

www.sueniazurich.com

Victoria Cruz

www.victoriacruz.es

Para citas previas, ponerse en
contacto directamente con las
empresas o sus comerciales:

santymancebon@gmail.com
massons@salvatorejoyeros.com
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Homi Fashion & Jewels, una edicion
renovada con mas de 600 marcas

©BeatrizBadas Alvarez

OMI Fashion&Jewels cerrd

sus puertas el pasado 20 de

febrero, tras celebrar una

nueva edicion con mas de

600 marcas expositoras,
el 30% de las cuales provenian de 22
paises europeos diferentes, entre los que
estaban Francia, Grecia y Espana como
los principales expositores. Una edicion
marcada ademaés por un formato reno-
vadoy con un denso programa de inicia-
tivas que confirman su trascendencia
paratodo el sector.

Celebrada a conjunto con MICAM
Milano, MIPEL y TheOneMilano , los
cuatros salones registraron un total de
mas de 1.800 empresas expositoras, que
sedieron cita con 48.276 visitantes profe-
sionales, un 25% mas que en la edicion
anterior. La respuesta de los compra-
doresinternacionalestambién esimpor-
tante: aproximadamente la mitad de los
compradores provenian del exterior. Las
mejores actuaciones de los paises euro-
peos llegaban desde Alemania, Francia,

Reino Unido, Grecia y Espafia; los resul-
tadosregistrados por paises maslejanos
como Corea del Sur, Japon y Kazajstan
también fueron excelentes.

Laimportanciade estoseventos quedo
ademas certificada por la presencia de
representantes del Gobierno, como los
ministros Daniela Santanché y Matteo
Salvini, el viceministro Valentino Valen-
tini, los subsecretarios Lucia Albano y
Paola Frassinetti y representantes de
instituciones locales que visitaron los
cuatro eventos, eligiendo las ferias como
un punto de vista privilegiado sobre la
dinamica del sector; en particular, recor-
daronlaimportanciade crear un sistema
entrelos diversos sectores representados
en la feria, la naturaleza inimitable del
Made in Italy,la centralidad del papel de
laformacion para asegurar la competiti-
vidadyelturismoinducido dedicadoala
moda, que representa una parte impor-
tante de las presencias registradas en
Italiay, sobre todo, en Milan.

HOMI Fashion&Jewels volvera del 15
al18 de septiembre de 2023. ®
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La consolidacion de las citas feriales se
confirma con Inhorgenta Munich

©BeatrizBadas Alvarez

ras la celebracion de otros
importantes salones, Inhor-
genta Munich ha sido la
altima cita ferial en cerrar
sus puertas el pasado mes de
febrero. Su éxitoy crecimiento confirman
la consolidacion de los salones feriales y
la necesidad de estos para los negocios
en el sector joyero y relojero. Ademas,
“se han sentado las bases para un mayor
crecimiento internacional de marcasy
minoristas en 2024, cuando Inhorgenta
Munich celebre su 50 aniversario”, dice
Stefan Rummel, CEO de Messe Miinchen.
Los visitantes de la edicion de Inhor-
genta Munich 2023 procedian de 90
paises. Amodo de comparacion, las cifras
de 2022 fueronde15.664 visitantes, de 81
paises, 39% mas. Después de Alemania,
los diez principales paises visitantes
en 2023 fueron: Austria, Suiza, Paises
Bajos, Italia, Espafia, Gran Bretana e
Irlanda, Bélgica, Reptiblica Checa, Grecia
y Polonia. En cuanto a los expositores,
se han registrado 802 empresas de 38
paises exhibidos, un aumento del 10%
(2022:732/32). E149% provino del extran-
jero, nuevamente la internacionalidad
mas alta hasta la fecha (2022: 45%). Los
diez principales paises expositores en
2023 después de Alemania fueron: Italia,
Bélgica, India, Austria, Polonia, Francia,
Hong Kong/China, Suiza, Espana y los
Paises Bajos.

Inhorgenta Munich en cifras

- Cercade24,000visitantesde 9o
paises, un 51% mas.

+ 802 expositoresde 38 paises, un
10% mas.

Una fuerte apuesta por el éxitoy el
futuro

Esta edicion ha estado marcada por
la participacion de diferentes marcas
y empresas de renombre, el debut de
algunasytambién el regreso de otras que
han decidido apostar de nuevo por Inhor-
genta Munich. De nuevo, la presencia
espanola ha sido fiel a la cita apostando
porel crecimiento del sector espanol. Por
ejemplo, lasempresas dejoyeria Damiani,
Zancan, World Diamond Group, Carrera
y Carreray Cristo, que se estreno en la
feria con las marcas Esprit, Jette Joop,
Guido Maria Kretschmer y Favs, estu-
vieron presentes por primera vez en esta
edicion. En cuanto alas marcasrelojeras,
han decidido apostar por esta feria,
con la participacion de MeisterSinger,
Seiko, Michel Herbelin, Raymond Weil,
Belchengroup, Citizen, Festina, Garmin,
Junghans, Liu Jo, Mondaine Watch,
Montres Edox, Nordgreen, Casioy Crono-
metria Staudt, entre otros. Tampoco han
fallado a la cita marcas como Coeur de
Lion, Sif Jakobs, Crystalp, Thomas Sabo,
LECARRE, Marea o Damaso Martinez.

Ademas, los salones de relojeria (A1) y
de joyeria fina (B1) se completaron en
cuanto a espacio; el Salon Suisse duplico
su participacion y todos los fabricantes
de anillos de boda relevantes volvieron
a estar representados en Inhorgenta
Munich.

El sector joyero y relojero aleman se
mantiene firme

Las ventas de joyas y relojes aumen-
taron mas del 20% en Alemania en 2022.
Asilo anunciélaasociacion comercial de
joyeros (BVJ) enla conferencia de prensa
deinauguracion celebrada en Inhorgenta
Munich el pasado 24 de febrero de 2023
en Munich. Segun los calculos de BVJ
basados en datos de IFH Colonia, GfK
y Destatis, el comercio minorista en el
sector pudo facturar 5.300 millones de
euros (precios al consumidor final, IVA
incluido) el ano pasado, casi un 11% mas
que en 2019. La joyeria representa las
tres cuartas partes de las ventas de la
industria.

Otras claves para entender el éxito
del sector joyero y relojero que perfec-
tamente se pueden aplicar en otros
mercados, como el espaiiol, es que el lujo
funcionayla tendencia hacia productos
demayor calidad y mayor precio contintia
al alza.

De la venta online a la compra tradi-
cional

Al mismo tiempo, en 2020 y 2021
los cierres de negocios provocaron un
desplazamiento de las ventas al area
online; sin embargo, la participacion de
lasventasenlineadejoyasyrelojes cayoal
12% en 2022 lo que se hatraducido en que,
como enninguna otraindustria,latienda
fisica aiin domina el mercado. “La expe-
riencia personal, el asesoramiento espe-
cializado y el poder probar el producto
siguen siendo cruciales para el éxito”.
Segun un estudioactual de IFH Colonia, el
comercio especializado tendra una cuota
de mercado del 68,7% en 2022. Masdela
mitad delasventas (50,7%) serealizan en
tiendas minoristas que no son cadenas.

Las exportaciones eimportacionesen
Alemania

A mediados de febrero, la Oficina
Federal de Estadistica publico las cifras
preliminares que habia recopilado con
respecto a las exportaciones e importa-
ciones de 2022. Con alrededor de 1.691
millones de euros, las exportacionesdela
industria relojera alemana aumentaron
ung,31% en comparacion conlascifrasde
2021 (1.547 millones de euros). En el caso
de este tltimo valor, cabe senalar que se
incluyen todas las empresas del sector,

Mercado de joyasy relojes
Facturacion en Alemania en millones de euros a precios minoristas,
IVA incluido (variacion porcentual con respecto al afo anterior)

5.304
C '
4.376 o> +21,2%
- a» o
R 4.066

2019 2020

. Relojes

. Joyas

2021 2022

. Mercado general

Fuentes: (IFH K6ln, GfK, Destatis, BVJ-Berechnungen)

independientemente de su tamario, si
superan un limite anual de informacion
de 500.000 €. Las importaciones de
relojes aumentaron un 11,85 %, de 2.195
millonesde eurosen2021a2.455millones
de euros en 2022. Las importaciones de
mecanismos de relojeria aumentaron
un 13,33 %, de 30 millones de euros a 34
millones de euros. Las importaciones
de productos de joyeria aumentaron un
18,8%,de1.960 millones de euros en 2021
a 2.329 millones de euros en 2022. Y las
importaciones de productos de joyeria
también aumentaron un 7,1% mas en el
trimestre masimportante del afio debido
alatemporada de vacaciones en compa-
racion con el ano anterior a 691,6 millones
de euros

Las exportaciones de toda la indus-
tria aumentaron un 23,0%, de 2.443
millones de euros a 3.005 millones de
euros en comparacion con el mismo
periodo del afio anterior. En conse-
cuencia, el mercado general de joyasy
relojes en Alemania se desarroll6 con
fuerza en 2022. Las ventas aumentaron
un 21,2 % hasta los 5.300 millones de
euros en 2022. Por lo tanto, el volumen
de ventas se encuentra en un nivel
significativamente mas alto que antes
de la pandemia del coronavirus en
2019 (+11 %). ¥
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¢ Tiene futuro la relojeria?

© Adrian Salanova

a relojeria naci6 como un

instrumento para conocery

medir el tiempo. Fue un gran

avance para la humanidad y

contribuy6 en el desarrollo de
las civilizaciones. Poco a poco esta capa-
cidad de capturar el tiempo mediante
engranajes de diferentes piezas meca-
nicas alcanzo su apogeo en el siglo XX. Y
fueenig7o conlarevoluciondelosrelojes
de cuarzo cuandolaindustriarelojera se
democratizo.

Lo que fue positivo para el ptiblico en
general, no lo fue tanto para las marcas
tradicionales que tuvieron que repensar
su estrategia comercial. Hasta hace muy
pocounreloj de pulseramecanico eraun
objeto de lujo y accesible a unos pocos,
pero desde su popularizacion a través
de los relojes “de pila” todos podemos
adquirir uno.

Lo que ocurrié en 1970 podriamos
denominarlo como destruccion creativa.
Lallegada de estos relojes puso fin a la
historia de muchas marcas suizas. La
pregunta que surgié en aquel momento
fue, ;tiene futurolarelojeriatradicional?
No existié una inica respuesta para esta
pregunta.

Esbien conocida portodos, lahistoria
de como se formo el grupo Swatch. Por
un lado, el sefior Hayek decidié tomar

la via de la innovacion. Hayek consiguio
automatizar y estandarizar la produc-
cion de componentes intercambiables,
lo que se plasmo en la creacion del reloj
Swatch, que empleaba sololamitad delas
piezas necesarias para construir unreloj
de pulsera convencional, sin sacrificar
precision ni calidad.

Por otro lado, el sefior Biver, dueno,
por aquel entonces, de la tradicional
Blancpain, decidi6 apostar en contra de
la tendencia de mercado. De hecho, el
slogan delamarca se hizo mundialmente
conocido: Blancpain has never made a
quartz watch and never will (Blancpain
nunca ha hecho un reloj de cuarzo y
nuncalo hara). Ambos lograron el éxito.

Una duda que concierne sobre las
mentes del sector acerca del futuro de
la relojeria viene directamente relacio-
nada con la nueva generacion de consu-
midores. La demanda creciente de los
smartwatches no se puede dejar pasar
por alto. Estas nuevas generaciones ya
no llevan ni relojes mecanicos ni relojes
de pila. Volvemos a la era en la que un
relojerauninstrumento degran utilidad:
infinidad de aplicaciones, altamente
legibles, conectividad, personalizacion,
entre otras muchas. Pero no es todo oro
lo que reluce. Los relojes inteligentes
tienen que hacer frente ala obsolescencia
programada; a sunecesidad constante de
disponer de una fuente de energia diaria

y alamayor dependencia.
Detodasformas,la simple costumbre
dellevar un reloj de muneca, mas alla de
unaamenaza es unaoportunidad parala
industria. Cada vez mas jovenes tienen
interés por marcas y modelos tradicio-
nales que cuentan historias y describen
sus gustos y estilos de una manera mas
atractiva delo que jamas podra hacer un

smartwatch.

Es dificil saber qué pasara en un
futuro, lo que si sabemos es que ahora,
eselmomento de quelas marcas muevan
fichay consigan captar a futuros coleccio-
nistas. Ya que un reloj tradicional, como
bien sabemos, puede dar mucho mas que
lahora. ¢

VicenzaOro no fue un espejismo

©PedroPérez

uela fuente de opinién que nos

obliga arevelar el despertardel

sector. Siveiamos algunosrayos

enel horizonte que anunciaban

alguna tormenta, durante los

cinco dias de VicenzaOro hemos podido
constatar quelatormenta estayaencima.
Toda una carga de optimismo y
realidad es lo que pudimos recoger en
esta primera edicion de 2023 que, al
mismo tiempo, es una pruebade como el

sectorempieza asuperartodaslascrisisy
pandemias pasadas para coger una velo-
cidad de crucero dificil de frenar;ylo que
es mas importante, la joyeria media alta
es la gran beneficiada, sin que la joyeria
comercial y de moda salga perjudicada.
Al contrario, aprovechando estamarcha,
sale mucho mas reforzada.

Dice un proverbio hiingaro, “donde
hay sitio para el corazon, hay sitio para
el asiento”; y los arabes dicen “quien
no comprende una mirada, tampoco
comprendera una larga explicacion”.

Toca reflexionary sacar conclusiones.
Una vez mas hemos sido testigos
de como la organizacion de la feria de
Vicenza esta demostrando que tiene una
gran fuerza escondida en un dulce orden.
“Ver para creer, 0jos que no sirven de
nada, es lo mismo que tener ojos para un
cerebro ciego” (proverbio romano).
Todo es cuestion de actitud y estos
acontecimientos estan llenos de
pequenias alegrias que tendremos que
saber distinguirlas en cada momento.
Esta claro que de las crisis salen las

grandes oportunidad y esta situacion
que estamos viviendo es, precisamente,
un claro ejemplo.

Conociendo el arte de vivir con noso-
tros mismos, ignoraremos el aburri-
miento. Si el conocimiento nos sirve para
ganarnos la vida, la sabiduria nos ayuda
avivirla. La alegria ha vuelto al sector
y el sector traera sus recompensas. Y
todo esto viene de que la gran mayoria
han sido capaces de ser revolucionarios,
revolucionandose a si mismos. ¢

Pedro Pérez, editor de Grupo Duplex, con el grupo de periodistas internacionales asistentes a VicenzaOro Enero
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Creamos en el destino,
todos los dias hay oportunidades

©PedroPérez

ste2023yaempezoatomar
velocidad de cruceroy al
pasodel tiempo seguimos
inmersos en un mar de
incertidumbres. ;Qué
perspectivas econémicasy politicas
hay? ;Enqué escenarionosvamosa
mover las empresas y qué debemos
tener en cuenta parasu gestion, con
qué claves de futuro contamos?
Lo tnico que debemos tener
claro es que estamos constante-
mente viajando a un mundo encan-

Nuestro

sector ha
de tener
siempre
la mirada
adelante

tado y que tenemos que seguir
descubriendo joyas significativas
que impresionen. Somos autén-
ticos trotamundos y apasionadosde
lastécnicasy culturasjoyeras. Cada
pieza que realicemos ha de ser un
auténtico tesoro, capaz de revelar
los misterios que encierra.
Recordemos que los que viven
permanentemente de las cosas,
terminan por no hacer ninguna.
Debemos concentrarnos en
hacer una cosa tras otra para, de
estaforma, seguir avanzando. Entre-
guémonos en cuerpo y alma a lo

hacemos para sacar el maximo
provecho.

Pensemos en la creacion de los
grandes bosques, pero que partieron
de una sola bellota. Y en las pira-
mides de Egipto, que se constru-
yeron a base de concentracion y
perseverancia...

Nuestro sector tiene que tener
siempre la mirada hacia adelante,
y solo mirar hacia atras para
recordar. No esperemos a que las
oportunidades se nos presenten,
afanémonos en buscarlas; seamos
como el pescador que esta todo
el dia con el anzuelo preparado,
porque las oportunidades estan en
todas partes. La oportunidad no
llama a ninguna puerta, es ella la
que responde cuando yo la llamo.
Llamémosla constantemente con
todas nuestras fuerzas.

En la magia y en la vida solo hay
el momento presente y es “ahora”.
El tiempo no se mide entre dos
puntos... Eltiempono pasa; nosotros
pasamos por él.

Dejemos de pensar en lo
que hemos hecho y concentré-
monos en el presente y veamos
como lo podriamos haber
hecho mejor. Corramos riesgos,
pero preparémonos porque el
futuro depende del hoy.

Busquemos la solucion y conoz-
camos nuestros problemas, porque
delo contrario dejaremos la puerta
abiertay por alli entraran las trage-
dias. Sirealmente estamos compro-
metidos con el sector,jamas dejemos
de caminar por él y de poner todo
nuestro empeno en que suceda lo
mejor.

Hagamos como el guerrero de la
luz y usemos el sentido comtin para
juzgar el resultado de los actos y no
lasintenciones que tuvimos al reali-
zarlos. Debemos asumir todas las
acciones auin cuando se deba pagar
un alto precio por sus errores.

Y si pensamos en que los viejos
nosabennada,dejamos de aprender
muchas cosas.

Creamos en lassenales, creamos
en el destino y sepamos que todos
los dias hay oportunidades de saber
cual eslamejor decision. No pospon-
gamos decisiones, comencemos,
pero lleguémos hasta el final. ¢
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Koras, altima innovacion en electropulido

Entre ellas Aqua-Pol® 200, que permite manejar hasta 192 anillos por ciclo

© Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni-
coy especialista en 3D

En la ultima edicién de T.Gold (20-24 de
enero), que tiene lugar cada aiio en el
contexto de VicenzaOro, encontramos
una maquina para el tratamiento de
superficies que llamaba mucho la aten-
cion. Aqua-Pol® 200. El electropulido,
como proceso posacabado de las pie-
zas, adelanta los costes del proceso de
pulido estandar. De la mano de Koras,
se estrena la ultima innovacién en tra-
tamiento electropulido para lograr unas
joyas ultrabrillantes.

a firma Koras introduce diferen-
tes novedades en el mercado del
tratamiento de piezas de joyeria
por electropulido. Toda una gama
de maquinas compactas Koras

“Gioielli Ultralucidi”. La tecnologia de
este especialista aleman en metales pre-
ciosos, se utiliza ahora en todo el mundo
en el campo del electropulido. Su dltima
generacion de maquinas compactas
ofrece una serie de caracteristicas que
mejoran adin mas el rendimiento del pro-
ceso de mecanizado.

La gama de productos ahora se ha
ampliado con una variante sustancial-
mente mas grande con el nombre de
Aqua-Pol® 200. Este modelo ya no es
un dispositivo de sobremesa. Aqua-
Pol® 200 esta disefiado para procesar
grandes voliimenes en poco tiempo. Por
ejemplo, por su capacidad, puede mane-
jar 192 anillos por ciclo.

Excelentes resultados
El nuevo buque insignia de Aqua-Pol
también esta equipado con las caracte-

risticas mas apreciadas de toda la gama
Aqua-Pol. El accesorio Varios Tankes, en
particular, ahorra tiempo y aumenta la
seguridad del proceso. Usando el tan-
que, es posible cambiar electrolitos y
materiales (por ejemplo, de plata a oro)
en solo unos segundos.

Usados con el electrolito especial de
Koras, todos los dispositivos Aqua-Pol®
aseguran excelentes resultados de puli-
do con acabados suaves, limpios y eco-
némicos. En referencia a la industria de
la joyeria, los productos de Koras logran
superficies ultrafinas en oro y plata, pu-
lido en piezas fundidas, impresas en 3D
y electroformadas, pulido en filigrana
sin cambiar la forma y limpieza en areas
deslustradas.

Aqua-Pol® 100 es otra
de las propuestas que solo requiere
un pequefio espacio

@® Technofluxe

¢(Por qué elegir un Iaser Technoflux?

TECHNOFLUX MICRO WELDER POWER

TECHNOFLUX COMPACT G.50W

La revolucién en corte y grabado. El

Por su fuente
laser JPT de
alta calidad

®

Por su cabina con
proteccion ocular
homologada

Porque incluye
| ®) I ordenador con
\‘M pantalla tactil y
software integrados,
con conexion a PC

externo

Ref.: GRAOLO200

pn =
4

iLa mas pequena del mundo!

g ¢

Por su gran
potencia (3,5KW) y
reducido tamano.

Porque su camara
CCD integrada
facilita el trabajo.

l Por su spot
\Y U4 4
wh Iy motorizado
! ajustable de
0,75a 2,0 mm.
Ref.: SOPOP0005

[m] 53 [m]
&k

Benmayor dispone de servicio técnico propio para todos los productos Technoflux.

Descubra mas en jewelry.benmayor.com - 935 724 164

DISTRIBUIDOR Y CLIENTE: Consulte con Benmayor S.A. las condiciones de compra, entrega y puesta en marcha.




OROYHORA

La pirateria del software, formas y modus operandi

Mundo Técnico

02

Contraste Marzo 2023

La condena econdmica por infringir la normativa de copyright puede ser millonaria

© Manuel Angel Pifieiro Solsona,
técnico y especialista en 3D

La pirateria del software nos afecta a
todos; el software ilegal es perjudicial
para la innovacion. Se estima que las
empresas espainolas padecen un pro-
blema demasiado comiin y extendido, la
utilizacion de software pirata. Pero tam-
bién ocurre entre particulares, incluso
que ni siquiera saben que constituye de-
lito. Los usuarios de software pirata lo
buscan y descargan de forma intencio-
nada, una actividad que cuesta a la in-
dustria global del software decenas de
miles de millones de euros en pérdidas
de ingresos anuales. En este articulo re-
pasamos formas y modus operandi.

| 44% del software con el que

trabajan las empresas espafolas

es ilegal. Ello supone que dentro

de la lucha por evitar la pirateria,

el nimero de denuncias se vaya
incrementando de forma notoria. ;Cua-
les son las vias mas comunes para que
una empresa sea denunciada? Mas de la
mitad de las denuncias corresponden a
empleados o exempleados. El 38% res-
tante viene de empresas de la compe-
tencia. Muchas veces las empresas caen
en la tentacion de utilizar software pirata
con animo de ahorrar costes, pero no es
todo tan facil y seguro.

Hay diversos tipos de pirateria de
software. Algunos son fraudes perpetra-
dos a gran escala, mientras que otros
son cometidos por personas que ni si-
quiera se dan cuenta de que sus accio-
nes son criminales. Dos de las formas
mas comunes de pirateria del software
son las copias realizadas por el usuario
final, amigos que se prestan discos en-
tre si. Y la otra, organizaciones que no
reportan el nimero real de instalaciones
del material que realizaron.

También en las redes hay personas
sin escrlpulos, donde interactan con
usuarios en grupos de joyeria, envian-
doles publicidad de programas con un
coste muy barato, ofreciendo la insta-
lacién en modo remoto. Entre los sitios
tipicos se encuentran las redes de igual
a igual (P2P), los sitios de subastas que
ofrecen software falsificado u obsoleto y
los sitios web que ofrecen a los usuarios
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descargas gratuitas de software a cam-
bio de otro software.

La pirateria de software del usua-
rio final ocurre cuando una persona no
autorizada hace copias de una pieza de
software. Esto incluye copiar programas
para su instalacion o distribucion, usar
una (nica copia de licencia para instalar
un programa en varias computadoras,
usar software restringido, no comercial
sin la licencia adecuada o aprovechar
las ofertas de actualizacion sin tener una
copia legal del software para actualizar.

La carga del disco duro ocurre cuan-
do una empresa instala copias no autori-
zadas de software en los discos duros de
las computadoras que vende. Este tipo
de pirateria se realiza como un “incen-
tivo” para alentar al usuario final a com-
prar su software u obtener sus actualiza-
ciones para que compre el hardware de
ese distribuidor en particular.

La empresa Gemvision, debido a la
popularidad de su software, ha contra-
tado a compaiiias internacionales para
investigar quién vende su software de
modo ilegal en paginas online. A su vez,
Gemvision tiene contratos en muchos
paises donde la pirateria es perseguida
y penalizada con fuertes sanciones.

Multas durisimas

La condena econdémica por infrin-
gir la normativa de copyright puede ser
millonaria. El uso ilicito de este tipo de
productos puede conllevar multas muy
elevadas para la empresa que comete el
delito, ya que el primer riesgo que asu-
me es recibir una denuncia por violar
los derechos de la propiedad intelectual
de la sociedad que ha creado el progra-
ma. Este constituye un delito recogido
en el articulo 270 del Cédigo Penaly esta
castigado con la carcel.

Como adelantaba, en muchos de es-
tos paises donde Gemvision tiene con-
tratos, es la misma policia la que tiene el
derecho a entrar en compaiias o casas
particulares si se tiene la sospecha de
que se puede estar utilizando software
pirata (Fuente oficial: Gemvision).

El delito de pirateria genérico esta
castigado con la pena de prision de seis
meses a cuatro afios y multa de doce a
veinticuatro meses. Sanciones que invi-
tan a pensarselo dos veces.

Downioad &

Pagina web fraudulenta, listo para descargar licencia
Rhinoceros ultima versidn pirata

Entre particulares

Comprar copias duplicadas de un pro-
grama o compartir un programa con un
amigo puede contar como pirateria, ya
que la instalacion de un programa en va-
rias computadoras a lavezviola elacuer-
do de licencia del mismo. Por otro lado,
el software pirateado puede transportar
virus que infectan las computadoras. Se
estipula que un 24% de las copias pira-
teadas de Windows estan infectadas. En
este tipo de programas cuyo origen no
es el propio, el fabricante puede incluir
virus, troyanos o software espia que su-
ponga un perjuicio grave para la seguri-
dad de un negocio.

Graves consecuencias

La falsificacion, duplicacion y distri-
bucién a gran escala de software copia-
do ilegalmente por paginas web encu-
biertas en paises sin restricciones tiene
graves consecuencias. El pirata provoca
el desempleo, se enriquece ilicitamente
y roba al Estado los tributos que deberia
pagar. Y lo que es mas grave; promueve
la fuga de talentos.

Hoy en dia, las empresas globales de
software denuncian que la pirateria ha
aumentado entre un 20 y un 30% debi-
do al COVID-19 y como resultado del au-
mento de consumidores que trabajan y
estudian desde casa.

La pirateria de software digital ha
causado incontables pérdidas de trabajo
dentro de la industria global. Asi mismo
las empresas de software son menos ca-
paces, 0 quiza estén menos dispuestas
a invertir en investigacion y desarrollo.

Hablando de falsificacion

La falsificacién es generalmente lo
que la gente piensa cuando escucha
el término “pirateria de software”. La
falsificacion es la reproduccion, distri-
bucién o venta ilegal de material prote-
gido por derechos de autor. Los falsifi-
cadores se han vuelto tan sofisticados
que puede ser dificil para los usuarios
distinguir entre productos genuinos y
falsificados, especialmente cuando en-
cuentran copias casi idénticas de cajas,
manuales, acuerdos de licencia, tarjetas
de registro y caracteristicas de seguri-
dad junto con la copia del programa de
software.

El ejemplo
Windows

Cuando se trabaja con wun
software pirata, este no puede
actualizarse con las Gltimas mo-
dificaciones y mejoras, ya que
obligaria a comprar el programa
para poder registrarse. Al no po-
der actualizar el programa, el sof-
tware quedara obsoleto en poco
tiempo y no incluird las mejoras
de seguridad o nuevas propues-
tas que ayudaran a trabajar en
mejores condiciones. Esto es es-
pecialmente importante cuando
se utiliza un sistema operativo
pirata de Windows, ya que supo-
ne un riesgo para la seguridad
muy significativo el hecho de no
poder tener acceso a las updates.
Microsoft tiene ahora un agre-
sivo programa de validacién de
software original. Si se intenta
descargar una actualizacion del
sistema operativo y detecta que
el software es pirata, automatica-
mente lo bloquea.

Los programas
mas pirateados

En el sector del disefio 3D en jo-
yeria los programas mas piratea-
dos estan basados en Rhinoceros
y, por otro lado, 3D Coat, Zbrus,
Materialize, Keyshot, etc.

Los programas mas pirateados,
segln SIAA (Software & Informa-
cién Industria Asociacion):

1. Symantec Norton Anti-Virus.
2. Adobe Acrobat.

3. Symantec PC Anywhere.

4. Adobe PhotoShop.

5. Autodesk AutoCAD.

6. Adobe DreamWeaver.

7. Roxio Easy CD/DVD Creator.
8. Roxio Toast Titanium.

9. Ipswitch WS_FTP.

10. Nero Ultra Edition.

MatricGold 3.1 latest version

Latest MatrixGold Online

RhinoGold Course

.

[CrossGems latest version] =i s

Panther3D 1.6 and 1.7 *0ld Official Matrix for
Jewelry Designers - Full
Course* (Based on Matrixé,
MatrixT, Matrix8 &
Matrix9)

W Rhino for Jewelry Course
KeyShot Rendering Course
V-Ray Jewelry Rendering
Course
Jewelry Photography Course
Rhino Basic to Advanced

Level full course bundle!

Listado de programas piratas o falsificaciones,
ofrecidos en la red para descargar
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Por qué es tan importante el decapado
y cOmo evitar vicios y errores comunes

© Ferran Latre, techinical lead Division
Joyeria de Benmayor

El decapado, o el baiio de blanqui-
miento, es uno de los trabajos mas ha-
bituales en el taller de joyeria. En este
articulo explicaremos su funcion en la
creacion de piezas de joyeriay cual es el
proceso quimico que se produce al de-
capar. Conocer bien este proceso es de
suma importanciaya que el decapado es
algo tan habitual que a menudo se ad-
quieren vicios que nos llevan a cometer
errores en su formulacion, o en el mismo
proceso de trabajo.

or qué es tan necesario realizar

el proceso de decapado y qué

ayuda a prevenir? Las aleacio-

nes utilizadas por el joyero tien-

den a oxidarse. Al ser sometidas

a altas temperaturasy al estar en contac-

to con la atmésfera surgen 6xidos meta-

licos. El mas comin de estos es el 6xido

de cobre (Cu0), facilmente reconocible

por su caracteristico tono que puede ir

del gris al negruzco. Pero también se oxi-

dan los diversos metales que componen

la pieza, asi como las soldaduras utiliza-

das en ella. Esta oxidacion se produce

durante los procesos de fundicion, reco-
cidoy soldadura.

La prevencion es tan importante

como la eliminaci6n de estos 6xidos, por

un lado, para garantizar la calidad de
las piezas, pero también hay que tener
en cuenta el factor econémico. Cuando
estos o6xidos se adhieren al metal ab-
sorben particulas, causando mermas. El
dinero invertido en los metales puede li-
teralmente oxidarse ante nuestros ojos.

Dos formas de evitar la oxidacion

Al hablar de prevencion estamos ha-
blando de la proteccién del metal para
evitar la oxidacién y la consiguiente
merma. Esta tarea se puede realizar ba-
sicamente de dos formas: la quimica,
utilizando un Flux (un quimico liquido),
o bien un gas reductor.

Un gasreductores untipo de gas mas
pesado que el oxigeno. Esto produce un
desplazamiento del oxigeno que esta
en contacto con la superficie del metal,
evitando su oxidacion. En la actualidad
los avances tecnolégicos permiten y fa-
cilitan la utilizacion de gases reducto-
res, como por ejemplo nitrogeno (N2), o
el mas habitual en joyeria: el argon (Ar)
para los equipos de fusién, microfusion,
recocido y soldadura.

Aun asi, el método mas tradicional y
habitual para prevenir la oxidacidon es el
uso de Flux. Al aplicarlo sobre el metal,
forma una barrera que impide la forma-
cion de oxido. Este método tiene un in-
conveniente: los componentes quimicos
de las piezas pueden perder sus propie-

SOLDAR

La cubeta Technoflux BL-625 ofrece un excelente blanquimiento
para prevenir 6xidos metalicos indeseados

dades. Una de las causas es la cristaliza-
cién. Al aplicar el Flux y trabajar con al-
tas temperaturas, se puede producir una
transformacion indeseada de los quimi-
cos. En la superficie metalica, se crea la
cristalizacion de quimicos y zonas oxi-
dadas que no estén protegidas por los
compuestos antioxidantes del Flux.

Blanquimiento y precauciones

La soluciéon habitual para eliminar
los restos de cristalizacion y los 6xidos
es realizar un decapado de la superficie
mediante un bafio cominmente conoci-
do como blanquimiento.

El blanquimiento es un bafio com-
puesto por una base acida como, por
ejemplo: acido nitrico (HNO,), acido sul-
farico (H,S0,), acido clorhidrico (HCD),
acido citrico (C4Hg0,) o acido fluorhidri-
co (HF).

Es necesario recordar que la mani-
pulacién de acidos es muy peligrosa,
por eso recomendamos utilizar siempre
recipientes adecuados para el bafio de
blanquimiento, asi como elementos de
proteccién personal, como guantes de
goma y gafas. Por normativa, todos los
productos quimicos, especialmente los
peligrosos, deben estar acompafiados
de una ficha de seguridad que describa
las caracteristicas de cada uno. Si el pro-
ducto quimico a utilizar no viene con una
ficha de seguridad al adquirirlo, hay que

preguntar a nuestro proveedor. En esa fi-
cha estara toda la informacién sobre los
riesgos, la manipulacion y qué hacer en
caso de uso inadecuado.

También existen productos iguales o
mas eficaces que los acidos comentados
anteriormente. Las Sales SB, por ejem-
plo, son mas faciles de manipular y me-
nos peligrosas en su uso.

Uno de los factores que mas influye
en la eficacia y rapidez del decapado es
la temperatura del bafio de decapado,
tanto para su preparacién como para su
correcta utilizacién. Actualmente han
quedado obsoletos los recipientes como
capsulas de plomo, ceramica y cristal,
asi como los sistemas arcaicos de calen-
tamiento del bano del decapado. Es por
eso que en la actualidad se utilizan cu-
bas de decapado que hacen que el bafio
sea mas eficiente, mas respetuoso con
la salud laboral del operario y también
con el medio ambiente.

En la actualidad existen en el merca-
do cubas para el blanquimiento como la
cubeta Technoflux BL-625, que en su co-
rrecta manipulacion ofrece un resultado
de blanquimiento 6ptimo para prevenir
6xidos metalicos indeseados. Su uso
ademas previene la inhalacién de vapo-
res que, a la larga, podrian ser perjudi-
ciales.

Las nuevas tecnologias y herramientas brindan resultados
mucho mas precisos y sostenibles

Recomendaciones generales

Para hacer un buen uso del material
que tengamos disponible a la hora
de decapar, vamos a seguir unas re-
comendaciones generales. En primer
lugar, y por encima de todo, leeremos
las instrucciones del quimico que va-
yamos a utilizar, esto nos ahorrara
tiempo y posibles disgustos.

Nos protegeremos mediante EPIs, se-
gln la ficha de seguridad del quimico.
Las temperaturas del bafio de decapa-
do adecuadas oscilan entre 45-60 gra-
dos, nunca lo llevaremos a ebullicidn.

Antes de sumergir la pieza debemos
asegurarnos de que esta debidamen-
te enfriada, ya que podrian romperse
las soldaduras. Para evitar la contami-
nacién del bafio usaremos pinzas no
férricas. Neutralizaremos el bafio aci-
do mediante 50gr/L de bicarbonato de
sodio (NaHCO,), imprescindible para
piezas huecas. Al final, neutralizare-
mos el bafio, respetando el medio am-
biente, antes de entregarlo en nuestro
punto de reciclado habitual.

Asi pues, un buen decapado es esen-

cial para que las piezas queden bien
soldadas, no haya mermas y que el
metal mantenga sus propiedades vy
caracteristicas. Ademas, nunca es mal
momento para cambiar viejos habitos
que, aparte de ser perjudiciales para
el medio ambiente, ponen enriesgo la
salud deljoyero. Ademas de actualizar
el equipo y sumarse a las nuevas tec-
nologias, que nos brindan unos resul-
tados de decapado mas sostenibles y
mas precisos.

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Entrar en la web de Benmayor
para informarse mas sobre la
cubeta Technoflux BL-625, su se-
guridad de uso y resultados 6pti-
mos.
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La subida de precios de enero se evaporo en febrero

R SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

la fecha de esta resefia

(26/02), el precio del oro y

de la plata vuelven al mismo

rango con el que arrancaron

este 2023. La fuerte subida
que ambos metales experimentaron en
enero se evapord durante este mes de
febrero. Asi, el precio del oro se sitia en
los 1.811 usd/oz y el de la plata en los
20,8 usd/oz. El metal amarillo esta “cé-
modo” en el rango de los 1,800 usd/oz
aunque el viento de cara puede hacerle
retroceder mas cerca de los 1,750 usd
a corto plazo segiin reconocen muchos
analistas.

Lo que hizo subir el oro y la plata en
enero fue la repentina bajada del USD
con respecto a las otras principales di-
visas al abandonar la FED los incremen-
tos ya familiares de 0,75% y adoptar una
subida menor de tipo, el 0,50%. Se pen-

saba asi que por fin la inflacion se esta-
ba controlando tanto en USA como en la
zona Euro y que la deuda soberana, so-
bre todo la estadounidense, iba a dejar
de ser una dura competencia para el oro
y para la renta variable. Pero la guerra
contra las subidas de precios que tanto
la era posCOVID-19 como la guerra en
Ucrania han propiciado, esta adn lejos
de ser un problema. La inflaciéon sigue
siendo una amenaza importante para la
economia de EE.UU. y el regulador mo-
netario deberd seguir remangandose
contra ella. Dicha inflacién persistente
ha llevado el rendimiento de los bonos
estadounidenses a dos afios al 4,8%, su
nivel mas alto desde 2007. Los bonos a
10 afios estan cercanos a superar el 4%.

Con estos mimbres es dificil espe-
rar una revalorizacién del metal a corto
plazo. Normal, poner una inversién con
riesgo casi cero al 4,8% a dos afos, por
mucho que esta no combata la inflacion,
es un adversario duro en la cartera de
decisiones.

Aln asi el oro ha perdido menos en
la Gltima semana que la renta variable
americana: un 1,6% de pérdida de valor
vs. 2,5% de bajada del S&P 500.

Precio del oro en $/onza febrero 2023
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Los analistas siguen manteniendo
el oro como un atractivo refugio segu-
ro en un mundo lleno de incertidumbre
geopolitica, situacién que dista mucho
de cambiar a corto y medio plazo dado,
por ejemplo, el conflicto bélico auspicia-
do por Putin. Como siempre, el oro to-

davia tiene mucho potencial de subida,
pero por ahora toca ser paciente.

Veremos cémo transcurre la entrada
en la primaveray qué nos depara el mer-
cado y sus inflexiones a lo largo de este
afno. Il

- Efemérides -
Cotizacion del oroy la plata

Oro Plata
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Precio de la plata en $/onza febrero 2023
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La demanda de oro crecio un 18% en 2022

altaba por conocer el Gltimo infor-
me elaborado por el World Gold
Council (WGC) en referencia a
2022 en el terreno de la demanda
de oro. Este pasado 31 de enero
fueron publicadas en su web las ten-
dencias denotando un aumento del 18%
interanual, alcanzando las 4.741 tonela-
das, la cantidad anual mas alta desde
2011. Como ya se apunté en el pasado
namero de Mundo Técnico Oro y Hora fue
el cuarto trimestre quien impulsé dicha
situacion apuntalada “por fuertes com-
pras del banco central y una inversion
minorista persistentemente fuerte”, se-
gln explica el informe elaborado por el
Consejo Mundial del Oro.
La demanda de los bancos centrales
ha llegado a las 1.136 toneladas frente a
las 450 de 2022. O sea que se ha mul-
tiplicado mas alla del doble. Afirma el
WGC que representa un “nuevo récord
en 55 afios”. La demanda de inversion,
sin contar OTC, fue mucho mas discre-
ta, situando la subida en un 10%. Los

expertos lo achacan a una “notable des-
aceleracion en las salidas de ETF y una
fuerte demanda de lingotes y monedas
de oro”.

Refiriéndonos a esta Gltima moda-
lidad de inversién hay que destacar el
protagonismo de Europa y especialmen-
te de Alemania que se saldé en mas de
300 toneladas, ayudando a equilibrar
nameros ante una China mas cauta.
También Medio Oriente aposté fuerte
por esta partida con un 42% mas de in-
version respecto a 2021.

Y finalmente hay que referirse a la
joyeria, que, para los especialistas del
WGC, se comporté con mayor debilidad
en su demanda. A ello aporté con mas
fuerza la actitud del consumidor chino
que redujo su apetito de joyas a un 15%
menos, algo ahogado por los “bloqueos
continuos de COVID-19 durante la mayor
parte del afo. El repunte del precio del
oro en el cuarto trimestre también con-
tribuy6 a la disminucion anual de la de-
manda de joyeria”.

@Uwe Baumann en Pixabay

© LUZZ Diamonds
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Las JOYAS DE NOVIA que son

tendencia

' ! ©BeatrizBadas Alvarez
Imundo nupcial experimenta
una evolucion en materia
joyas. Las ganas de celebrar
el amor estdn mas presentes
que nunca y las tradiciones
propias de unaboda se alian con nuevos
gestosy codigos de estilo.

La calidad y la originalidad son las
claves que triunfaran este afo a la hora
de elegir una joya, ya sea una alianza o
anillo de compromiso o las joyas de la
novia que completaran ese vestido tan
magico. Losnovios quieren hoy unajoya
que sea una propia extension de ellos
mismos, que refleje su estilo personal y
también su historiay sentimientos. Alfin
y al cabo, estamos hablando dejoyas que
. debendurartodalavidayqueson, proba-
=== blemente, la eleccion més importante.

Asiesque,aestosvalores que transmiten
lahistoria de la pareja, se anaden carac-
teristicas como el disefio, que debe ser
unico y muy personal.

Aunque la tradicion siempre estara
presente en el mundo nupcial, este afio
las tendencias también apuestan por
disenos no tan convencionales, para
novias que buscan arriesgar un pocoy
transmitir su caracter a través de joyas
diferentes. Joyas frescas y modernas se
colocan también en un primer planoy

Anillos de compromiso

Desde disenos con piedras de colores a otros personalizados;los anillos de compro-
miso muestran sulado més espectacular para ofrecer desde su version mas clasica
hasta sulado mas moderno. Anillos trepadores, formas geométricas, un formato
mini o combinaciones de materiales.

'f‘.’f‘: ‘ ? * 3\
&_5-@ 3 Marea

conviven con las piezas clasicas “de toda
lavida”.

Laestéticavintage continua estando
muy presente, asi como las piedras de
colores, lasformas “raras”y el oro en sus
diferentes tonalidades.

Como tendencia estrella, las perlas
son rescatadas en el mundo nupcial y
se elevan al primer puesto. Collares de
varias vueltas, maxi pendientes, pulseras
yanillos. Las perlas vuelven a ser el favo-
ritodelasnovias, ofreciendo una estética
dulce ymoderna a partes iguales.

Lasriviere, tendencia sorpresa de la
temporada que hallegado para quedarse,
también conquista el mundo nupcial con
disenos reeditados.

Las alianzas y los anillos de compro-
miso amplian su abanico de posibili-
dades ofreciendo piezas mas llama-
tivas, algunas en formato maxi, y con
caracter. Elegir entre un sinfin de formas
yvariaciones es hoy posible en elmundo
nupcial, cumpliendo conlasnecesidades
de todos los gustos y estilos para que
nada falle en un dia tan especial.

En definitiva, en el mundonupcial las
joyas toman un especial protagonismo
y elegir que piezas nos acompanaran se
vuelve un momento muy importante.

Descubrimos las joyas en tendencia
que protagonizaran un dia magico (para
seguir luciendo después). ®

E Maiter Diseno
£ Belén Bajo
Argyor Mabina
il
F v
) ©
i} .
*. & :
AV Studio1 =
Nominati Rue des Mille
omination
Mamam et Sophie
()
'g- o N Lotus Silver
b, U T-Adoro
k. ) LUZZ Diamonds : ﬂr
¢ . TN
—
" 7 S — I
Nanis Bea Soldado Marina Garcia



Extraestilo

ESTILO

Contraste Marzo 2023 Contraste Marzo 2023

ESTILO

Extraestilo

6
i&
i
E
!
b
5:.
Q N o
'“1‘ '».i. - o ﬁt‘" "
R i o 3 Sy 4
< u“"l'\:; rr T
Nomination
'\"‘ ‘g
b1 g
."1. 7
. /
1 K
1 ‘.‘
F
g
i
¥
4
i
x
i
i
%
&
Secrecy
%,
h
G
g
L' b

i
]
Nanis

Las JOYAS DE NOVIA que son tendencia

Collares & Gargantillas

Lasgargantillasy collares se han convertido en una tendencia en auge paralas novias
y es que, en su estilo mas sofisticado, son capaces de transformar cualquier vestido
nupcial. Para un look equilibrado, las propuestas son infinitas con, una vez mas,

c6digos mas clasicos o mas atrevidos.
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Perlas

Las perlasnos conquistan cada temporada con nuevos estilos aunque, esta vez, llegan
pisando fuerte en el universo nupcial. Los clasicos collares de perlas de unavuelta se
alian ahora con collares de varias vueltas, otros mas sofisticados, maxi pendientesy

anillos. Las perlas son un must siempre.

Majorica

9 ¥
- % g
Lotus Silver s ‘é: _'.s'
¥ 7
| 5 e
# ! & :
g ¥
¢ : 8 |
Marea % ;’1
MIO Diamonds

Duran Exquse

Mabina ‘

Secrecy

s §
Yo U T

Viceroy

Bea Soldado

Joyas de color

Aungque el diamante siempre ha sidola piedra por excelencia del mundo nupcial, y su
brillo expresa claramente el motivo, las piedras de color conquistan este universoy se
convierten en nuevas favoritas. Desde el tradicional azul hasta otros colores como el
rosa, el verde o el azul en otras versiones. Las novias eligen el color esta temporada.

Marina Garcia
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Las JOYAS DE NOVIA que son tendencia

Alianzas

Una alianza debe durar paratodalavidaytambién esimportante comolaluciremos a
diario. Mas alla del clasico estilo, el mundo de las alianzas crece ofreciendo versiones
con un toque tinico que marca la diferencia. Y es que, esta temporada, la calidad se
alia conlaoriginalidad y la personalidad.
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Duran Exquse

Rivieres

Aunque son un clasico en el sector joyero, las rivieres han conquistado a todas las
generaciones, convirtiéndose en objeto de deseo que ahora se cuela también en el
joyero de lanovia como un esencial. Desde su estilo mas sofisticado y clasico, hasta
lariviere que se presenta con nuevas formas o materiales.

Duran Exquse
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Pendientes

Otromust en el mundo nupcial que se aleja de formasy estilos discretos. Esta tempo-
rada, pendientes aptos para cualquier otro momento del dia suben al altar, sin dejar
de lado los clasicos que se visten con un nuevo estilo para ofrecer un toque mas
moderno. En formato maxi, cortos o trepadores, los pendientes son protagonistas.
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Las tendencias de la temporada
en Chi Mi Ama

GIOIELLI

hi Mi Ama, la marca italiana

con presencia en Espana,

destaca por sudiseno refinado

conlacalidad propia del Made

inltalyyporjoyas “detodoslos
dias”. Una filosofia de marca muy clara
que se traduce en piezas que, aunque
siguen las tendencias de la temporada,
son también un fondo de joyero que
nunca debe faltar.

En las propuestas de la temporada,
Chi Mi Ama viste de color piezas que
perduran en el tiempo y que siempre
tienen unimportante espacio en el joyero.
Como las riviere, un icono del mundo
de la joyeria que se ha convertido en
tendencia absoluta y que la marca tine
en diferentes colores, sin olvidarse del
diseno clasico con cristales blancos; y
los anillos mas buscados, en plata 925y
disponible en color zafiro, esmeralda o
rubi. A estas llamativas propuestas se
unen otros clasicos como los colgantes
deiniciales o simbolos, como el corazon.

Joyas con un estilo fresco y elegante,
refinadas, versétilesy, sobre todo, multi-
facéticas para combinarlas en cualquier
momento del dia y crear total looks. Al
mismo tiempo, Chi Mi Ama destaca
por la exclusividad y accesibilidad, que
conviven en armonia. ¢

RTD-Rolau Time Distribuidora

Roberto Gallegos

Tel: 686 455 732

IG: @rtd_rerum_chi_mi_ama_spain
E-mail: rtdi6.roberto@gmail.com
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La atencion a los detalles y la creatividad
en LUCA BARRA

LUCA BARRA

1 Made in Italy y el cuidado de

los detalles caracterizan a Luca

Barra, con sede cercana ala

hermosa costa de Amalfi. Una

realidad joven y competitiva
con joyas faciles de llevar que ofrecen la
emocion de encontrar siempre la pieza
perfecta en cada ocasion. De collares de
mujer a pulseras de hombre, pasando por
anillos de mujer, pendientes de nifiay un
sin fin mas de alternativas para mujeres
y hombres tinicos y con personalidad.

Luca Barra propone siempre nuevas
colecciones segiin la temporada del ano,
para adaptarse a todos los estilos, nece-
sidadesy gusto de un target cadavez mas
variado y exigente. Ademas, Luca Barra
no creajoyas preciosas, sinojoyas tinicas
que relatan momentos de la vida, con
el justo equilibrio entre la calidad y el
precio.

Creatividad, ambicion y simplicidad
son las caracteristicas fundamentales
de esta marca italiana, tres claves que
la diferencian de otras en el mercado;
sin olvidarnos del otro punto fuerte:
el diseno, estrictamente Made in Italy.

La atencion a los detalles, la buisqueda
continuade nuevos materialesy el deseo
de ser siempre innovadores representan
los elementos clave para el éxito de Luca
Barra. ¢

RTD-Rolau Time Distribuidora
Roberto Gallegos

Tel: 686 455732

IG: @rtd_lucabarra_spain

E-mail: rtdi6.roberto@gmail.com
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FESTINA, 120 anos de historia en una
Edicion Limitada

©BeatrizBadas Alvarez

1 tiempo no se puede detener,
pero se puede celebrar de una
manera inolvidable: Festina
dedica a los verdaderos
amantesdelamarca, sinébnimo
de calidad, estilo y precision, un reloj
que celebra sus 120 afios en una serie
limitada. Recorriendo estos 120 afnos de
historia y éxitos, Festina logra que esta
iconica coleccion de relojes automaticos
seatnica, con unaproducciondesolo120
piezasnumeradas. Estos son verdaderos
articulosde coleccion, Edicion Limitada,
caracterizados por altos estandares
técnicos, calidad Swiss Made y diseno
refinado.
Descubrimos el reloj que celebra los
120 anos de historia de Festina.

Unapropuestade altagama

Disefiado para el maximo confort
y libertad, el reloj 120 aniversario de
Festina presenta una caja de acero
inoxidable color plata de 41,50 mm en la
version masculinay 34 mm en la version
femenina, y ambos con bisel estriado y
correade piel azul marino, trabajada con
efecto cocodriloy con pespuntes azules,
elemento que otorga un toque de estilo
personal.

Lagran esferaazul océano, con indices
tipo baston, alberga el logo de Festina a
las 12h y la bandera de Espana a las gh,
paraidentificar con orgullo el espiritude
pertenencia y la vocacion internacional
de la marca. El disefio clasico y natural
esconde un mecanismo de gran comple-
jidad: desde la apertura a las 6 en punto
se puede ver parte del corazon palpitante

delreloj, el volante. Y el fascinante y pres-
tigioso movimiento automatico, con 44,
horas de reserva de marcha, 23 rubies y
la proteccion contra impactos de doble
cono Incabloc.

Movimiento Newton

El movimiento Newton patentado
Swiss Made, protegido por un cristal
de zafiro, también es visible a través del
fondo de caja transparente que permite
apreciar la masa oscilante y, en parti-
cular, el hermoso rotor azul con deco-
racion Cotes de Genéve y el logotipo de
Festina.

En el fondo de la caja atornillado,
encontramoslainscripcion “1920 Festina
2022”que celebra esteimportante aniver-
sario; en la parte inferior, el nimero de
serie que garantiza la exclusividad del
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FESTINA

—Balancier
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reloj;y enloslaterales, las caracteristicas
que convierten a este sofisticado relojen
una pieza especial.

Disenado para el hombre y la mujer
contemporaneos, fascinados porlaclase
atemporal de los relojes mas exclusivos,
el reloj que celebra el 120 aniversario de
Festina, en el que encontramos todo el
legado delamarca, esla sintesis perfecta
entre clasicismoy elegancia.

Festina, que ha desempefado un
papel importante en la historia de la
relojeria desde 1902, ha sido capaz alo
largo de los afios de transformar lo ordi-
nario en extraordinario, combinando la
estética clasica conlacontemporanea,la
excelenciadelosmateriales conlasingu-
laridad del estilo. Caracteristicas que se
traducen en esta Edicion Limitada que
celebra unalarga trayectoria. ¢
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RELOJ DE EDICION LIMITADA, NUMERC »ERIE GRABADO EN LA PARTE POSTERIOR.
CAJA DE ACERO INOXIDABLE 316L
CORREA DE PIEL EFECTO COCODRILO AZUL MARINO
MOVIMIENTO AUT \TICO VISIBLE EN LA ESFERA
CRISTAL DE ZAFIRO
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NOWLEY presenta sus nuevas colecciones
para hombre mas deseables

Siguiendo la tendencia de los accesorios para hombre, Nowley Jewelry

da la bienvenida a su primera coleccion Urban

Nowley presenta Hot, una coleccion para hombre llamativa y funcional
que adelanta la primavera

© BeatrizBadas Alvarez

on la mirada puesta en la
primavera, Nowleylanza unas
nuevas colecciones llamativas
y funcionales que denotan un
lujo asequible.

La primera de las colecciones Hot,
para hombre, se compone de un reloj
en ocho versiones con la esfera grabada
conunrelieve sutil. En ella, encontramos
desde el reloj clasico con esfera blanca
o negra, ambos con bisel negro, hasta
la version mas actual con esfera azul o
negray bisel a juego, con los indices en

contraste en color dorado o doradorosa,
que le aportan un aire de sofisticacion.
Todos ellos, con 5ATM, armis de acero
plateado, dorado o bicolor, y con un PVP
que oscila entre 59,90€ y 69,90<. Este
reloj, ademas, tiene la particularidad de
tenerlasagujasylosindicesluminosos,lo
que permite ver qué hora es ain cuando
no se disponga de suficiente luz. En cual-
quier caso, unreloj atener presente para
cualquier ocasion especial.
Paralelamente, Nowley ha creado un
reloj mas deportivo paralamisma colec-
cion Hot, con una impermeabilidad de
5ATM y seis disefios. La combinacion

de la esfera de color blanco, negro o azul
conla correaazul, marron onegra, hacen
de este reloj un esencial para completar
el vestuario, con un PVP de 49,90¢€. La
correa del reloj, combina la parte exte-
rior textil con relieve y unatextura agra-
dable al tacto, con ellado interior de piel.
Ademas, el pespunte a contraste de la
correa le aporta distintividad. También
cuenta con las agujas y los numeros
luminosos. Ademas, su esfera tiene una
profundidad caracteristica que hace atin
mas especial este reloj.

De la misma manera, y siguiendo la
tendenciadelosaccesorios parahombre,

Nowley Jewelry da la bienvenida a su
primera colecciéon Urban. Una coleccion
cosmopolita de pulseras de piel de alta
calidad o silicona y acero, que ya cuenta
conmasde quince modelos distintos, con
un PVP a partir de 25,90¢.

Lagama Nowley Jewelry parahombre,
presentabrazaleteslisos o grabados, con
diversas combinaciones de acero blanco
ynegro, con un practico cierre coniman
o con cierre de seguridad. Todo ello
siguiendo los estandares de calidad dela
marca Nowley. ¢
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Un renovado 2JEWELS presenta su
coleccion Primavera-Verano

2Jewels busca diferenciarse de un mercado muy competitivo basandose en tres pilares
fundamentales: producto, imagen y presentacion

©BeatrizBadas Alvarez

on un aire renovado, el grupo
Mabina lanza su nueva colec-
cion Primavera-Verano de
2Jewels, en la que se podra
encontrar una extensa colec-
cién tanto en mujer como en hombre.
2Jewels busca diferenciarse de un
mercado muy competitivo basandose
entres pilares fundamentales: producto,

imageny presentacion.

En producto, destaca la coleccion
renovada de mujer y hombre, traba-
jando en propuestas de joyeriaenaceroy
siguiendo los altos estandares de calidad
propios de Mabina. La apuesta por el
acero se debe a que este permite disfrutar
de sus ventajas como material, ya que es
resistente, econdmico y polivalente, lo
que permite a la vez trabajar disefios de
auténtica joyeria.

En cuanto aimagen, 2Jewels apuesta
por una nueva presentacion de escapa-
rate. “Hemos trabajado un nuevo display,
disponible ya para esta coleccion,donde
queremos aumentar la percepcion de
valor de la pieza, independientemente
del material con el que esté fabricada.
Esto sin duda nos ayudara a posicionar
la coleccion de una manera mucho mas
cualitativa de cara al consumidor final”,
afirman desde Grupo Mabina para

Contraste.

El ultimo pilar fundamental, la
presentacion, se engloba en el nuevo
packaging. El hecho de ser un producto
mas asequible no lo exime de disponer
de un estuche con una calidad y presen-
tacion exquisita. De este modo, se revalo-
riza el productoy la percepcion de valor
sobre el producto. ¢

El objetivo a corto-medio plazo del Grupo Mabina es que la marca esté representada
en todo el territorio espanol y portugués

Todo esto se suma a un servicio exce-
lente, que hace que 2Jewels se convierta
enuna excelente propuestay conlaambi-
cion de ser un actor altamente relevante
en el mercado de la joyeria en acero.
“Somos conscientes del reto, aunque
con la total confianza que tenemos en
esta propuesta de valor diferenciada y
solida. Es un segmento de mercado que

queremostrabajarintensamenteydeuna
maneradistinta. Todo esto,acompanado
por las otras marcas del grupo, Kidult y
Mabina, aportan una oferta paranuestros
clientes completamente desertificada y
que cubre los distintos segmentos que
nuestros clientes necesitan hoy en dia”,
afirma el grupo. Y es que su objetivo a
corto-medio plazo es que la marca esté

representada a lo largo de todo el terri-
torio espanol y portugués; “disponemos
de un equipo que da cobertura a todo el
pais, aunque estamos buscando a alguien
que nos ayude a desarrollar nuestras
marcas en la zona Norte”.

a2Jewels empieza el afio pisando
fuerte. &

Sebuscan agentes comerciales para:
ZonaNorte

Interesados ponerse en contacto con
David Ayala
625157 854

Contraste Marzo 2023

Iberia Retail Hub * David Ayala
T. (+34) 625.157.854 / dayala@irhub.es

AGENTE EXCLUSIVO

PUBLICIDAD




ESTILO

Novedades

40

Contraste Marzo 2023

MAREA tiene lo que buscas para el
Dia del Padre

Marea ofrece un sinfin de posibilidades que combinan calidad y precio. Relojes y joyas para
hombres modernos que buscan funcionalidad y estilo

Presentan una gran variedad de disenos clasicos y modernos, que abarca desde relojes
analogicos tradicionales hasta relojes digitales o multifuncion; y una amplia gama de joyas
para hombre en acero, disenadas con materiales de alta calidad

iestasbuscandosorprenderatu

padre este 19 de marzo, Marea

ofrece un sinfin de posibilidades

que combinan calidad y precio.

Relojes y joyas para hombres
modernos que buscan funcionalidad y
estilo. Lamarcarelojera conoce laimpor-
tancia de un regalo asi, por lo que nos
presenta sus novedades para este dia
siguiendo la creencia de que el regalo
perfecto es aquel que combina estilo,
calidad y precio.

Marea lleva décadas presentando
relojes duraderos y disenos de ultima
tendencia. Para este Dia del Padre,
presentan una gran variedad de disenos
clasicos y modernos, que abarcan desde
relojes analdgicos tradicionales hasta
relojes digitales o multifuncion, adaptan-
doseal estiloynecesidades de cada padre.

Por otro lado, Marea también ofrece
una amplia gama de joyas para hombre
en acero, disefiadas con materiales de
alta calidad, resultando piezas faciles de

cuidar y mantener, lo que garantiza que
seaunregalo duradero en el tiempo. Una
gran seleccion formada por pulseras,
collares, anillos... todas ellasideales para
el padre que busca un estilo modernoy
atemporal.

Ademas, Marea ha creado un nuevo
expositor disenado especialmente para
este tipo de género con materiales total-
mente novedosos en el sector. Sin duda,
un expositor que atrae las miradas de
los clientes y realza el producto que se

exhibe en él.

No podemos acabar sin mencionar
su coleccion “Special edition”, la cual
también tiene expositor propio. En él, se
expone la combinacion perfecta entre
relojde aceroy correade piel, con estética
vintage, y su pulsera a juego. Sin duda,
una excelente opcion para sorprender a
tu padre en su dia especial.

Unavez mas, Marea no se queda corta
alahorade ofrecer productos novedosos
en fechas senaladas. ¢
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Diversity de SALVATORE PLATA llega en su
version mas veraniega

©BeatrizBadas Alvarez

alvatore Platanos despiertalas ganas de volver a vivir un verano especial y lo

hace con Diversity, la coleccion conla que rompieron todas las reglas arries-

gando en colorydisefos, acercandola variedad y buscandolalibertad para

expresarse como cada uno necesite, que ahora llega para presentarnos las

propuestas Primavera-Verano 2023. La coleccion que es el ADN de Salvatore
Plata vuelve a arriesgar con joyas que querremos lucir.

Como en la anterior coleccion, Diversity esta formada por diferentes lineas que
derrochan brillo, color, caracter y personalidad. Esta temporada, destacan las dife-
rentes combinaciones de colores que dan vida a joyas que completaran cualquier
look y circonitas en diversas tallas. Desvelamos algunas de las lineas mas llamativas
en Contraste.

Balanced

Estalinease caracteriza por sus suaves coloresylacalidad de sus circonitasy acabados.
Destaca el conjunto mas especial, compuesto por pendientes, collar y sortija de
plata de ley acabados en rodio con una gran circonita central en talla esmeralda y
circonitas blancas talla brillante alrededor; el color de la piedra esta disponible en
azul zafiro, morado amatista o verde acqua. Opulencia y distincién van de la mano
en esta espectacularlinea.

Genuine

Glow

Eleslabon calabrote en su version mas sofisticaday atrevida vuelve a ser protagonista,
esta vez reducidos en tamario, con forman redondeadasy colores frescos en collares,
pulseras, pendientesy anillos; ademas, aparecen los tan esperados pendientes de aro.
Lujo y distincion con un toque muy Salvatore Plata.

Afternoon

Con Afternoon vuelve Paon, el gran éxito de Salvatore Plata que presenta ahora
pendientes reducidos en tamano, con sus colgantes y anillos a juego, con combina-
ciones de color exquisitas y diversas gracias a las circonitas y los cristales de color.
En Afternoon también descubrimos unos pendientes de aro a juego con sus anillos
que, como si de unavidriera se tratase, multitud de circonitasy cristales en distintas
tallas se aglutinan en un pavé diferente e innovador.

Blink

Lalineamas genuina crece en modelosy combinaciones de piedrasy colores. Gargan-
tillas de plata de ley, chapada en oro rosa con distintas combinaciones de circonitas
de color en diversas tallas, como pera, brillante, baguette o esmeralda, seran las
protagonistas del verano. Las pulseras, pendientes de aro o largos y los combinables
anillos ajuego completan el joyero de esta primavera; sin olvidarnos del collar “The
Key”, el collar llave en tres combinaciones de color.

Salvatore Plata versionala tendencia por excelencia del momento. Lasriviere se llenan
de color ajuego con los finos y atractivos collares y, para elevar el verano, Salvatore
Plata ofrece también tobilleras. Mas de 20 colores de riviere a elegir y combinar en
piezasrealizadas en plata de ley acabada en diversos chapados: rodio, oro, ororosay
rutenio con circonitas de color o blancas.

"
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GOYA 2023: alta joyeria y joyeria conviven
en la alfombra azul

©BeatrizBadas Alvarez

1 pasado sadbado 11 de febrero
se celebro la 372 edicion de los
Premios Goya 2023 en el Audi-
torio Andalucia de Sevilla. La
gran fiesta del cine espafiol
acogio la tan esperada alfombra azul del
ano paracubrirla de brilloy sello espanol.
Si hablamos de alfombra roja (o azul
en este caso), directamente interpre-
tamos que las joyas protagonistas seran,
sin duda, alta joyeria; incluso muchas
veces piezas de ensuenioyde edicion limi-
tada otesorosde archivo que vuelvenaver
laluz tras décadas. Excepto la alfombra
azul delos Goya 2023, que ha demostrado
no solo que lajoyeria sigue ocupando un
importante protagonismo en este tipo
de eventos, si no que por fin ha llegado
ese momento en el que la altajoyeriayla
joyeria conviven, ese momento en el que
vestidos impresionantes se completan
también con piezas que podriamos lucir
en cualquier momento del dia pero que
no por ello son menos especiales. Asi,
hemos visto como Macarena Gomez
completaba su vestido rosa de Teresa
Helbig con un look muy maxi en materia
joyas firmado por Aristocrazy; o Cecilia
Suérez, que lucio joyas de la coleccion
Nudo de Pomellato. Lasjoyas méas desta-
cadas de los Premios Goya aqui.

Joyasyrelojes de Cartier

Cartiervistio aalgunos delos protago-
nistas de la gran noche del cine espanol,
como el actor Antonio de la Torre, las
actrices Blanca Portillo, Aitana Sanchez-
Gijon y Milena Smit, embajadora de
Cartier; también los jovenes actores
Manu Rios, Pol Moneny Christian Checa;
Natalia Lafourcadeylos actoresinvitados
Juana Acosta y Fernando Guallar. Entre
lasjoyas dela Maison que han brillado en
laalfombraazul destacan los pendientes
cascadade Juana Acosta, los pendientes
Panthére con diamantes, esmeraldas,
onix, oro blanco y esmalte que Milena
Smit acompand con un espectacular traje
de YSL, el maxi anillo Clash (UN)limited
de oroblanco, diamantesy 6nix que llevo
Aitana Sanchez-Gijon, o el de Manu Rios,
de la misma coleccion y con un estilo
punk que acompafio con una pulseray
un anillo dela colecciéon Clash; asi como
elreloj Pasha de Antonio de la Torre.

Elearlook de PDPAOLA

La actriz Angela Cervantes posé en
laalfombra delos Goya apostando porla
firma de joyeria PDPAOLA para comple-
mentar su look. Lasjoyas elegidas parala
ocasion han sido una seleccion de dife-
rentes pendientes en oro y circonitas,
mezcladas con piedras semipreciosas en
diferentes colores. Eltotal look es obradel
estilista David Rivas.
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Elbrillode Rabat

La nominada a Mejor Actriz de
Reparto, Marie Colomb y las actrices,
Andrea Duro, Manuela Vellés, Sara
Salamo, Nora Navas, Maria de Nati, Irene
Montala y Lucia Guerrero, asi como el
empresario Aldo Comasylapresentadora
Elena Sanchez lucieron joyas de Rabat.
Entre las joyas elegidas destacan piezas
con diamantes negros, una tendencia al
alza,comolapulserariviére de oroblanco
con brillantes negros y el anillo bombé
con pave de brillantes negros; los maxi
pendientes también son un esencial de
la alfombra roja, como los pendientes
entrelazados en oro rosa de brillantes
blancos que lucié Lucia Guerrero o los
pendientes riviére de oro blanco con
diamantes talla brillante que vimos en
el look de Nora Navas; y, la joya que gana
cadavez mas peso en cualquier momento

y circunstancia, los maxi anillos, como
el de oro blanco con filas entrelazadas
de diamantes talla brillante que lucio
Elena Sanchez o el anillo de oro blanco
conbrazosfinalizados en diamantestalla
peray marquise de Maria de Nati.

Eslabones y anillos con caracter con
Messika Paris

La firma Messika Paris vistio a las
actrices Maribel Verdu, Anna Castillo,
Maria Leon, Ingrid Garcia-Jonsson y
Almudena Navalon. Entre las piezas que
brillaron en esta noche, destacan joyas
deeslabones,latendencia por excelencia
que sobrepasa limites y se coloca tanto
enlacalle comoenlared carpet;yanillos
articuladosy dobles, otra gran tendencia.

Silvia Abascal con Tiffany&Co

Laactriz Silvia Abascallucié un set de
joyasenororosaydiamantes de Tiffany &
Co. valoradas en su conjunto en 115.000
€enlag72Edicion de la Gala de los Goya.
Un conjunto de joyas iconicas de la casa
que demuestran su fuerza paralucirseen
cualquier momento del dia e incluso en
una alfombra roja (o azul).

Goya Toledo y la Edicion Limitada de
UNOde50 con fines solidarios

La actriz Goya Toledo aposto6 por
un collar exclusivo de UNOde50 con
fines solidarios para esta ediciéon de
los Premios Goya. Se trata del modelo
Mysterious, con el nimero 1/50, que se
subastara en el evento benéfico contra
el cancer que la firma de joyeria cele-
brara el proximo 23 de febrero en el Real
Casino de Madrid. Toda la recaudacion
de la subasta se destinara a GEICAM,
grupo lider en investigacion en cancer de
mama en Espafia, que cuentaconunreco-
nocido prestigio a nivel internacional,
promueve lainvestigacion clinica, epide-
miolodgica y traslacional, la formacion
meédica continuada y la divulgacion de
esta enfermedad.

Aristocrazyylafiesta de después

Cuandolosfocos se apagan, comienza
la fiesta de verdad, esa en la que todo el
mundo quiere estary en la que, este afio,
lajoyeria ha sido especial protagonistay
no unicamente por las piezas que hayan
podidolucirtodoslos asistentes, sino por
un espacio especial dedicado exclusiva-
mente al evento. Lafiestaque sucedealos
Premios Goya es la fiesta Bululti y entre
los organizadores de esta edicion estaba
Aristocrazy, que traslado su stand de
piercgins al evento para que losinvitados
pudieran ponerse una joya de oro de 18
kilates con o sin diamantes. Tampoco
falt6 su nueva experiencia Ta-tu the
end-less chain, que consiste en ponerse
enlamuneca, en el cuello, en el tobillo o
en la cadera en una finisima cadena que
se suelda paratodalavida. ¢
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La Escola Superior de Disseny de Valencia celebra la VI edicion de MELTING POINT

Melting
Poiit
Valcincia

cohnexions -
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©BeatrizBadas Alvarez

1 departamento de Joyeria de

la Escola Superior de Disseny

de Valéncia celebrara, del

jueves 27 al domingo 30 de

abril una nueva edicion de la
bienal Melting Point trobada interna-
cional dejoieria contemporania. Melting
Point se gesta durante un viaje de estu-
dios que el profesorado de Joyeria de la
Escola Superior de Disenny de Valéncia
hace con su alumnado a Schmuck —la
feria internacional mas importante de
joyeria contemporanea celebrada en
Alemania—, planteandose el reto de
convertir Valéncia en un referente de
la joyeria contemporanea en el sur de
Europa y contribuir asi a la difusion de
esta actividad en nuestro pais. El reto
da sus frutos en 2012 con la I Edicion de
Melting Point Joieria Contemporania
Valéncia, cuyo éxito estuvo respaldado
por la calidad de trabajos exhibidos, el
numero de participantes y visitantesy
por las instituciones culturales locales
que defendierony apoyaron el proyecto,
como el Museo Nacional de Ceramicay
AA. SS., el MUVIM, Centre d’Artesania

de la Comunitat Valencianay el Octubre
CCC, entre otros. Ahora, Melting Point
continuia con ese éxito y celebra la VI
edicion.

Durante cuatro dias, el centro histo-
ricodelaciudad de Valencia se convertira
en una muestra de joyeria contempo-
ranea en el que participaran joyerosy
joyeras de reconocido prestigio, tanto
nacionales como internacionales,
conjuntamente con el alumnado de la
EASD Valencia. Ademas, contara con la
prestigiosa exposicion Schmuck 2023 en
la que se presentan lasjoyas mas creativas
y vanguardistas del mundo.

Melting Point Valéncia, con la cola-
boracion de alumnos y ex alumnos asi
como distintas instituciones ptiblicas
y privadas, se presenta como una alter-
nativa al concepto de feria comercial,
incluyendo exposiciones, conferencias,
talleres, performances y actividades
relacionadas con la joyeria, la artesania
contemporaneay el disenio contempo-
raneo, con un marcado caracter cultural,
pedagodgico, publico y no lucrativo. De
estamanera, el departamento de Joyeria
delaEscola Superior de Disenny y todos
los colaboradores se implican para que

Valencia sea, cada dos anos, la capital de
lajoyeria contemporanea.

Lasexposiciones de Melting Point 2023
Melting Point 2023 tiene por obje-

tivo fomentar la joyeria contemporanea

como forma de expresién innovadora

y posicionar este arte valenciano inter-

nacionalmente; para ello, se han organi-

zado exposiciones en diferentes espacios

confirmados hastalafecha:

« Museo Nacional de Ceramica AA.SS.
Gonzalez Marti.

- CCCC. Centro del Carme Cultura
Contemporania.

+ Centre d’Artesania de la Comunitat
Valenciana.

» Fabrikai2.

+ Taller Pepe Mach.

- Sala Fuencisla Francés.

« EASD Valéncia. Sala de exposiciones
Velluters.

Ademas, el encuentro contara conun
programa Off en el que se desarrollaran
otras actividades en talleres, galerias
y pequernios espacios del centro de la
ciudad. También el debate critico sera
acogido porla EASD de Valéncia a través

de un ciclo de conferencias impartidas

por colectivos, joyerosyjoyeras de calado

internacional.

Las entidades colaboradoras de este

ano son:

« Instituto Superior de Ensenanzas
Artisticas CV.

- Escola Superior Disseny Valéncia.

+ D.G.de Cultura.

- Empresasjoyeras.

« Ajuntament de Valéncia.

« Handwerkskammer fiir Miinchen und
Oberbayern (CAmara de Artesania de
Munich y Alta Baviera).

Trayectoria e innovacion en la Escola
Superior de Disenny de Valéncia

La Escola Superior de Disseny de
Valéncia cuenta con mas de 170 afios de
historiayaligual que otras escuelas euro-
peas, ha evolucionado, desde la forma-
cion de las artes aplicadas y los oficios
artisticos (Arts&Crafts), a la formacion
en diseno siguiendo inicialmente las
propuestas metodoldgicas delaBauhaus
y posteriormente las de la Escuela de
Ulm, referentes europeos en la forma-
cion en disefno. Actualmente, la Escola
Superior de Disseny de Valéncia, es el

centro publico de ensefianza en diseno
con mas alumnado de Espana. Imparte
Grados en Diseno reconocidos en el
Marco Europeo de Educacion Superior
y Masteres Oficiales en Disefio.

Elpasado histéricodela Escuelaesun
ejercicio continuo de reivindicaciones a
favor de la cultura del disefo, de luchas
para contar con recursos necesarios,
de esfuerzos por alcanzar un recono-
cimiento a nivel internacional y de un
constante trabajo por mantener unos
planes de estudios actualizados ofre-
ciendo “una ensefianza en diseno publica
ydecalidad” quedenrespuestaalasnece-
sidades sociales.

La actividad de la Escola Superior
de Disseny de Valéncia sobresale de los

margenes de lo puramente académico.
LaEscuelase concibe desde el dialogo con
elmundo profesional yla esfera creativa,
por eso nuestro presente es una agenda
nutrida de actividades como Melting
Point Valéncia. Trobada Internacional
de Joieria Contemporanea (MPV), un
encuentro internacional bianual, puesto
enmarchaen 2012, por el Departamento
de Joyeria, para creadores, profesionales
y estudiantes que fomenta la joyeria
contemporanea como forma de expre-
sioninnovadora. ¢

Informaciony contacto:
http://meltingpointvalencia.com/
info_meltingpoint@easdvalencia.com
IG.: @melting point_valencia

Arte y Joya en Melting Point 2023

Losfinalistasdeladltimaedicion de Artey Joya también formaran parte
de laVI edicion de Melting Point . Sus obras podran descubrirse en el
Centre d’Artesania dela Comunitat Valenciana del 27 de abril al 2 de junio.

Finalistas Arte y joya

« Armin Najib (Iran)

- Carolina Gomes (U.S.A)

« Charlotte Vanhoubroeck (Bélgica)

- Constantine Lisakovskiy-FLORA™ (Ucrania)
+ duo Wonder-Katja Noelmans & Sofie Hermans (Bélgica)
- Eszter Sara Kocsor (Hungria)

« Eunhee Cho (Republica de Corea)

« Eunseok Han (Reptblica de Corea)
 EvaFernandez Martos (Reino Unido)
- EvaFortuiio Escriche (Espaiia)

- Gayane Avetisyan (Canadé)

« Han Ning Chiang (Taiwan)

- Isabelle Azais (Bélgica)

- Jasmin Schlesiger (Alemania)

« Jason Stein (U.S.A)

« Julia Dubenko (Rusia)

- Katerina Glinou(Grecia)

- Liana Pattihis (Chipre-Reino Unido)
« Minseok Kim (Republica de Corea)

- Nanna Obel (Dinamarca)

« Olga Chernyshova (Reino Unido)

- Plan Botdnico (Colombia)

- Purificacién Diaz (Espana)

- Rita Martinez (Espana-Costa Rica)

- Roxana Casale (Argentina)

- Stefano Fronza (Italia)

- Stéphanie Letarte (Canada)

« Van Arckel (Espafia)

« Viki Gomez Carreno (Espaiia)

- Xihan Zhai (Alemania)

« Yewon Sim (Repuiblica de Corea)

+ YooHyun Cho (Republica de Corea)

« Yoonjung Choi (Republica de Corea)
« Youjin Um (Repuiblica de Corea)
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on Contraste Marzo llega la tercera presen-

tacion de todos los creativos y artistas que

han formado parte de la doceava edicion

del Premio Internacional Arte y Joya. Una

entrega que demuestra el talento creativo
que envuelve a la joyeria contemporanea y que aporta
visibilidad a este tipo de arte. De estamanera, Artey Joya
continta promoviendo la visibilidad y la promocién de
lajoya en su faceta mas artistica, con la participacion
de artistas de todo el mundo; y es que es gracias a ellos
también quelajoyeria contemporanea sigue presentey
mas viva que nunca. En estas paginas podran disfrutar
del arte dela joyeria contemporanea. ¢

Contraste recomienda

Entrar en la web de Arte y Joya
para ver la obra al completo de los
133 participantes en el XII Premio
Internacional Arte y Joya.

£ www.arteyjoya.com
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© Antonio Cuenca

enernum
Colgantes. “Descubre tu interior, encuentra tt
enernum”

Coleccion: Coleccion de nameros del 0 al 9 y maestros
11,22, 33, 44. 2022
WWW.enernum.com
Espana

FabianaFusco
Collar. “Planet earth”
Coleccion: Home collection. 2022
www.fuscogioielli.com
Italia
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Premio Internacional ARTE Y JOYA 2022
Todos los participantes (3)

© Emma Carrau © Emma McGilchrist

Emma McGilchrist
Broche. “BAR”

Emma Carrau Bueno
Collar. “Untitled”
Coleccion: Drop Pattern Necklace. 2022 Coleccion: Women’s Words. 2022
ecarraubueno@yahoo.es www.emmamcgilchristjewellery.com
Italia Reino Unido

© Joyeria Gordillo

"r""J( J;'.@
?éew@ﬂ‘

Erika Lombeyda Esther Gordillo
Collar. “Entre jardines” Anillo. “Darién”
2022 Coleccion: #caractergordillo. 2022
www.erikalombeydajoyas.com www.joyeriagordillo.com
Ecuador Espafia
© Mariangela Murgia © Geraldine Holden

FLUXIS-Mariangela Murgia Geraldine Holden
Brazalete. “Ceci n’est pa un mur” Peonza. “Silver planet spinning top”
2022 2020
www.fluxis.it www.sweetsilversong.net
Italia Reino Unido

© Waldemar Kerschbaumer-adpassion.it

© Hairuo Ding © Hiromi Suter

Gian LucaBartellone-Bodyfurnitures
Broche. “Buco Verde”

2022
www.bodyfurnitures.com
Italia

© Dimitris Vattis

Iro Kaskani
Anillo. “She will always go ahead”
Selected for Gioielli in Fermento 2020/21

2020
irokaskani@gmail.com
Chipre
© Jen Neame-Collins

Jen Neame-Collins
Collar. “Dark, Bright, Light”
Coleccion: Tonal Collection. 2022
www.atelierjen.com
Francia

Hairuo Ding Hiromi Suter
Colgante. “Voice of bamboo IT” Collar. “Promenade ll-Dancing in the Forest”
Coleccion: Voice of bamboo. 2020 Coleccion: Flowers from Universe. 2022
www.hairuoding.net www.hiromisuter.com
China Japon- USA

© Kazimir Skye © Jeanine van der Linde

Jeanine vanderLinde
Broche. “Turning Tides N° 25”
Coleccion: Turning Tides. 2022

Jacqueline Yajing Yao
Bolso cruzado. “Mind Flow I1”
Coleccion: Space. 2022

WWW.jyjyjewelry.com www.jeaninevanderlinde.com
China Paises Bajos
© Kwangchun Park © Juan Carlos Gonzalez

Juan Carlos Gonzalez Lopez
Brazalete. “JC3/Rachel”
2022 Coleccion: JC21. Dela Silla ala Joya. 2021

Jinwoon Jeong
Broche. “tictoc”

sg8827mo@gmail.com jegmidori@gmail.com
Republica de Corea Espana
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Conociendo a ERARDO RUY

©BeatrizBadas Alvarez

rardo Ruy, formado en la

Escuelade Joyeriade Cordoba,

Centro de Referencia Nacional,

se hizo con una significativa

mayoriadelosvotosdel publico
(el 38,6% de los votos a repartir entre
las siete piezas finalistas expuestas) en
la tltima edicion del Progol3D Design
Contest, en colaboracion con la casa
Chaumet. Erardo participd en el concurso
con un anillo disefiado para ejecutarse
en platino y diamantes, inspirado en la
Maison. Una pieza que destaco entre los
50 disenos presentados por estudiantes
de escuelas espafiolas, italianas y chinas
que acudieron al concurso.

¢Quérelaciontienesconelmundodela
joyeriaypor qué decides estudiar para
dedicarte a este sector?

Desde que tengo uso de razon, he
contemplado nuestra realidad asom-
brado por el poder de creacion humanay
natural. Numerosas disciplinas artisticas
me han fascinado a lo largo del tiempo,

tanto como creador como consumidor,
perosolouna (lajoyeria) me ha cautivado
tanto como para decidir volcar todo mi
empefio enella. En cuanto alos estudios,
esta claro que no se nace aprendido, de
hecho uno aprende durante toda su vida
en el dia a dia y muere sin haber llegado
a saberlo todo. La joyeria es incompren-
sible sin unos conocimientos, sin unos
estudios, reglados o no. La Escuela de
Joyeria de Cordoba me dio la posibilidad
de adquirirlos mas rapidamente que de
manera auténoma o en otros centros,
estando los profesores volcados en mi
desarrollo durante todo el periodo forma-
tivoy, posteriormente, como si de clases
particulares se tratara, poniendo ademas
ami disposicion un amplio catalogo de
herramientas y maquinaria con el que
trabajar.

JEnquétehas especializado?

En el disefio y modelado 3D, que es
donde puedo explorar la joyeria desde
un punto de vista mas creativo y libre, y
donde las nuevas tecnologias suponen
un enorme salto cualitativo respecto al

proceso de creacion tradicional.

¢Creesquelaformacionenjoyeriaesta
bien desarrollada en Espaina?

A pesar de existir varios centros de
renombre en nuestro paisy, mas concre-
tamente, en Cordoba (que esdonde me he
formado) es cierto que, si generalizamos,
podemos decir que el sistema educativo
sufre de varias carencias entre las que
destacan la falta de modernizacién y el
retraso tecnoldgico que nos mantiene
ajenosalosultimosavancesylasvanguar-
dias que en nuestro sector existen. Por
otro lado, el contacto con las empresas
durante el periodo formativo es minimoy,
porende, lainsercion laboral se dificulta.

¢, Como ha sido tu experiencia en el
Progol3D Design Contest y como ha
sido tu proceso de disefio con la pieza
presentada?

Ha supuesto un antes y un después.
Cadaunadelasfasesenlasquesedividia
el concurso hasidomuy enriquecedora,a
lavez quelaboriosay gratificante. Yael dia
de la gala surgieron diversas emociones

en muy poco tiempo. Por un lado, estu-
vieron presentes los nervios debido a la
incertidumbre de no saber quién seria
el elegido, aunque simultaneamente la
sensacion de paz con uno mismo por
haber llegado tan lejos y haber llevado
el trabajo bien hecho. Cuando dijeron
mi nombre, solo podia agradecer a mis
padres, parejay demas seres queridos su
apoyoincondicional. A todosaquellos que
creyeron en el disenoy votaron, les estaré
siempre agradecido.

El proceso de disefio puede ser tan
breve o extenso como uno pretenda. En
mi caso, tuve el proyecto muy claro desde
que comencé con lalluvia deideas. Enlo
que a desarrollo respecta, aunque pueda
parecer un trabajo engorroso, soy un
apasionado del mismoylashorasvolaron.
El proceso lo comparo con un puzzle que
unomismo inventa paratener posterior-
mente queresolverlo. La satisfaccion final
cuando ya todo esta en su sitio, no tiene
precio.

sSon estos concursos importantes
para adentrarse en el sector? ;Qué ha
supuesto para ti poder participar en
este concursoy ganar?

En un sector como el nuestro, tan
hermético y en el que es tan compli-
cado abrirse hueco, concursos de este
calibre dan la oportunidad a las futuras
generaciones de tocar ala puertay decir
“iHola! Esta es mi pasion, esta es mi
propuestay hellegado para quedarme!”.
Haber ganado ha supuesto un antesy un
después, ha sido el pistoletazo de salida
enmi propia carrera personal. El publico
me haacogido con carinoyal sectoryale
hetocado ala puerta.

Como quieres formar parte delsector
joyero en un futuro; a qué te gustaria
dedicarte?

Como comentaba, mi campo es el del
diseno. Soy feliz trabajando tanto por
encargo como mis propios disefios que
luego ofrezco al puiblico. Mimetaeslaalta
joyeriaymiproducto,sea cual sea,lamira
siempre alos ojos.

,Crees que las generaciones jovenes
tienen visibilidad y apoyo en este
sector?

Todo esrelativo. Como en tantos otros
mundos, esindispensable paralos profe-
sionales luchar por ser mejores cada dia
y destacar. Me consta que muchos han
idoabriendo el camino alas nuevas gene-
racionesy sirven de referentes a los que
venimos por detras, pero son muchos
también los que abandonan el sector
cansados de buscar suhueco. Esto se debe
enpartealafaltademotivacionyesfuerzo
personal, perotambién alas dificultades
con las que se topan a nivel educativo,
algunas de ellas yamencionadas.

¢+Como deberia ser el futuro del sector
bajo tu punto de vista?

Creo en un futuro donde se invierta
mas en la formacion de las generaciones
venideras, donde los ultimos avances
tecnoldgicos estén a la orden del diay
donde compitamos enigualdad de condi-
ciones con los demas paises productores.
Un futuro en el que la propuesta de valor
nacional sea tan irresistible que nos
permita jugar en la liga de los mejores.
Sélo asi estara asegurado el 6ptimo relevo
generacional, con mucho que ofrecer y
contar. ¢
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