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Aumenta la sensibilizacion por la joyeria sostenible

& E1JORGChahechodeeste
tema el leitmotiv de debate
en su tradicional encuentro
navideno para celebrar alos
patrones del sector.

& Enenerotendralugar
“Dialogos sobre Joyeria
Sostenible” en el marco de

la exposicion “Origen 20207,
auspicida por medicusmundi.

; Esla joyeria ética (respon-
sable o sostenible) una alterna-
tiva real y viable? ;Puede redu-
cirse el impacto social, laboral
y medioambiental ligado a la
extraccion del oro, otros mine-
rales y piedras preciosas? ;Es
factible realizar su trazabilidad
hasta que estos materiales se
convierten en bienes de lujo?
Bajo estos interrogantes han
cerradoel anoyloabren diversos
eventos del sector. Un nece-

sario debate que protagoniza
Catalunya y que ha sido fomen-
tado por la ONG medicusmundi
mediterranea. En este contexto,
recordemos que Contraste fue
pionero en prensa especiali-
zada en presentar un exhaustivo
informe sobre el oro Fairmined
en mayo de 2018. El sector de
este pais mueve ficha para dar
respuestaaun consumidor cada
vez mas concienciado sobre lo
que compra. ¢

El sector gallego celebra una nueva campana de Navidad con sus clientes

El Colexio Oficial de Xoiaria y la Federacion Galega de Xoieiros ha organizado su tradicional promocion
navidenatransmitida porredessocialesyradiodesdeel 2 dediciembre de 2019 hastael 5 deenerode2020.

Pag. 14
Primera
‘flagship’ de
Victoria Cruz

El establecimento insignia
fueinaugurado el pasado 13
dediciembrey se ubicaen
el niimero 24.del Carrer del
Comte de Salvatierra dela
capital valenciana, donde se
hallan otras marcasjoyeras.

Tres ‘Mestre
Artesa’ 2019

Elsector copatres delos
diplomas otorgados anual-
mente por la Generalitat de

Catalunya a miembros del
sector artesano.

PAg.25 ——

Compartir
Nomination

——— Alessandro Gensini

1 director de Marketing de
E Nomination Italy explica
a Contraste la nueva estra-
tegia de comunicacion para su

coleccion estrella Composable:
“One for me, one for you”.¢

LA CORREDURIA DEL JOYERO

RODOLFO SERVAN
SEGUROS

UNA GRAN COMPANIA,
UN GRAN EQUIPO

Somos los Maestros
en los Seguros de Joyeria

Presentes donde se encuéntra el joyero
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Los premios JORGC entregan su maximo
galardon al Responsible Jewellery Council

Todos los galardonados muestran orgullosos sus premios acompanados de los responsables de las diversas secciones del Colegio

JORG2019:RJC

El Responsible Jewellery Council
(RJC), distinguido por su papel en la
mejora de las practicas sostenibles.

JORGC Comercio: Roosik & Co.

JORGC Artesania:

En 2012 abrid su propio espacio, Ring
Ring Artes &Crafts BCN desde donde
impulsay organiza proyectos.

© Petra Marin

El Colegio de Joyeros, de Orfe-
bres, de Relojeros y de Gemologos
de Catalunya (JORGC) ha vuelto a
reunir a sus colegiados con motivo
delospatronesdel sector, Sant Eloi,
Santa Lluiciay Santa Gemma, con la
entrega de los Premios JORGC, que
este ano han cumplido su duodé-
cima edicion. El acto del lunes 2 de

Silvia Serra

diciembre tuvo lugar en el Disseny
HUB Barcelona, un referente a
nivel internacional del disefio y
que ademas albergala sede del FAD
(Fomento de las Artes y el Diseno).
La eleccion de este enclave no ha
sido fortuita, ya que este encuentro
navideno de 2019 ha tenido como
leitmotiv el “Valor del Diseno”.

Estos galardones otorgados por el
Col.legi tienen por objetivo reco-

En el centro, Jordi Rosich, hijo de
joyeros, que inauguro su propia
tienda de disefio en Girona en 2012.

JORGC Relojeria:
Jaume Domenech

Un referente en reparacion de relojes
antiguosy sobre todo de relojes de
pared, carillones, de antesala.

— 00—

En el acto
también se
reconocio
a otros seis
referentes

Mas de 20 afios comprometida con
lajoyeria artistica y fundadora del
centro de diseno The DSAF en Egipto.

JORGC Diseno: Estela Saez

JORGC Gemologia: Belgem

Julia Vega eslaresponsable de

esta compania distribuidora de
diamantesy piedras preciosas.

JORGC Fabricantes:
Alias Concept

nocer las trayectorias de aquellos
profesionales, empresas o colectivos
que, por su labor, se convierten en
unreferente paratodoslos ambitos
del sector.

Destaca el maximo galardon que
este ano ha recaido en una institu-
cion internacional, el Responsible
Jewellery Council (RJC), por su
papel esencial en el desarrollo de
lasmejores practicas parafomentar

Desde 2012 con su propia fabrica en
Cordobay finalistasasuvez delos
premios andaluces ALAS 2019.

lasostenibilidad delas empresasdel
sector y su encaje con los 17 Obje-
tivos de Desarrollo de las Naciones
Unidas. Ha creado el “Codigo de
Practicas RJIC’, que se verificaenlas
empresas asociadas por un proceso
de certificacion. Recogio el premio
John Hall, Strategic Advisor de este
consejo, que se sumo a los otros
orgullosos galardonados de las seis
secciones del JORGC. &
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La sostenibilidad en la joyeria, a debate
en el dia de los patrones del JORGC
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1 JORGC, Colegio de
Joyeros, de Orfebres,
de Relojeros y de Gemo-
logos de Catalunya,
quiso también celebrar
su cita del afio con los patrones

Francesc Picanyol,
de Majoral

Los cuatro ponentes, flanqueados por el_presentador, Joan Gomis, y la traductora

Parte del publico asistente a la jornada matinal, en una sala bastante concurrida

del sector debatiendo uno de los _m_ lunes 2 de diciembre. Diversos

temas mas candentes en la actua-
lidad, la joyeria sostenible y las

expertos plantearon sus experien-
cias y proyectos en este debate, y

el Disseny Hub Barcelona. Precisa-
mente uno de los ponentes aquella
marfana, John Hall, recogi6 por la

El oro Fairmined, es, desde
2013, un factor de calidad
que aportamos a nuestros

clientes comomarca de
joyeria”

Majoral es también licenciatario
para Espana de este oro auditado
proveniente de comunidades arte-
sanas, siendo proveedor a su vez para

otras firmas del pais.

emisionesliberadasen el
medio ambiente”

El representante de esta ONG explico
que llevan ya cuatro anos formando a
comunidades mineras en el sistema
de gravitacion, que permite incluso
extraer mas oro sin usar mercurio.

certificacion paralacadena
de suministro de joyas”

Con1.200 miembros en el mundo,
su objetivo es crear conciencia sobre
las mejores practicas en laindustria,
ofreciendo para ello su Code of Prac-
tiques (CoP) y Chain of Custody (CoC).

practicas a fomentar para el logro La mesa formaron partedelamesaredonda noche el maximo galardéon 2019
de este objetivo. Muchos compa- redonda que tuvo como colofénunanimado  otorgado porlainstitucion colegial
neros de profesion acudieron a la tuvo luaar “pica-pica”, antesala a la entrega como representante de la entidad
convocatoria matinal en la galeria g de los premios JORGC 2019, que premiada, el Responsible Jewellery
Valid World Hall de Barcelona el por la tuvieron lugar esamismanocheen  Council o RJC (ver pag. 4). ¢
maiiana
Ivan Zahinos, John Hall, Strategic José Miguel Serret,
de medicusmundi Advisor del Responsible CEOdeFacet
Jewellery Council (RJC)
“Elmercuriousado en “Llevamos 14 anos “Hoy en dia tenemosla
lamineria artesanal de trabajando para garantizar tecnologia para poder
oro supone el 37% de las unos estandaresy una explicar al cliente la

historia del diamante, dela
joyaque adquiere”

hu‘ St i

Facet ha creado, en colaboracion
con Everledger, Diamond ByWay o el
camino del diamante, que permite
asegurar, por blockchain, la trazabi-

lidad de cada piedra desde origen.

PVP: de 49,90< a 59,90¢ | Ref: B41259

WATCHES & JEWELS

RELOJERIAY COMPLEMENTOS, S.L. | Pere IV, 110 - 08005 Barcelona | Tel. 93 486 43 10 | info@marea.es

www.marea.es i@
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Ivan Zahinos, director de Proyectos de medicusmundi mediterranea

“El 37 % de las emisiones de mercurio a nivel
global proviene de la extraccion de oro”

En el centro Zahinos durante el rodaje del documental “La fiebre del oro”

© Petra Marin

Desde hace 25 aiios medicusmundi
mediterranea esta presente en
Mozambique, concretamente
en Cabo Delgado, frontera con
Tanzania, con el objetivo de apoyar
el sistema de salud para reforzar
los servicios a la poblacion. Su
director de Proyectos y coordi-
nador de Relaciones Internacio-
nales, Ivan Zahinos, nos explica
sutrabajo alliy el porqué de lo que
ocurre en esta zona del mundo
afecta al sector joyero-relojero.

25 aitos en Cabo delgado.., ;c6mo
se narra esta historia?

Llegamos alli conscientes de la
realidad enla que vivia su poblacién
teniendo como base la agricultura
de subsistencia. En este acompa-
flamiento, a partir de 2010-12, vimos
que el tipo de actividad productiva
comenzaba a transformarse. Sus
habitantes dejaban la agricultura
o bien la complementaban con la
mineria. Hablamos en su mayoria

de mineros artesanales, garim-
peiros. Hacen mineria extrayendo
el oro casi con sus propias manos.
Una practica informal y en algunos

“Existe un

muchosriesgos paralasalud ocupa-
cional, y no habia un censo sobre
quiénes la practicaban. Se daban
asentamientos temporales, lo que
suponia una fuerte presion demo-
grafica en determinadas zonas. El
servicio de salud nodabaabastoy se
producian conflictos. En definitiva,
una transformacion brutal.
Porotrolado, estalamineriamas
formal, extractiva a gran escala, y
en Cabo Delgado habia empresas
de referencia, como la que extraia
rubi, la mayor de toda Africa. Las
grandes empresas emplean a poca
gente, tienen mucha tecnologia.

s;Yenlamineria “informal”?

Es todo lo contrario, pero tenga
en cuenta que el 95% de la pobla-
cion que trabaja en mineria son
garimpeiros. Las empresas tienen
una tecnologia muy alta; los otros,
nada. Logran sacar oro trabajando
16-18 horas al dia, apenas ayudados
con una pala, y una tecnologia que

contextos ilegal, ya que solo se sistema implicaba el uso del mercurio. Una
permite en pequenas areas desig- It ti practica quetiene grave repercusion
nadas en Mozambique. a ema, WO  chilasalud individual, comunitariay

y mas medioambiental. Estamos hablando
&Y qué constataron entonces? barato” derealidades muylocales, peroenla

La mineria en Mozambique es
una actividad muy némada, que
ocupa sobre todo a hombres, pero
también trabajan mujeres y nifios
en diferentes fases del proceso, con

La ONG comenzo el proceso de investigacion sobre la

mineria artesanal en Mozambique hace cuatro afios

practica su suma provoca el 37% de
lasemisiones de mercurio emitidas
anivel global.

Esundato muy fuerte...

Muchas veces es dificil de
explicar las conexiones... La gente
es cada vez menos sensible y consi-
dera que no va con ellos. Nos dimos
cuenta que realmente no es una
realidad aislada. El trabajo de estos
mineros, por falta de formacion
e informacion, afecta a todos, y la
suma provoca un problemade salud
global, porque todos consumimos
pescado.

Por otro lado, consideramos
que los mineros artesanales no son
nuestros enemigos. Han tenido que
cambiar su forma de vida, y en el

‘La fiebre del oro’, un documental para la sensibilizacion

oro ven alternativa para tener un
ingreso, entre comillas, rapido, Con
solo unos gramos reciben rapido
dinero en cash, y con su liquidez
mejoran las condiciones sociales.

2 Yque han promovido ante ello?

Apoyar a los mineros para
asociarse como entidades y coope-
rativas... Mucho trabajo de picarala
puerta con las instituciones admi-
nistrativas..., pero hemos avanzado
bastante, con la legalizacion de
cinco asociacionesy trabajando en
la formacién del propio Gobierno
para que sea consciente de la digni-
ficacion de esta practica de vida. Se
estima que el 12% de la produccion
mundial oficial de oro (330 toneladas
de oro por ano) proviene de la acti-
vidad minera artesanal.

sYenloreferente al mercurio?
Nuestro proyecto fomenta intro-
ducir tecnologias alternativas al uso
delmercurio, ello pasa por formar a
losmineros en ello. En colaboracién
conuna entidad danesatrabajamos
en la introduccion de un sistema
alternativo, el método gravita-
cional, que requiere de una insta-
lacion de procesamiento sencilla
con los propios recursos, en este
caso agua. Paralograrla concentra-
cion final se le afade un mineral no
contaminante, el borax (detergente),
en cantidades muy pequeiiitas, a
la venta en las droguerias. Es un
método mucho mas barato.

sCuando comenzaron con esta
tecnologia?

En 2017 empez6 el proceso y a
dia de hoy tenemos 39 garimpeiros
capacitados de cinco asociaciones.
Queapliquen actualmente el método
son 29 garimpeiros pueslaasociacion
de Namuno no tiene estacion esta-
blecida. Unadelasasociaciones esta
formada por mujeres, la asociacion
“gdeabril”. ®

© Petra Marin

Producido en 2017 por medicusmundi y Kanaki
Films y dirigido por Radl de la Fuente, este filme
narra las vidas de Marcelino que, ala bisqueda de
rubies, trabaja en un agujero similar al que murié
suhermano, y de Toni, un buscador de oro enuna
mina en la que apenas queda metal. El escenario
es Cabo Delgado, en Mozambique, un lugar donde
la riqueza del subsuelo choca frontalmente con la
pobreza de su poblacién que, habiendo abando-
nado la produccién agricola por su precariedad,

busca ahora tierra adentro una férmula de subsis-
tencia. Afirman en medicusmundi mediterranea
que “estas son sélo dos de las miles de historias
de este recondito lugar del planeta”, pero no solo
se trata en concreto de las miseras condiciones de
trabajo de la poblacion que habita en esta zona del
pais. La ONG también quiere alertar que nuestra
salud depende a su vez de su trabajo. Como todo
enestavida, formamaos parte de una cadena donde
las consecuencias a veces resultan imprevisibles.
Medicusmundi mediterranea forma parte dela
federacién de asociaciones auténomas medicus-

Contraste recomienda

mundi en Espafia y tiene como ambito de actua-
cién Catalunya, la Comunitat Valencianay las llles
Balears. “Lafiebre del oro” partié en concreto dela
mismaya que desde 1994 trabaja en Mozambique,
en particular enla provincia de Cabo Delgado, para
mejorar los aspectos sociales que afectan a la salud
de la poblacién. Su estrategia alli, asi como en el
resto de paises donde esta presente, se basa en la
defensa del derechoalasalud, “conla conviccién de
que la mejor manera de lograrlo es abordando de
manera integral todos los determinantes sociales
de lasalud”, explican. ®
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El sistema de ‘Diligencia Debida’ en el
suministro de oro segun la UE

Contraste
recomienda

© AEJPR

La Comision de la Union Europea
hapedidoala Asociacion Espaiola
de Joyeros, Plateros y Relojeros
(AEJPR) su apoyo en la difusion
de varios documentos relacio-
nadosconelsistemade “Diligencia
Debida” en el suministro de oro.
Dichos documentos se han remi-
tido, por parte de la Asociacion,
nosoloasusasociadossinoatodas
las organizaciones profesionales
y empresariales que existen en
Espaiia, y estan a disposicion de
cualquierempresarioquelasdesee
tener llamando por teléfono ala
misma. Noobstante,la Asociacion
haelaboradounesquemadelsigni-
ficado del sistema de “Diligencia
Debida” en el suministro de oro a
finde queseafacil sucomprension,
cuyasintesis esla que precede.

La Unién Europea aprobo
en 2017 un Reglamento a fin de
prevenir el uso de oro de conflicto
(procedente de zonas de guerra o
que vulneran derechos humanos)
en el Ambito comercial, paralo cual
establecia un sistema denominado
“Diligencia Debida” dirigido a los
importadores de oro de la UE. Se
trata de un proceso para que las
empresas verifiquen que los mine-
rales y metales presentes en sus
cadenas de suministro se compran
de maneraresponsable, y actiien en
consecuencia sino es asi.

Aunque el reglamento ya esta en
vigor, la norma para los importa-
dores de la UE (incluidaslas pymes)
comenzara a aplicarse a partir del
1 de enero de 2021y la Comision
Europea ha lanzado varios docu-
mentos que permitiran alas pymes
importadoras de oro tener mas

clarassus obligaciones. Elloimplica
la identificacién, prevencion, miti-
gacion y correccion de los riesgos
reales y potenciales de contribuir
a actividades que fomentan la
violencia y los abusos de los dere-
choshumanosylosefectos negativos
en el medio ambiente.

Para ello,la Unién Europea esta-
blece alosimportadores de orouna
serie de obligaciones tanto rela-
tivas al sistema de gestion, como
en materia de gestion de riesgos y
de auditoria externa, asi como de
comunicacion.

Respecto a las obligaciones de
auditoria externa, cabe la exencion
del cumplimiento de esta obliga-
ciénalosimportadores que faciliten
pruebas sustanciales de que todas
las fundiciones y refinerias de su
cadena de suministro cumplen la
normativa, solicitandoles ademas

Accederal
portalweb “
DueDiligence
Ready”, también
enespaiol,
sobreesta

tematica.

susinformesde auditorias externas.
Para facilitar la verificacion, la
Comision actualizara una lista de
fundiciones y refinerias responsa-
bles a escalamundial que publicara
eninternet.

Como toda norma juridica de
la Uni6on Europea, la aplicacion de
las obligaciones sera controlada
por cada Gobierno de cada Estado
miembro que examinara el cumpli-
miento por el importador de la
Uniondelasobligaciones en materia
de diligencia debida en la cadena
de suministro de conformidad con
la norma, en particular las obliga-
ciones descritas. ¢

Mas informacion:
E-mail: info@aejpr.es
Tel.: 911767 013

‘Dialogos sobre Joyeria Sostenible’

Jornada organizada por medicusmundi mediterrania

en el contexto de la exposicion”Origen 2020” en Barcelona

© AEJPR

edicusmundi medi-
terrania organiza el
encuentro “Dialogos
sobre Joyeria Soste-
nible” que tendra lugar el jueves
30 de enero, a las 17:00 h, en el
Centre d’Artesania de Catalunya.
Una jornada de trabajo en el marco
de la exposicion“Origen 2020” (ver
pag. 46-47). Explicanlos portavoces
de medicusmundi que se trata de
debatir si la joyeria ética (respon-
sable o sostenible) esyaunaalterna-

tivareal y viable conla que reducir el
impacto social, laboral y medioam-
bientalligado ala extraccion del oro,
otrosmineralesy piedras preciosas,
realizando su trazabilidad hasta que
estos materiales se convierten en
bienes de lujo.

Al cierre de esta edicion de
Contraste (31-12-2019), el avance del
programa era el siguiente:

» Bienvenida y proyeccion del
documental “La Fiebre del Oro”,
de 24 minutos de duracion, con el
ojetivo de contextualizar las proble-
maticas en origen.

eDebate sobre Joyeria Respon-
sable, moderado por un periodista
de Critic, con el objetivo de analizar
con el sector los retos y oportuni-
dades de la joyeria éticay el uso de
oro certificado, y asi poder ir avan-
zando conjuntamente hacianuevas
practicas de joyeria mas responsa-
bles y sostenibles. Contara con la
participacion de representantes
de Alianza por la Mineria Respon-
sable (ARM, Alliance for Responsible
Mining), creadora de Fairmined; la
firma Majoral, como usuarioy distri-
buidor del mismo; el grupo Oh my

— 00—

Participara
también la
Alianza por
la Mineria
Responsable

Gold (pequena joyeria), y el Ayunta-
miento de Barcelona.
medicusmundi mediterrana
también espera contar conlas apor-
taciones de otros actores clave del
sector, como el JORGC o el Consorci
de Comerg... en una “Fila Zero” en
la que participara también Petra
Marin como directora de Contraste.
Como ya se ha adelantado, esta
actividad esta vinculada a la nueva
exposicion “Origen 20207, que
tendralugar del16 de enero (inaugu-
racionai8:o0oh)al12 defebreroenel
Centre d’Artesania de Catalunya. ¢

Fairmined

Espaijoiaal  Nuevo CEO de
i ion  Baume § Mercier

¢ Qué es Fairmined?

10 claves para desvelar este estandar de mineria justa

LU LYy

Documental

Documental
Making -Of

Visualizar el documental “La fiebre del oro”
producido por medicusmundi mediterraneay
Kanaki Films en 2017, asi como su making-of.

Hace casi un afio y medio que Contraste publi-
caba en primicia un articulo exhaustivo sobre el
estandar de mineria justa Fairmined, creado por
la Alianza por la Mineria Responsable (ARM) con

el objetivo de apoyar el desarrollo sostenible de
las organizacionesy comunidades de mineria arte-
sanaly de pequeiia escala (ASGM). Se calcula que
hay de 10 a 15 millones de mineros, incluidos casi

4 a5 millones de mujeres y nifios que participan
en esta practicaen mas de 70 paises. América del
Sur, Africay Asia son las dreas con mayor actividad
de ASGM. &

Contraste recomienda

Volver arevisar el informe
pionero que Contraste publico
enmayo de 2018, en el que se
desvelaban al detallelas 10 claves
paraconocer el estandar de
mineriajustaFairmined creado
porla Alianza por la Mineria
Responsable (ARM por sus siglas
eninglés). Majoral es su aliado en
Espana desde 2013. Hacejoyas
conoroFairminedyasuvezes
proveedor autorizado del mismo.
Los primeros compradoresde
Fairmined en nuestro pais fueron
AdoromiOro, Emilie Bliguety
Luz Rodriguez Gonzalez.
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Encuentro del lujo ‘Made in Piamonte’:
una joya sostenible en la era digital

S - N

© Pedro Pérez

Entrada al Teatro Soziale de Valenza, donde se realiz6 la conferencia

e
4

Alumnos de la escuela For.al, muy volcada en la actividad formativa de la region

nias Crivelli Gioielli, Lenti Villasco y
Pasquale Bruni desarrolladael11. Una

Lajoyeria de alta gama piamontesa debatio los retos alos que se enfrenta

Lacita se cerrd con una visita a talleres. En laimagen en Pasquale Bruni

—9O0O— Sostenibilidad y digitalizacion, los retos de hoy
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Algunas empresas participantes

Annaratone Jewelry

A e
Las colecciones de esta compania se distiguen por ser exclusivas, éticasy soste-
nibles, usando gemas sintéticas, fruto de la tecnologia moderna, combinadas con
los metales mas noblesy el “saber hacer” de la alta joyeria.

Gabriella Rivalta

i"” i ol

Esta creadora seinicio en1969 en el arte de la miniatura en esmalte al fuego.
Desde entonces su taller artesanal haido creciendo hasta hacerse empresa, pero
manteniendo siempre la naturaleza como fuente de inspiracion.

Gioielli dalla Terra

Fundado en la década el 2000 por Elisabetta Donadio, este laboratorio artesanal
es el tnico en Italia que produce ceramica Raku parajoyeria. Sus elementos entu-
siasmaron a Damiani que los ha comercializado con la marca Alfieri & St. John.

Lenti Villasco

Fundada en 1963 por Pietro Lentiy Osvaldo Villasco, ha pasado de fabricar 100%
amano aincorporar las tltimas y més sofisticadas tecnologias. Se distinguen por
unajoyeriaimpecable y atemporal, reinterpretada segiin las tiltimas tendencias.

Tinelli

g

Susjoyas en oro 18K y con piedras preciosas, se identifican claramente por el uso
del esmalte al fuego trabajados bajo la técnica del plique-a-jour. Su estilo es Art
Nouveau. También realiza relojes artesanales con la misma técnicay estética.

Monile

Su segmento es el platinum fine jewelry y es propietaria de la tecnologia paten-
tada EVERLASTING® que proporciona una resistencia superior a los arafiazos y
un brillo permanente al platino, incluso en caso de uso diario de la joya.

Pasquale Bruni

Alex Ball Milano
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Como lider informativo del sector, accién auspiciada por la Camara de . N

Grupo Duplex ha tenido el placerde = Comercio de Alessandria, el Comune La joyeria Muy interesante la conferencia que tuvo lugar en el Teatro Soziale de Valenza

formar parte de un restringidogrupo  di Valenzay la Region del Piamonte, y representa y que permitié a los presentes debatir sobre los dos grandes retos que se

de comunicadores mundiales que  apoyada con fondos europeos. Puede 130% de | presentan hoy en el mercado y su relacién con la internacionalizacion de la

fueron invitados al encuentro “Lujo  afirmarsequeestasadministraciones e 0 ?, a altajoyeria italiana. Segun los expertos, los préximos cinco afos seran claves

Made in Piamonte, unajoyasostenible  estén desarrollando un gran trabajo ~ €Xportacion ante un consumidor sensibilizado en la calidad y el valor de la sostenibilidad.

enlaeradigital”. El programasedesa-  paraaumentar la visibilidad dela alta en esta En este contexto hay nuevas oportunidades que hay que conquistar, poblacién

rrollé en cuatrojornadas, de}g ali1ade joye}’ia del Piamonte, de tradicion re gi én joven muy influenciada por los procesos de digitalizacion e Internet. Nuevos

d101erpbre, ep}as quedestaco !aconfe- hlstomcaenlacomarcayquehoyto.m‘a consurr_udore§ que no renuncian aluso delajoya, pero quieren su tra_\zabllld_ad, El anillo pertenece a la coleccion Figlia dei Fiori de esta historica maison italiana Colgantes Papagayo con cadenas de longitud regulable. A izda., el ave se ha
rencia y sesion de networking, que e} pulso ﬁrme 3311 reto de la sostenibi- es decir, su historia hasta que Ilegla asus manos. I_,a exportauon_ltallana mira de altajoyeria, que en diciembre inauguro su nueva flagship store en Milan. realizado en plata 925 esmaltada, los 0jos en oro amarillo 18K y la bola es de agata
tuvolugareldialoenel TeatroSoziale  lidad. La joyeria representa el 30% de en un futuro hacia Améfrica Latina o paises como Kenia. Eugenia, hija de Pascuale Bruni, es la directora creativa desde 2001. verde. El otro con oro amarillo y blanco 18K, diamantes y esmeraldas.
de Valenza, y la visita a las compa-  laexportacion en estaregion. ¢
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Actualidad Grupo Cadarso

or primeravez Grupo Cadarso lanza unaweb
en la que engloba sus dos negocios princi-
pales, el hoteleroy el relojero.
En este nuevo espacio se puede encontrar
la historia del Grupo contada de primera
mano por la familia Cadarso, asi como un cronograma
con todas las adquisiciones de marcas y creacion de
sociedades alolargo de su historia.

Pasion por los detalles {Nueva temporada, nueva etapa!

i Estrenamos nueva web de Grupo Cadarso!

Es una web informativa en la que pretendemos
compartir nuestra filosofia y valores, ademas de dar
informacion sobre las empresas del grupo, las marcas
distribuidasy enla que se puede consultarlos distintos
puntos de servicio técnico.

Te invitamos a que visites la web y nos conozcas un
poco mas. www.grupocadarso.com

RADIANT

Desde 1948

Contraste Enero 2020 13

PUBLICIDAD

ras mas de 70 anos en el mercado relojero,

la marca que fundoé el Grupo Cadarso,

Radiant, se ha sometido a un lifting

para adecuarse y actualizarse con el fin

de poder transmitir mejor los valores
que la describen y la diferencian de la abundante
competencia.

Uno de los principales valores de Radiant es su
apuesta por el disefio, por el cuidado de los detalles,
por estar al dia de las tendencias del momento. Es por
ello que, junto con la tradicion de estar presentes en el
mercado desde 1.948 y que nos avala como marca relo-

jera; hemos creado una nueva imagen y ADN: Pasion
por los detalles, #detailslovers.

Pasion por los detalles nos habla de disefo, de
actitud, de cuidado y esmero.

Cada temporada, el equipo Radiant crea y lanza
nuevas colecciones siguiendo las tendencias de moda,
buscando un punto diferencial en cada uno de los
modelos que diseiamos con mucho carifio y pasion
para ofrecer propuestas originalesy llenas de detalles.

iSigue y Uinete a la nueva aventura Radiant con
#detailslovers!

Pasidn por los detalles

fdetailslovers

Resultados Eurocrono 2019

urocrono, empresa lider de la distribu-
cion de relojes y joyeria de moda perte-
neciente al Grupo Cadarso, ha cerrado el
afio con un gran de crecimiento respecto
alafno 2018.

facturacion durante el transcurso del afio 2019.
Modelos como el Frontier, Imprint, Vertex o Legacy
en sus versiones Black&Gold han tenido una gran
acogida por el puiblico y se han convertido en relojes
imprescindibles paralos clientes de la marca.

Esteresultado positivo se debe en gran parte al éxito
dela coleccion Guess Gents que ha visto como doblaba

Grupo Cadarso lanza su portal B2B

lgrupo Cadarso inaugura su nuevo portal
B2B con el objetivo de seguir manteniendo
anuestros clientes en el centro de nuestra
cadenade valor.

Con esta nueva herramienta, junto a
nuestra red comercial y a nuestro departamento de
atencion al cliente, el cliente podra elegirla via de comu-
nicacion con Grupo Cadarso en cadamomentoyen cada
circunstancia segin su conveniencia y comodidad.

En Grupo Cadarso creemos, por encima de marcas
y productos, en nuestros clientes, la transparencia, la
colaboracion, asi como enlas oportunidades que ofrece

latecnologia actualmente. Porello, hemosrealizadouna
importante inversion en una plataforma que pretende
mejorar su experiencia con nosotros sin dejar de lado
el factor humano que pensamos tiene un valor diferen-
cial y anadido que es y seguira siendo clave en nuestra
relacion.

En definitiva, podrasrealizar casitodaslas transac-
ciones necesarias paramantener tu establecimiento al
diay maximizar sus oportunidades de negocio.

Teinvitamos a unirte al portal y estar al dia de todas
lasnovedades del grupo.

EIGHT DAYS A WEEK

RADIANT SEIKO GrargSSeiko PULSAR (fLORUS SEIKO GUESS GC ROSEFIELD JASON HYDE NS  vicroriNox  M,AM
LOCKS

Desde 1948
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De venta exclusiva en el portal B2B de Grupo Cadarso www.b2b.grupocadarso.com
Para mas informacion contacta con nosotros a traves de clientes@grupocadarso.com

GC GRUPO CADARSO
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Victoria Cruz estrena el ano
con su primera ‘fl

En cada zona del establecimiento
serespiraun estilo elegantey
acogedor

© BeatrizBadasy Petra Marin

eanunci6 enjunioy Grupo

Duplex sehizoporentonces

eco de ello. En este 2020

es ya una realidad, tras

la inauguracion oficial,
el pasado 13 de diciembre, de la
primeraflagship dela firma Victoria
Cruzen Espafia. La ciudad escogida
ha sido Valencia, tierra natal de los
fundadores dela compania. Concre-
tamente en el nimero 24.del Carrer
del Comtede Salvatierra, en el barrio
de El Pla del Remei del distrito de
L’Eixample. Un espacioideal, frente
al conocido mercado de Colén, ya
que se emplaza en una de las zonas
mas concurridas y céntricas de la
ciudad, escogida por firmasglobales
como Tous, Aristocrazyy Pandoray
otros establecimientos insignias de
marcas premium de joyeria como
Singularu, Lavani Jewels, Dime
que me Quieres y Salvatore Plata.
Cerrandolalista MercadodelaPlata,
se puede afirmar que es una de las

mm

Latienda también dispone de
puntos de atencion personalizada
paralosclientes

calles espafiolas con mas concentra-
cion de tiendas del sector joyero.

La flagship de Victoria Cruz
cuenta con 140 metros cuadrados
distribuidos en tres espacios: el
showroom, la tienda en la que se
mostraran las ultimas novedades,
losbasicos delarga duracionyjoyas
personalizadas, y la zona “expe-
rience”. El objetivo ha sido crear un
entorno acogedor donde el cliente,
sea profesional o final, se sienta
comodo y pueda experimentar
las emociones transmitidas por la
marcay sus creaciones.

“Cada vez eran mas los clientes
profesionales que accedian a nues-
tras oficinas para realizar sus
pedidos, por lo que se valoro la idea
de crear un espacio que nos permi-
tiera darles un mejor servicio y, a
su vez, nos posibilitara conocer
de primera mano, ante el publico
final, la aceptacion de las joyas y
colecciones®, declararon desde la
companiaunaveztomadaladecision
de esta primera apertura.

El espacio cuenta con un
‘showroom’ destinado alos

agship

La familia Victoria Cruz disfruto6 espe

profesionales

—Oe—
Se halla
ubicada en
una de las
zonas mas
concurridas
de Valencia

Losresponsablesde Victoria Cruz
también esperan que este espacio
propiolesdelaoportunidad deinves-
tigar nuevas formas de presentacion
y de vivencias de la marca para asi

cialmente de este momento

"en Espana

L ——

Invitados en el acto oficial de inauguracion que tuvo
lugar el pasado 13 de diciembre, con gran afluencia de

publico

transmitirlo a sus partners con el
objetivo de mejorar sus ventasy
la experiencia de compra de sus
clientes. 2020 se estrena conmuchas
expectativas. ¢

Sobre la firma valenciana

Desde 2011, dos generaciones, traba-
jando en tandem, han hecho florecer
Victoria Cruz, nombre en homenaje a
una persona muy querida paraambos,
padre e hijo. Una empresa familiar con
unos objetivos muy claros en cuanto a
ofrecer joyas de plata de ley 925 con
unindiscutible toque de modernidady
tendencia. La respuesta de sus clientes
no se hizo esperar y hoy la compaiia
valenciana cuenta con mas de 1.000
puntos de venta entodo el mundo tras
iniciar su expansién internacional en
2016. Su presencia clave en Madrid-
Joya, BCNJoya, Vicenzaoro y Portojoia
han contribuido afidelizar a sus socios y

arraigar suimagen yfilosofia de marca,
muy fresca y natural, y a la vez inspi-
radora. Su ultima coleccién Ninette
Otofio-Invierno 2019-2020 es toda
una declaracién de principios, basan-
dose en lajaponesafilosofia Wabi-Sabi
que invita a descubrir la belleza de lo
perfecto en lo imperfecto. “Con esta
coleccién buscamos identificar este
sentimiento de libertad por ser uno
mismo e irremplazable. Las joyas, de
plata pulida brillante con disefio irre-
gular, destacan portener personalidad
propia e inspirar fortaleza y origina-
lidad”, explica la marca, que esta vez
ha optado por un mayor minimalismo.

Contraste Enero 2020 15
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VICTORIA CRUZ®

Celebra el amor con una jova.

| VICTORIA CRUZ | www.victoriacruz.es | info@victoriacruz.es | 96 325 91 49 | @victoriacruzjewelry |
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Alessandro Gensini, director de marketing de Nomination Italy

“Composable nos invita a compartir
intercambiando sus links”

© Petra Marin

En 2015, hace ya cinco afos,
tuvimos el privilegio y placer de
entrevistarles como familia y
proyectoempresarial. ;Susvalores
contintian vivos?

Por supuesto... toda la familia
sigue en la empresa, compartiendo
los valores que forman parte de
nuestras vidas, nuestros productos,
nuestra filosofia.

Nacidos en los 80, de lamano de un
entonces humilde Paolo Gensini,
para hacer la joyeria accesible. Y
nos consta que su ADN permanece
fuerte. ;Como han evolucionado en
este largo camino?

En 35 anos pasan muchas cosas,
sobre todo cuando se trata de un
producto original y dinamico como
es Composable. A lo largo de las
décadas hemos introducido mate-
riales nuevos al lado del oro de 18
quilatesy del acero, como la plata
925, el oro rosa, los esmaltes, las
piedras preciosasy un design nuevo
cada temporada mas elaborado y a
lamoda.

El mayor proyecto del tltimo
afio ha sido la presentacion de
una nueva imagen de marca, que
nos quiere representar a nivel
transversal, desde la estrategia
comercial a la imagen al producto.
Acabamos de lanzar de hecho una
nueva imagen en septiembre de
2019y os la queremos contar aqui
(ver recuadro ‘One for me, one for
you’). Cada pulsera Nomination es
el comienzo de una vida intensa y

sorprendente de relaciones. Porque
vivir es compartir.

Apuntdabamos antes, ustedes son
ante todo familia. ;Quiénes se
hallan implicados ahora en la
empresa?

Seguimos los mismos de
siempre, porque nuestraestabilidad
no solo implica el producto, sino
también alas personas que deciden
colaborar con nosotros. Sean las
mas de 100 personas en las oficinas
en Italia, sean los colaboradores
comerciales en el mundo -estamos
presentes en mas de 40 paises-,
sean nuestros revendedores en el
mundo entero, nos consideramos
una gran familia que comparte los
éxitosy emociones que Composable
nos regala cada dia. De la familia
continuamos los mismos. Primero
mi padre Paolo, que sigue siendo
un punto de referencia para todos;
mi hermano Antonio, director
Comercial de la empresa; yo, como
director de Marketing y Comunica-
cion, y respectivamente mi cufiada
y mi madre, activas en la empresa
en el departamento de Recursos
Humanosy en el Servicio de Aten-
cion al Cliente para el mercado
italiano.

A casi 35 anios de su primer éxito,
la pulsera modular Composable,
podemos comprobar que esta
sigue fresca y en plena tendencia.
sCudles consideran sonlasrazones
de esta continuidad en el ranking
deventas?

Composable es un producto

— 00—

“Cada
pulsera es
el comienzo
de una vida
intensa de
relaciones”

transversal: sus variados temas, el
uso de materiales que llegan a todo
tipo deestilos, dedela combinacion
aceroy plata paralosmasjovenesal
oro rosa mas femenino y elegante
o al oro amarillo de 18 quilates...
Todos son elementos que permiten
a nuestro producto iconico mante-
nerse siempre a la moda. Otro
elemento que nos permite seguir
guiando las tendencias en el campo
de la joyeria es nuestra nueva
imagen, cuyo eslogan #ONEFOR-
MEONEFORYOU esun manifiestode
lostiempos, enlos que unasociedad
siempre mas social y abierta quiere
elegir y personalizar incluso sus
propias joyas y comunicar con el
mundo.

Y sus novedades? ;Nos podrian
participar de sus colecciones y
factores diferenciales para el
punto de venta?

Estaprimaverairemoslanzando
tres nuevas colecciones de Compo-
sable, respectivamente en acero
y oro amarillo de 18 quilates, oro
rosa y plata. A partir de nuestra
nueva imagen la coleccion en plata,
Silvershine, ha logrado un papel
protagonista en la comunicacion,
y atin mas con la introduccion de
una seleccion de links combinados
pararegalar alos que mas queremos
y compartir con ellos: links con
mensajes complementarios que
refuerzan el mensaje clave del
eslogan #ONEFORMEONEFORYOU.

Las primeras novedades son
los links con el tema del San
Valentin por supuesto, y después
una seccion dedicada al Dia de la
Madre, y muchos otros links con
varios temas. La primaveranosvaa
saludar con una explosion de color
con los nuevos links de piedras de
colores con formade flores. Estamos
Seguros que os van a conquistar.

En lo que respecta a factores
diferenciales para el punto de venta,
contamos con un proyecto de cualifi-
cacion de imagen del producto core
Composable con un nuevo expositor
paralavitrina exteriory unaimagen
muy fuerte y de impacto.

La comunicacion en redes
sociales y online se ira reforzando
en este 2020 lleno de sorpresas.

s0trascolecciones paraeste 20202
Ademas de Composable, en
esta temporada Primavera/Verano

2020 Nomination va a ofrecer a sus
clientes una amplia seleccion de
producto en acero y en plata, para
mujery parahombre. Una seleccion
quetiene en cuentaestilos variados
y targets diferentes, y con un rango
de precios que interesara notable-
mente a nuestros clientes.

sYproyectos empresariales?

Uno de los proyectos mas desta-
cablesanivel mundial esla apertura
denuevos mercados en paisesdonde
todavia no estamos presentes.

En Espana queremos seguir
mimando a nuestros clientes mas
fieles y por supuesto desarrollar
nuevos contactosy clientes en zonas
que atn nos quedan por ampliary
fortalecer.

Nos consta que, para Nomination,
el mercado espaiiol es un partner
esencial. ;Qué han compartido 'y
siguen compartiendo con él2 ;Qué
mensajes desean transmitir a sus
clientes en el mismo?

Espana es para nosotros, como
italianos, como una segunda patria,
y los espafioles son los hermanos
que tenemos en Europa. Segura-
mente es porque los gustos y las
maneras de los espafoles se hallan
muy cercanos a los nuestros y nos
resulta facil comunicar con este
mercado. Tenemos un trato mas
atento y preferencial con nuestros
partners comerciales en Espana, que
siempre nos han dan muchas satis-
facciones. En particular, queremos
agradecérselo a nuestros clientes,
ya que Espana ha crecido mucho en
esteultimoano, jllegandoaun +28%
conrespecto al ano anterior!

:Ycomo se halla Nomination en su
paisnatalyenotrospaises? ;A qué
nivel y cantidad se halla su expor-
tacion?

Para Nomination todos los
mercados son importantes, tanto
en Italia, donde la percepcion de
la marca es por supuesto madura
y el mercado sigue siendo muy
reactivo e importante, como en
el extranjero. Nuestros mercados
mas importantes son Inglaterra e
Irlanda, Polonia y Espafia a nivel de
partners directos, y Rusia, Medio
Oriente, Portugal y Sudafrica a nivel
dedistribucion. Dondellega Compo-
sable tiene un papel de protagonista
por su originalidad.

Continuia en pag. 17
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Entrar enyoutube para visionar
elvidoonline delanueva campana
“Onefor me, one for you"de

Nomination.
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sEn qué feriasy otros lugares de
encuentro podremos verles este
ano que estrenamos?

En 2020 estaremos presentes en
lasprincipalesferiasen elmundode
la joyeria: VicenzaOro este enero,
luego Inhorgenta, Alemania, en
febreroy JCK Las Vegas.

Enunmundo en el quela omnicana-
lidad comienza aimperar, ;cudles
su filosofia al respecto?
Nomination,y Composable sobre
todo, es una joya para todos, desde
los ninos hasta personas con 99
afnos, en todo el mundo, asi lo expli-
camos nosotros... Y queremos estar
siempre cerca de nuestros consu-
midores... Asi quelaideadela omni-
canalidad es parte de la esencia del
producto,yyano se puede pensar de
forma diferente. De todas formas, el
hecho de seguir siendo unaempresa
familiar, de trato personalizado, nos
mueve a ofrecer una atencion parti-

cular a nuestros clientes fisicos, las
joyerias tradicionales. Nos cuesta
renunciar al contacto humano,
cercano y personal que tenemos
con nuestros partners comer-
ciales.. porque vendemos joyas...
un producto que crea emociones.
Y las emociones solo tienen vida a
través de las personas. ¢

“Uno parami, uno parati”, es el mensaje que nace de la nueva estra-
tegia de comunicacion de Nomination. Una invitacion a entrar en
contacto conlos demas en un intercambio continuo de links que,

ademas de ser pequenas joyas de la mejor tradicion orfebre floren-

tina, también son simbolos, dedicatorias, palabras de amor que
celebran nuestros vinculos.

Para el nuevo posicionamiento de la marca, Nomination ha cola-
borado con el estudio neoyorkino GB65, especializado en marcas
delujo. El director creativo Giovanni Bianco es también el director
delos nuevos spots. Con su talento y su vision internacional logra
transmitir la modernidad distintiva de la coleccion Composable.
Ha creado para Nomination un video con el ritmo y la energia de un
videoclip. Tan atractivo como la vida misma, rico en facetas comola
infinita variedad delinks.

En el nuevo spot, unajoven presenta el claim “One for me, one for
you”, mientras que en secuencia vemos el mundo de las relaciones
que son parte de suvida, como ocurre en la nuestra: amigos, padres,
hijos. El enérgico ritmo de la misica marca el compas de nuestras
vidas, que se enriquece con nuevos encuentros y nuevas emociones.
Enuna sociedad cada vez mas individualista, “One for me, one for
you” es la voz que promueve una actitud de generoso intercambio,
mientras que la estructura modular de cada pulsera Nomination
(que puede construirse y ornamentarse, pero también desmontarse
paramodificar los links en cualquier momento) favorece el juego
infinito del intercambio.

Cadarelacion es distintay cada recuerdo es especial, del mismo
modo también cadalink logra ser tinico y personal. La coleccion
Composable ofrece mas de 2.000. La base es siempre de acero, mien-
tras quelas decoraciones son de oro 18K, oro rosa 9K o plata 925. Los
temas de cadalink se adaptan al estilo de quienes los usan. Pueden
ser pequenos simbolos o las iniciales del nombre. Pero también
piedras semipreciosas brillantes, esmaltes de colores, Cubic Zirconia
y diamantes naturales.

“Qué bonito es crear juntos la pulsera Composable de Nomination regalando los pequenos
elementos que la componen: sus links. Este intercambio crearelaciones especiales y enriquece
cada pulsera con significado, haciéndola tinica”
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Una oferta en seis distritos: Icon, Look,
Creation, Expression, Essence y T.Gold

Con el ‘hashtag’ #primavicenzaoro se abre
el primer evento del ano para la joyeria

Icon

The Design Room

Deizda. adcha.,joyas de Sicis, Cedille Parisy Yemprem. The Design Room, en el
seno de Icon, acoge a12 creadores de alta joyeriaindependientes. Ademas Alessio
Boschi, Lidia Courteille, Margaritis Lefteris, Mousson Atelier, Netali Nissim, Paolo
Costagli Nueva York, Tomasz Donocik, Bare y Dream Boule Milano.

Enlasimagenes, de arriba a abajo, las modelos lucen piezas de Bubbly y Giovanni
Ferraris, las tiltimas de Titanium Collection. Ambas firmas mostraran sus
novedades en el distrito Icon, junto a Roberto Coin, FOPE, Annamaria Cammilli,
Crivelli, Damiani... Las mejores marcas de alta joyeria en el corazon de VOJ.

Vioff

V@)

VO Vintage

Del18 al 20 de enero tendra lugar la primera edicion de VO Vintage, que
cuenta con tres actores clave en la historia de los relojes de época: Giulio
Papi, Sandro Fratini y Stefano Mazzariol. El modelo de laimagen es de este
ultimo, uno de los expertos mas importantes en Rolex Daytona.

En colaboracion con el Comune di Vicenza retorna Vioff, esta vez bajo
ellema Golden Factor, y que incluye un espectaculo pirotécnico enla
Basilica Palladiana a lanoche del sabado 18 de enero. Puede consul-
tarse el programa completo en https://www.vicenzaoro.com/it/vioff

© Petra Marin

VicenzaOro, del 17 al 22 de enero

de 2020, no solo abre la “Jewellery ~ del coleccionismo admirar piezas Del 17 al 22 cias en el mundo joyero y que este marcas expositoras que cubren
Agenda” deltalian ExhibitionGroup rarasy entrar en contacto con los de enero ano se desarrollara bajo el titulo toda la cadena de produccidn.
(IEG), sino también del sector a  operadores de este segmento. Vicenza se “Creatividad e innovacion”, siempre Su disposicion en distritos o
nivel internacional. El espectaculo Novedad estambién un hackaton, . teniendo presente la sostenibilidad. comunidades, basada en el

esta servido en el primer evento  encolaboracion conlaUnivesidad de convierte Le seguiran el resto de jornadas posicionamiento y destino de su
del afio para el oro. Una apretada  Padua, que convoca a 60.000 estu- en el centro los formatos “Talks” tanto en lo oferta, facilita la experiencia a los
agenda profesional, en la que las  diantes e investigadores a encon- del oro que respecta a tendencias, como operadores visitantes, la mayoria

citas comerciales se enriquecen
con todo tipo de actividades, y que
en esta edicion incluye novedades,
como es el estreno de VO Vintage,
el nuevo marketplace sobre relo-
jeriay joyeria de época que tendra
entrada propia. Con la participa-
cién de3otop players. tantoitalianos

como internacionales, 20 especiali-
zados enrelojeriay1o enjoyeria, VO
Vintage permitira alos apasionados

trar soluciones de negocios sobre
nuevos modos de llevar una joyay
realizar packagins innovadores. “La
combinacion de negocios y la inno-
vacion -afirma el presidente de IEG,
Lorenzo Cagnoni-esindispensable,
y todas las ediciones de nuestros
eventos se enriquecen atin mas”.

—00—

Como en ediciones pasadas, el
certamen se abrira con Visio.Next, la
mesaredondadedicadaalastenden-

amundo digital y gemologia. Esta
convocatoria de enero se completa
con T.Gold, el area destinada a las
industrias afinesylastiltimasherra-
mientas tecnoldgicas (ver pag.1de
Mundo Técnico Oroy Hora)y el semi-
nario de CIBJO, la Confederacion
Mundial de Joyeria. ¢

Hasta 1.500 expositores

V0J 2020 acogera hasta 1.500

de los cuales son compradores
procedentes de mas de 120
paises que representan a las
boutiques mas prestigiosas,
centros comerciales, minoristas
y tiendas de las ciudades mas
grandes del mundo.

Museo del Gioiello

Hasta el 26 de enero el Museo del Gioiello acoge la exposicion “Arte Preziosa: le

sculture gioiello di Salvador Dali” con valiosas esculturas y joyas escogidas para

la ocasion. Y hasta final de afio la coleccion permanente, que incluye 310 piezas
exclusivas seleccionadas por nueve comisarios internacionales.
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MadridJoya, la oportunidad para ‘vestir’

de joyeria la campana Primavera-Verano

Firmas de tendencia en plata, como Victoria Cruz, volveran a estar presentes

—900—

© Petra Marin

abricantes, distribui-
dores e importadores de
joyeria en oro, joyeria en
plata, piedras preciosas,
finas y perlas; orfebreria
en plata; relojeria; maquinaria, y
taqueria, estucheria y otros. Estos
son los segmentos del sector que
vuelven a completar la oferta de
MadridJoya en su primera edicion
del ano, que en este tendralugar del
jueves 6 al domingo 9 de febrero de
2020. Su horario, de10a19:00 h los
tres primeros dias y hasta las 18:00
el ultimo. El salon se celebra, como

es habitual, en coincidencia con los
certamenes de Intergift y Bisutex. Y
hasta el 8 de febrero, los tres coinci-
diran con Momad, configurando la
primera gran cita global de tenden-
cias, moda y bienes de consumo en
Espana.

Para esta nueva edicién en
febrero de 2020, tras la campana
de Navidad, se presentara la nueva
campana Primavera-Verano, enfo-
cada a fechas tan sefialadas como
San Valentin, Dia de la Madre, y
eventos como bodas, bautizos y
comuniones, citas que se concen-
tran en esta temporada del ano.
MadridJoya busca convertirse

Madrid

protagoniza

- -

asi en un evento estratégico para
ayudar a los establecimientos
a renovar los escaparates con las
nuevas colecciones enfocadas a las
proximos meses, y permitir a otros
operadores comerciales planificar

la cita del sus estrategias. Calidad y exclusi-
sector el vidad que se materializaran en las
préximo piezas ofrecidas por el segmento de

febrero laaltajoyeria, junto con una amplia

oferta en disenos en plata,donde se
concentran las tendencias de moda.
Pero ademas todo lo que conlleva el
segmento delasindustrias afines.
También en esta ocasion Ifema
y MadridJoya han convocado el
concurso #madridjoyadesigners,

Vitrinas que se ‘visten’ de nueva temporada, como ocurrio el pasado otono

que llega ahora a su XIII edicion. La
convocatoria ofrece a jovenes dise-
nadoresla posibilidad de conseguir
un stand gratuito con el objetivo de
favorecer nuevas oportunidades de
negocio para creadores emergentes,
a través de la presentacion de sus
trabajos y nuevas colecciones orien-
tadasalatemporada Primavera-Ve-
rano 2020.

Por ultimo, recordar que en
Bisutex, conectado fisicamente al
certamen joyero-relojero, se exhi-
bira una variada seleccion de bisu-
teriay complementos. Destacaen su
ofertala participacion agrupada de
Sebime, con 14 empresas. ¢

Listado de expositores MadridJoya Febrero 2020*

300 KILOS JOYEROS, S.L. 6Ao2 GLAMOUR925 6D13 LUXENTER 6D14  SCALA GIOIELLI & FIGLI SRL 6E02

ADITYA GEMS INTERNATIONAL 6A24 GRAVOTECH ESPANA 6F12 MANUELRUSOJIMENEZ, S.L. 6Do6 SCHMUCKBASAR GMBH 6Bo7

ALISIA JEWLES 6E13 HAYA GEMS GMBH 6A22 MARCELROBBEZ MASSON 6E18 SETHJEWELLERS 6Bo9

AMEN & DOODLE COLLECTION 6Gos  HIJOSDE ALFONSO ROMAN, S.L. 6Fo2  MASGEMAS 6C1g  SILVEXSNC 6B10

ANSUL 6Bo3  HIPER & PLATA, C.B. 6Ao1 MENDOZA JOYEROS 6Do4  SODO MIGLIORIL, S.L. 6D12

AS & ASASDE PLATA 6Eo4  HNOS.GONZALEZ MUNOZ 6Co6 MRTOOLS 6F18  SUCESORESDE

ASOCIACION DE DISENADORES ILYASOGLU EVILEYES 6B16 MUJERESBRILLANTES 6F38 SIMON FRANCO, S.A. 6Do1
DE ORFEBRERIA 6F40 INDIA SILVER JEWELS 6A27-6B15  MUNDO GEMAS 6C17 SUNENTERPRISES 6A23

ASOCIACION TASADORES INNOVALINE 6Co7 NAILAH 6A14  S-UNIT 6G09
ALHAJAS 6E08A  INSTITUTO GEMOLOGICO NASIP TAKIVE SVEPISRL 6E09

AVIADOR GLOBAL BRAND 6C21 ESPANOL 6F11 MUCEVHERAT SAN.TIC.,LTD.ST 6Bo2 TEINOR,S.A. 6F32

BACHTAR KLEINOD JAINDEEP JEWELS 6A20 NATURJOYA 6B24 TOUBA ALFATHA 6Bo1
FASLI & FAZLIOHG 6A15 JAINPUSHP VLC 6B11  NEXOEDITORES/GOLD&TIME 6E12 TURAG SRLS 6A26

BIEFFE 2000 SILVER 6E11  JEWELSINDIA DIAGGARWAL NIKHIL ENTERPRISES 6A18 VENERE GIOIELLIL S.R.L. 6D11

BUSTINZA JOYAS 6Do2 ANILKUMAR 6Bo8 NOSOLOENPLATA 6Co1  VICENTE MANZANO

CH JOYEROS 6Eo3 JOYASDEL MUNDO 6B20 NOVECENTONOVANTANOVE 6D08 CALDERON, S.L. 6Co4

CIRO SPORTIELLO 6Fi0 JUANLUIS SANCHEZ NOVOBOX ESPANA 6Fog  VICTORIA CRUZ 6C20

CITTADEL CORALLO JIMENEZ, S.L. 6Do3  OBREROJOYEROS,S.L. 6Co5 VIDEOTRONGEMS & JEWELLERS  6B06
DICRISPINO MARCO 6Dio0  KAHRAMANGUMUS VE OPLA, S.A. 6Ci0 XAROBI 6A12

CO.COM-FORSA 6F20 HED. ESYAPAZ. SAN. TIC 6B14  ORIENT STYLE 6F06

COMPACK 6F13A  KHAILO SILVER 6C14 OSOPLATA 6C16

CONDEVERA, S.L. 6F30 KORCZYNSKIAMBARY PLATA 6C11 OUROBRILHO 6Do9g

COSAR SILVER ESPANA, S.L. 6C18 KUVOPLATA 6E08 PANNA HANDICRAFTS 6Bos

DISENOS JOSEPHINE 6Cog LESMERVEILLES DU POJA ARTS 6B16A

EAMAN GEM & PEARL 6A16 PACIFIQUE-PEARLS 6Eo6 PROMOJOYA, S.L. 6E10

EMMEDIDUE, S.L. 6Do5  LIDERSACOS 6F14  RAFAELRODRIGUEZ GALIOT, S.L.

FANTASY FASHION 6A19 LINEARGENT,S.L. 6D16 /750 GROUP 6Co2

FLAVIOS.R.L. 6Do7 LIOKUYUMCULUK RODOLFO SERVAN SEGUROS 6C12

GATTO MARIA ANNA 6G02 SAN. VETIC.LTD. STIL. 6Go4  S.INDIAN BIGIOTTERIA 6B13

GENEROSO GIOIELLI1970 SRL 6Eo1  LUAN PERLASIMPORTACION 6Eo5 SALROJA 6Fo4 * A27dediciembre de 2019
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HOMI Fashion & Jewels, una cita unica
para los accesorios del 15 al 18 de febrero

i

Unodelos concurridos pasillos en la pasada edicion del certamen milanés

© Fiera Milano

HOMI Fashion & Jewels contintia
desarrollando su estrategia sin
dejar de ser fiel a sus valores. La
préxima edicién tendra nuevas
fechas, del 15 al 18 de febrero en
Fieramilano (Rho), y presentara
expositores para los requisitos
especificos de sus visitantes nacio-
nales einternacionales. Esta evolu-
cion ha consolidado su posicion
como punto de referencia para el
mundo de los accesorios con una
amplia oferta que abarca desde
accesorios de moda hasta bisu-
teria, joyas de moda, ropa de playa,
componentes, piedras preciosasy
piedras semipreciosas.

La eleccion de una fecha poste-
rior, después de la Semana de la

Moda de Milan y MICAM (la expo-
sicidén internacional de articulos)
y MIPEL (la exposicion de articulos
de cuero), esta en concordancia con
la imagen consolidada de HOMI
Fashion & Jewels como punto de
encuentro para todos los opera-
dores enlaindustria delos acceso-
rios de moda.

Sugran escaparate diversificado
esahoralafortaleza clave del salon:
una combinacion de innovacion,
disefio, artesania e internaciona-
lismo, dividida en un universo de
categorias, niveles de precios, usos
y opciones de compra. Propuestas
unicas de todo el mundo, con los
mas altos estandares de calidad,
desde soluciones convencionales
y tradicionales hasta productos
innovadores.

— 00—

El salon se

organizara
estavezen
categorias
de distintos
productos

Ordenada en cuatro sectores

El formato se renueva en esta
edicion y refleja las tendencias
recientes de distribucion: la expo-
sicion se organizara en categorias
de productos, mas bien en cuatro
sectores o rutas diferentes de exhi-
bicion: Style, Everyday, Gems &
Components y F&J International
Delivery. Estas se centraran en las
caracteristicas del producto, el posi-
cionamiento y los canales de distri-
bucién,y cadarutatambién presen-
tara espacios especiales inspirados
en temas especificos o propuestas
particularmente originales e inno-
vadoras.

En particular, el espacio Style
destacara colecciones producidas
por empresas italianas e interna-
cionales, conunaltonivel de disefo,

4

Una pasarelallena de tendencias

investigaciony artesania. Un conte-
nedor de ideas y propuestas que
destacaran por la fuerte identidad
delasmarcas, precisamente porque
el “estilo” esla marca.

Ademas, como siempre, el
programa propondra talleres,
charlas y reuniones que brinden
a los visitantes sugerencias utiles
para hacer crecer su negocio, con
atencion renovada a las tendencias
del sector. La exposicion también
incluira un area especifica con las
ultimas tendencias e innovaciones
delmercado, disenada parainspirar
y enriquecer la experiencia general
delos compradores.

La préxima cita de otono con
HOMI Fashion & Jewels esta progra-
mada del del 19 al 22 de septiembre
de2020.¢

Le Chic

La oferta, amplia y diversificada

Carola Gioielli
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ITALIAN TRADE AGENCY FIERA MILANO

homifashionjewels.com
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40 aniversario del Gremio de Murcia

Los joyeros lo celebraron con la Cena de Hermandad y una gala en las visperas de Sant Eloy

B # L
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Tras el coctel de bienvenida tuvo lugar la cena

© Petra Marin

Il Gremio de Joyeros,
Plateros y Relojeros de la
Region de Murcia celebro,
envisperasdelafestividad
de San Eloy, el pasado
sabado 30 de noviembre, su tradi-
cional Cenade Hermandad en honor

al patron del sector, esta vez coinci-
diendo ademas con una fecha muy
especial, el 40 aniversario de funda-
cion de esta activa entidad corpora-
tiva. Ambos actos tuvieron lugar en
el Real Club de Tenis de Murcia.
Los festejos se iniciaron con un
coctel de bienvenida y, tras la cena,
José Joaquin del Campo Gonzalez,

La entidad
sectorial
es una de

las mas
antiguas de
la region

Foto de grupo dela actual junta directiva

presidente del gremio, dedico unas
emotivas palabras a los asistentes
a este evento, felicitandolos por
este 40 cumpleanos y recordando
a todos los socios fundadores por
su dedicacion y esfuerzo, asi como
a todos los componentes de las
diferentes juntas directivas de este
largo tiempo, resaltando ademas

laimportancia de “seguir unidosy
comprometidos como asociacion
sectorial que tiene el orgullo de
ser de las mas antiguas de nuestra
region, defendiendo los intereses
de la joyeria, plateria y relojeria
en todas sus vertientes, comercio
minorista, comercio al mayor, taller
y fabricacion”. ¢

Convenio formativo entre
la Asociacion Espanola y Konectia

© Petra Marin

a Asociacion Espafiola de

Joyeros, Platerosy Relojeros

(AEJPR) suscribio el pasado

diciembre un convenio

formativo con Konectia,
entidad técnica especializada en la
gestion deplanes deformacion, finan-
ciadosporla Administracion Publica,
al objeto de ofrecer a todo el sector
dos cursos online de cualificacion en
marketing especialmente dirigidos a
quienestrabajan en el comercio, bien
sean titulares de la actividad econo-
mica (autonomos) o empleados. Los
dos cursos que se imparten son:

-Social Media Marketing en comercio
(ADGGo75PO0), cuya duracion es de
100 horas.

- Herramientas tecnologicas al
servicio de la gestion comercial de
Clientes (COMMo087PO) + Marketing
Relacional (COMMo58PO), cuyadura-
cibnesdegohoras.

La particularidad de este acuerdo es
que los cursos, con un precio de 600
euros en el mercado, se destinan a
miembrosdel sector sin coste alguno.
Su eleccion, por parte de la Asocia-
cion Espariola, obedece alanecesidad
de que los profesionales se familia-
ricen con el funcionamiento de las
nuevas tecnologias en el ambito del
marketingylagestion comercialdelos
clientes. Lafechadefinalizacionesel
gdefebrero, portantola AEJPR acon-
seja la inseripcion lo antes posible
realizando la solicitud por e-mail
(info@aejpr.es) oportel.: 911767 013.9

— 00—

Conel
objetivo
de impartir
dos cursos
gratuitos
online

Materias para familiarizarse
con el marketing digital

e Introduccion a la web 2.0.

e Community Manager.

* Redes sociales: tipos y usos.
e Creacion de blogs.

* El éxito en Social Media.

» Marketing digital.

* Planificacion y organizacion
de la accion comercial.

*Proceso de gestion de
ventas.

¢ El CRM como herramienta
de gestion y fidelizacién de
cliente.

» Estrategias comercialesy
de marketing innovadoras
centradas en el cliente.

eProactividad comercial.

El JORGC enjoya de nuevo los Premios Gaudi

© Petra Marin

n ano mas el Colegio
Oficial de Joyeros,
Plateros, Relojeros y
Gemologos de Catalunya
colabora con la organi-
zacion delos Premios Gaudidel cine
catalan, es decir, la Académia del
Cinema Catala, con el objetivo de
quelas creaciones de los colegiados
puedan lucirse por las personas
que dan los premios en la gala, que

las escogeran para su vestuario. La
presentacion de propuestas fina-
liz6 el pasado 31 de diciembre y el
8 de enero un jurado especializado
se encargara de realizar una selec-
cion previa. Este esta formado por
dos representantes (estilistas) de
la Academia, tres joyeros del sector
que no presenten piezas, mas unao
dospersonasdel Colegioy represen-
tantes de la prensa sectorial, entre
los que se halla Grupo Duplex, en la
persona de la directora editorial de

Contraste, Petra Marin. La entrega
delos Premios Gaudien su doceava
edicion tendra lugar el domingo
19 de de enero. Con esta accion, el
Col-legi quiere reforzarlaimagen de
lasjoyas como elementosdemoday
diseno entre los consumidores.
Segun datos de la Académia, la
retransmision delagala2o19en TV3
fuelider en su franja, con una cuota
del 15,6% y 288.000 espectadores,
alcanzandolos503.000 en audiencia
global. &

La actriz Silvia
Marso con
pendientes de
Toni Monésy
brazalete de
Juia Jewelsen
laedicion 2019
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Premios

Tres miembros del sector galardonados
con el Diploma de Mestre Artesa 2019

Otorgados por la Generalitat de Catalunya junto con los Premis Nacionals d’Artesania

.

Wxament de
Diplomes
Aglbsa/anai
acionsii o

e
d'Artes = -
208

Maria Isabel Chiva Ibafiez, Diploma Mestre Artesa
Divulgatiu como joyera

© Petra Marin

1 pasado 16 de diciembre
tuvo lugar en el Palau de la
Generalitat de Catalunya el
actodeentregadelosPremis
Nacionals d’Artesania 2019
y Diplomes de Mestre Artesa en su
quinta edicion. Presidio el evento el
president del Govern, Quim Torra,
acomparniado por la consellera d’Em-
presaiConeixement, Angels Chacon.
Entre las diversas distinciones, un
total de 22, 16 de las cuales reco-
nocen a artesanos por su maestria
eneloficio, se han contado tres profe-
sionales del sector: Joaquim Bagan
Cortés, Diploma de Mestre Artesa
Professional, en el oficio de engas-
tador, y Maria Isabel Chiva Ibanez y
Xavier Tomas Dominguez, Diplomas
de Mestre Artesa Divulgatiu, la
primera como joyeray el segundo en
sufaceta derelojero. Hay que senalar
quelaparejade otro conocidojoyero,
Toni Farré, también fue distinguida
con este diploma, pero en la faceta de
ceramista, Merce Nadal Brunés.
Duranteeltranscursodel acto, que
tuvo lugar en el Salon de Sant Jordi,
Torra declaré que “la produccion
artesana mantiene el pais vivo”y
destaco “la dedicacion, perseve-
rancia, calidad y creatividad” de los
artesanos, afirmando que desde el
Governse quiere preservary proteger
su “identidad tinica”. Por su parte, la
consellera Chacén informé que la
artesania es uno de los sectores con
mas paridad en Catalunya y una acti-

vidad econdmicaque cuentacon8.000
empresas artesanasy ocupa a mas de
10.000 persones. Chacon también
recalco el compromiso del Govern
conelsector, desarrollandodiferentes
lineas de trabajo “parala formaciony
captacion de nuevotalento,lacompe-
titividad y la internacionalizacion del
sector,asi como parapotenciarlaarte-
saniayel disefio poniendoelacentoen
su contemporaneidad”.

Untotal de 22 distinciones

La Generalitat otorga anualmente
estos premios a través de Artesania
Catalunya del Consorci de Comerg,
ArtesaniaiModa (CCAM), del Depar-
tament d’Empresa i Coneixement.
Se subdividen en tres categorias: El
Premi Nacional d’Artesania propia-
mente dicho, que recayo este ano
en la creadora textil Teresa Rosa
Aguayo; otros cinco premios mas
(Premi a la Millor Marca Artesana,
PremiImpulsa, Premi Prestigia, Premi
Restaura, Premi Talent Emergent) y
16 Diplomes de Mestre artesa. Estos
ultimosreconocenlatrayectoriaprofe-
sional de los artesanos catalanes y su
maestria. La categoria Professional va
dirigida a aquellas personas con mas
de2oanosdetrayectoria, reconocidos
por el dominio técnico de su oficio.
El Diploma Divulgatiu, en cambio, se
otorgaaquienes, pese anohaber ejer-
cido como artesanos, se han dedicado
alatransmision desus conocimientos
mediante la docencia o cualquier otro
medio pedagdgico que garantiza la
continuidad delos mismos.¢

Joaquin Bagan Cortés, Diploma de Mestre Artesa
Professional como engastador

© Petra Marin
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Toni Farré con su pareja,
Merce Nadal, distinguidaen
su faceta de ceramista

En laimagen, la bilbaina Mariana Bilbao Gonzalez-Dueiias,
alumna de la Escola JORGC, cuya propuesta de insignia
hasido la seleccionada para entregar a los galardonados.
Mariana se sentia muy orgullosa de elloy asi de sonriente
esperaba a las puertas del Palau de la Generalitat la entrada
alacto oficial de entrega. La pieza es un broche realizado con
espartoy plata, los dos materiales escogidos para simbo-
lizar “el almay la técnica” que anidan en el conocimiento
artesano.

© Petra Marin
]

Miembros del JORGC
duranteelactoquetuvolugar
enel Salon de Sant Jordi

© Jordi Bedmar

© Jordi Bedmar

Xavier Tomas Dominguez, Diploma de Mestre Artesa
Divulgatiu como relojero

© Petra Marin

El pablico aplaudiendo la
entradadelosgalardonados
en esta quinta edicion

Contraste recomienda

Conocer atodoslos premiadosen
laweb del Consorci de Comerg,
ArtesaniaiModa (CCAM)dela
Generalitat de Catalunya.
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Pedro Pérez

Desde Italia, cuna de la joyeria,
Valenzacerroelcicloyloabre Vicenza
estemes de enero. A la primeraloca-
lidad fui invitado el 10 de diciembre
aunajornadaen la que la alta joyeria
“Made in Piamonte” sacaba a debate
lasostenibilidad y lamulticanalidad.
Sinduda, dostemas que representan
unretoclave parael futurodelmundo
del lujo y que deben integrarse en
la cultura interna de la empresa,
tanto en lo que se refiere al proceso
productivo como al producto en si.
Sostenibilildad que vuelve a ser tema
recurrente en la cita de VicenzaOro
y que también ha protagonizado el
encuentro de los profesionales cata-
lanes con motivo del dia de nuestro
patron, San Eloy.

Dicen los expertos que comprar

Los desafios
de 2020

—00—

Un aiio que
se presenta
movido y
con temas
candentes
por resolver

es un acto politico. El impacto social
y medioambiental de nuestra oferta
como sectorno puede ser ninguneado
anteuncliente queesparteintegrante
del movimiento actual. Es lo que nos
toca, y lo que no solo debe salir de
nuestros actos, sino directamente
desde el corazon. Y no podemos
afirmar que esto sea inviable, dado
que las nuevas tecnologias permiten
atravésde codigos verla trazabilidad
de un producto en todo momento.
Nuestro sector lo ha de implantar al
100%Yy con urgencia.

La multicanalidad es otra de las
candentes realidades. Comenzamos
a plantearlo hace afios desde Grupo
Duplex y algunos nos tacharon de
locos. ;Omnichannel? ;Ufff! Y aqui
lotenemos.

Afortunadamente algunas
empresas han tenido la vision y
voluntad de prepararse para los
cambios. Pensemos por ejemplo
en las distintas cadenas de tiendas
que han surgido y se han expandido
motivadas porlacrisisyla llegada de
centros comerciales que obligaron
a adaptarse a los nuevos cauces de
comercializacion.

La crisis y los nuevos habitos del
consumidor obligaron a posicio-
narse, y varios que todos conocemos
lohan hecho muybien. Esto,unidoal
nuevo canal online, coloca al sector
en Espafia en un antesy un después.

Cerramosun ano que hacolocado
ante nuestros 0jos y mente temas de
candente reflexion. Y puedo asegu-
rarles que 2020 se presenta movido.
Incluyendo al mundo de la relojeria,
alque también “le crecenlosenanos”.
Como ha previsto Festina Group a
través de la adquisicion de Kronaby,
los relojes inteligentes llegaron para

Cita del mes

quedarse,son unarealidad antelaque
el sector no puede ni debe aplicar la
politicadel avestruz. De hecho, estan
ahi y su desarrollo, méas cuota de
mercado, esinexorable,amenazando
con comerse la de los denominados
relojes tradicionales.

Otrodelosproblemasyalo adver-
timos en mi articulo de diciembre en
Contraste.Laaltarelojeria esta presio-
nando a sus partners de toda la vida
obligandoles a inversiones desorbi-
tadaseincluso prescindiendo sinmas
de ellos cuando abren un punto de
venta propio cercano. Unaguerraque
sin duda creara mas bajas en nuestro
yacastigado sector.

Tenemos muchas cosas
pendientes, pero también una
llamada a la disciplina en la resolu-
cionde conflictos, porelbiendetodos
nosotros.

Hay un gran problema por
resolver porque no escuchamos
paraentender, sino que escuchamos
para contestar. Estamos en un sector
feudal de empresas celosas de lo
que hacen. No se quieren abrir, no
quieren comunicarse. Y olvidamos
que lo mismo que est4 la habilidad
de escuchar para aprender, también
esta la de compartir para aumentar
la competitividad colectiva. Les
planteo un desafio. Nuestro sector
tiene que contribuir a cambiar el
mundo. Y parabien. Hemosde tener
el coraje de plantearnos nuestros
errores pasados paraque novuelvan
aocurrirnuncamas. Hemosdetener
la valentia para afrontar lo que el
mercado y el consumidor nos esta
pidiendo. Hemos de aprender a
sonar lejos, a ver mas alla de donde
alcanza la vista. Que este 2020 nos
sea proclive. ¢

“Donde haya un arbol que plantar, plantalo ti. Donde haya un error que enmendar, enmiéndalo ti. Donde
haya un esfuerzo que todos esquivan, hazlo tu. Sé ti el que aparta la piedra del camino.”

Gabriela Mistral, Lucila de Maria Godoy Alcayaga, (1889-1957), poeta, diplomatica y pedagoga chilena

L.as noticias
mas leidas
del mes

WWW.GRUPODUPLEX.COM

Asi es el anillo disenado para
proteger los datos biométricos
personales frente al robo

I arbol de navidad mas caro del
mundo
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I sector joyero sufre otro
violento robo a mano armada
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Vuelve T.Gold en el seno de VicenzaOro

© Petra Marin

el 17 al 22 de enero, en

concordancia con la cita

invernalvicentina, tiene

lugar T.Gold, que en es-

tas fechas contara con
169 expositores provenientes de
17 paises. Una muestra verdade-
ramente internacional para cono-
cer las novedades en maquinaria
y las tecnologias masinnovadoras
aplicadasalajoyeriay gemologia.
La manifestacion, dedicada a los
operadores del sector, ofrece la
oportunidad de obtener una vi-
sion completa del proceso pro-
ductivo y de encontrar aquellas
herramientas afines que mejoran
cualitativamente la fabricacion vy,
por tanto, hacen mas competiti-
vas a las empresas.

En estos seis dias de exposi-
cion, se sucederan seminariosy
talleres que pondran de relieve
un know-how tecnolégico que
historicamente habla italiano, lo
que demuestra el vinculo insepa-
rable entre la capacidad produc-
tora del pais y las tecnologias

cuyas innovaciones implican
cada aspecto del proceso de pro-
duccién. Pero también estaran
presentes otras compafias que
hablan distintos idiomas. Por
tanto, T.Gold se impone como el
lugar para testar las dltimas en-
tradas de tecnologia en el sector
del oro y las joyas, capaz de dic-
tar tendencias futuras gracias a
la presencia de empresas expo-
sitoras claves como sucede con
Legor, Sisma, Ompar y Novagum
de Italia, Gemvisiony 3D Systems
provenientes de Estados Unidos
y una significativa asistencia de
las compafias alemanas.

Punto de encuentro que, gra-
cias a la colaboracién de Italian
Exhibition Group (IGE) con AFEMO
(Asociacion Italiana de Fabrican-
tesy Exportadores de Maquinaria
de Joyeria) y la Agencia Italiana
de Comercio Exterior (ICE), ha
ampliado la audiencia de compra-
dores entrantes procedentes de
paises como Uzbekistan, India,
Indonesia, Malasia y Tailandia.

'Hackathon The Gold Run'
Afiman desde IGE que la inno-

O T

vacion es un tema transversal en Vi-
cenzaOro. De hecho, la novedad de
esta edicion de T.Gold esta orienta-
da ajovenes estudiantes universita-
riosy expertos de la informatica con
Hackathon The Gold Run, un even-
to-concurso que les dara la opor-
tunidad de traducir habilidades
multidisciplinares fundamentales
que estan detras de la produccién
del oro y de las joyas, de la qui-
mica a la fisica, desde el disefio
hasta la implementacion de tec-
nologias digitales, en proyectos
sin precedentes y tangibles. Las
40 mejores propuestas para la
creaciéon de un nuevo producto o
envase innovadores serdan some-
tidosa un consejo asesor formado
por expertos del sector.

Por altimo, con su proyecto
“StartUp and Carats”, IEG lanza
otranovedad dirigida al mundo de
las start-ups y las pymes. La ini-
ciativa pretende proporcionar vi-
sibilidad a nuevos modelos de ne-
gocio que estan tratando de entrar
en la escenario joyero y ofrecera
charlasy momentos de encuentro,
asi como la participacién de incu-
badoras internacionales.ll

>

Jewelry Technology Forum 2020

Patrocinado por Legor Group, Jewelry Technology Forum
2020 tendrd lugar el domingo 19 de enero en la sala Tiziano
(Hall 7.1). El programa de esta nueva edicion se abre a las
10:15 h centrando la atencién en el grano cristalino y su im-
portancia en la joyeria con una conferencia a cargo de Chris
Corti, de COReGOLD Technology. Le seguira Jim Binnion, de
James Binnion Metal Arts, que profundizara en la tematica de
los modelos 3D en fotopolimero acrilico para microfusién.

Continuara casi a mediodia Beatriz Biagi, de la misma
compaiiia, que tratard sobre la proyeccién de lainnovacién en
el sector, y Stefania Trenti ,de Banca Intesa, sobre el escenario
macroecondmico para el sector joyero. Tras la comida, toma-
ra primero la palabra Giulio Bevilacqua, de Bedin Galvanica
srl, que disertard sobre la galvanica para el sector. La segunda
protagonista serd Vera Benincasa, de Mattioli, que tocara la
simulacion del proceso de colada para la joyeria, y cerrara el
encuentro CISGEM -Fondazione Gemmologica Italiana-, con
Antonello Donini, bajo la tematica del diamante sintético.

La participacion en JTF es gratuita previo registro en
www.jtf.it o por e-mail: infojtf@legor.com
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Una joya para evitar usar nuestra huella dactilar

Con este accesorio se puede desbloquear el teléfono

© Petra Marin

Plantamos el indice sobre nuestro
mévily lo desbloqueamos, activamos
la app de nuestro banco para hacer
pagos asi o incluso asomando el ros-
tro o el iris de nuestros ojos también
accedemos a la oficina, a nuestro ho-
gar... jEs tan rapido y cémodo! En vez
de utilizar farragosas contraseiias,
facilmente olvidables, que incluyan
ndmeros, caracteres en maydsculas y
mindsculas, es ponereldedo o lacara
e ipso facto accedemos a cualquier
servicio. Pero olvidamos plantearnos
dénde y en qué condiciones se alma-
cenaestainformacion dnica, los datos
biométricos que nos definen de forma
tan intima, y si estos pueden ser mal
utilizados. Huella dactilar o digital
solo tenemos unay nos acompaia de
esa guisa toda lavida, y si no recorde-
mos el papel que todavia juega en las
investigaciones policiales. La compa-
fifa global de ciberseguridad Kaspers-
kyno solo se lo ha planteado, sino que
a su vez ha recurrido a un anillo de
plata artesanal para iniciary suscitar
el debate sobre este gran riesgo que
ya se ha convertido en real. Una pie-
za que nos devuelve a la esencia de la
joyeria, pues nos ayuda a definirnos,

peroademasincluso sin comprometer
nuestra identidad frente al abuso de
terceros.

Segln informa Kaspersky, en 2015 la
Oficina de Gestion de Personal (OPM)
de Estados Unidos fue hackeada pro-
vocando la filtracién de 5,6 millones
de huellas dactilares. Mas reciente-
mente, mas de un millén de huellas
dactilares fueron descubiertas en
una base de datos de acceso pablico
empleada por la policia de Reino Uni-
do, contratistas militares y bancos.
La compaiiia de ciberseguridad tam-
bién asegura que se esta investigado
el robo de huellas dactilares con la
ayuda de camaras digitales y otras
herramientas disponibles a cualquier
mano. Y continta explicando: “Unare-
ciente revision de las ciberamenazas
a los sistemas empleados para proce-
sary almacenar los datos biométricos
muestra que se han encontrado varias
amenazas intentando infectar los sis-
temas de Tl (incluyendo troyanos de
acceso remoto, ransomware, troyanos
bancarios, etc.). Solamente en el ter-
cer trimestre del ano 2019, en torno al
37% de estos ordenadores hicieron
frente a alguna de estas amenazas en
almenos unaocasion”.

Bonito y util para acceder a sistemas que requieren autenticacion

Hoy por hoy, no existen normas ni
tecnologias para afrontar los proble-
mas de ciberseguridad relacionados
con la biometria y que “garanticen la
proteccién de la identidad (nica de
cada persona”, explica Marco Preuss,
director del equipo de Investigaciony
Anélisis Global de Europa de Kaspers-
ky. La compaiiia apunta a la necesaria
transicion desde la ciberseguridad a
la ciberinmunidad, es decir, sistemas
que se construyan para ser seguros
desde el principio, y la seguridad no
sea un complemento.

Huella artificial frente a real

Ante esta situacion, Kaspersky ha
dado la vuelta a su propio plantea-
miento, recurriendo a uno de los orna-
mentos que la humanidad ha utilizado
desde sus origenes, un anillo, y lo ha
dotado de esta utilidad: un patrén de
huellas dactilares artificiales valido
para la autenticacion. “Con este tipo
de accesorio, las personas pueden
desbloquear su teléfono y utilizar
otros sistemas que requieren autenti-
cacion a través de una huella dactilar
sin la preocupacion de que sus datos
biométricos sean robados. A diferen-
ciade una huella dactilar real, la artifi-
cial puede ser cambiada y reajustada.

—00—

Su objetivo
es evitar
el robo
de datos
biométricos
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Se ha desarrollado con la agencia Archetype

En el caso de que sus datos biométri-
cos se filtren debido a un ataque, el
anillo puede ser reemplazado por un
nuevo patron artificial, por lo que sus
datos personales (inicos estaran siem-
pre seguros”, afirman desde la compa-
fifa.

Para llevarlo a cabo, Kaspersky se
ha asociado con el disefiador de acce-
sorios 3D Benjamin Waye y la agencia
creativa Archetype. “Al combinar ele-
mentos de arte y tecnologia, el anillo
hace que la persona que lo lleve desta-
que entre la multitud como un visiona-
rio. Se trata de un enfoque diferente del
habitualcuando llevamosjoyas, yresul-
ta mucho mas practico. No solo es una
pieza bella, sino que ha sido disefiada
con el objetivo de ayudar a resolver un
problema bastante grave en nuestras
vidas. Ayuda a preservar nuestra singu-
laridad en un mundo donde todo puede
ser copiado”, defiende Waye, respon-
sable deldisefio del anillo.

La pieza, por lo pronto, es una de-
claracion de principios, ya que Kas-
perski no tiene en mente su desarrollo
comercial, pero ha lanzado la primera
carta sobre el tapete para un mas que
necesario debate al que estamos abo-
cados en este totum revolutum tecno-
l6gico. Il

Denise Pflock, Corporate Communications Manager Europe de Kaspersky

“De momento, Kaspersky no tiene planes de comercializar el anillo”

© Petra Marin

;Donde tiene su sede y desde dénde
opera Kaspersky? ;Niimero de perso-
nasenelequipo?;YenEspafia?;Cudn-
do se instalé en nuestro pais?

Kaspersky es una empresa de ci-
berseguridad fundadaen1997ylidera-
da por Eugene Kaspersky, actual CEO
de la compaiiia, con presencia en mas
de 30 paises distintos en cinco conti-
nentes, y operaciones en casi 200 pai-
sesyterritorios en todo el mundo.

Kaspersky cuenta conmasde3.700
profesionales altamente cualificados
en todo el mundo, lo que la convierte
en lamayor compaiiia privada de ciber-
seguridad.

Respecto a su aterrizaje en Espaiia,
Kaspersky se instalé en nuestro pais
en el afio 2008. La compaiiia ha creci-
do siempre a doble digito a lo largo de
estos 11 afosy se ha posicionado mas
alla del antivirus, del mercado de con-
sumoydelendpoint, y ahora mismo se
sitda en la cuarta posicion del mercado
corporativo. En cuanto a la plantilla, en
esta (ltima década han pasado de sie-

te a mas de 40 empleados repartidos
en las oficinas de Madrid, Barcelonay
Lisboa.

¢Cudntas soluciones de ciberseguridad
han desarrollado en su trayectoria?

Kaspersky protege tanto a los
usuarios particulares, como a las pe-
quenas, medianas y grandes empre-
sas frente a distintos tipos de amena-
zas. Mas de 400 millones de usuarios
entodo el mundo estan protegidos por
las tecnologias de Kaspersky, asicomo
270.000 compaiiias, incluyendo gran-
des empresasy pymes.

Nuestra gama de solucionesy ser-
vicios permite predecir, prevenir, de-
tectary responder a los ciberataques.
El porfolio de Kaspersky incluye: En-
dpoint Security, Hybrid Cloud Securi-
ty, Threat Management and Defense,
Industrial Cybersecurity, Fraud Pre-
vention, iOT and Embedded Security.
En cuanto a los servicios, estan dispo-
nibles Security Awareness, APT intelli-
gence Reporting, Threat Intelligence y
Cybersecurity Services

Para usuarios domésticos, Kas-

persky dispone de una amplia gama de
productos y soluciones. Independien-
temente de lo que se necesite proteger
(vida digital, mévil o el universo digital
de la familia), Kaspersky cuenta con
los productos de seguridad mas ga-
lardonados, premiados y testados que
incluyen: Kaspersky Internet Security,
Kaspersky Total Security, Kaspersky
Antivirus, Kaspersky Password Mana-
gement, Safe Kidsy Kaspersky Security
Cloud - ademas de versiones gratui-
tas- para proteger la vida digital de los
usuarios.

Ademas, Kaspersky ha disefiado
mas de 800 patentes que son utiliza-
das en Estados Unidos, Rusia, la UE,
Japény China.

Choca que un dispositivo de estas ca-
racteristicas se aloje en una pieza casi
artesanal. ; Por qué esta eleccion?
Elanilloeraunadelasopciones que
la compaiiia tenfa en mente junto con
un collar. Sin embargo, finalmente nos
decidimos por la produccion del anillo
debido a sumayory mejor usabilidad.

Y por qué la eleccion del disefiador
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“Teniamos
también en
mente la
opcion del
collar”

de accesorios 3D Benjamin Waye para
llevarla a cabo?

Nos asociamos con el disefiador
sueco de accesorios 3D Benjamin
Waye porque es un joven disefiador
muy entusiasta y talentoso dentro del
sectorde lajoyeriay latecnologia.

JAquéPVPsevende?

De momento, no hay planes de co-
mercializar el anillo. El anillo es mas
bien una pieza de muestra con la que
iniciary suscitar un debate sobre el fu-
turo de la autenticacién biométrica.

Nuestras identidades fisicas y di-
gitales estan cada vez mas entrelaza-
das a medida que muchos servicios se
vuelven virtuales, digitales y automati-
zados. Nuestro cuerpo se esta convir-
tiendo en la clave de la autenticacion
digital, sustituyendo a complicadas
contrasefias. Es posible que ni siquiera
nos demos cuenta de que utilizamos la
autenticacion biométrica en nuestras
actividades cotidianas: desbloquean-
do nuestros teléfonos, haciendo pa-
gos, entrando en nuestra casa u oficina
con nuestra huella dactilar o nuestro
rostro. Il
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El precio del oro en dé6lares se mantuvo firme en el mercado de Lon-
dresy registré su cierre semanal mas alto de las (ltimas seis sema-
nas a mediados de diciembre. Mientras, los mercados mundiales de
valores alcanzaron maximos histéricos frente a la absoluta victoria
de los conservadores liderados por Boris Johnson en las elecciones
generales del Reino Unido.

Tendencia: Alcista moderada.
Las cotas hasta el 16 de diciembre han sido:
Cotizacion maxima 04/12/19: 1.332,54 euros por onza.
Cotizacion minima 13/12/19: 1.315,60 euros por onza.

.
BT PLATA

El precio de la plata experimenta una subida al igual que el oro.

Tendencia: Alcista moderada.
Las cotas hasta el 17 de diciembre han sido:
Cotizacion maxima 04/12/19: 15,48 euros por onza. -
Cotizacion minima 09/12/19: 15,01 euros por onza.
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Engastes tipo pave al menos

un 50% mas rapido

=R

© Petra Marin

a Gltima innovacion

de la casa Busch es

PavéCut (patente en

tramite DE 10 2019

200 496.2), la he-
rramienta mas eficaz para
la realizacion efectiva de
engastes de grano pavé.
PavéCut es la combinacién
de una broca helicoidad y
una fresa redonda y per-
mite reunir dos pasos en
uno. Es decir, uno, la per-
foracién previa con broca,
y dos, el conformado y el
ensanchamiento con fresa
redonda. Las ventajas son
evidentes. El profefesionak
ahorrard muchisimo tiem-
poy obtendra un resultado

7 de fresado 6ptimo y preci-
! so.Ademas, el apoyo exac-
- - 1 todelacinturade la piedra
que sevaya aengastar esta
RNPLATINOIDES "N e ~ asegurado.
El PavéCut Fig. 447AU
La cotizacion del platinoyelpaladio este mes ha experimentado una gy 4] : , ]' se fabrica de carburo de
tendencia moderada al alza. ; - grano ultrafino compac-
PavéCut Set 4 tado isostaticamente en
Platino res Py 1572 riin Ak ,'447AU-003%‘“3"_“ T_._J caliente. La gran durabi-
7 e lidad y la impresionante
Las cotas al cierre de esta edicion han sido: . e A j . potencia de corte de la he-
Cotizacion maxima 12/12/19: 844,56 euros por onza. i et A . rramienta satisfacen cual-
Cotizacion minima o5/12/19: 801,62 euros por onza. e ) by o 4 A . quierrequisito.mm
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Cotizacion minima 09/12/19: 1.696,34 euros por onza. Efemérides — Cotizacion del oro y la plata
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Opinion

El perfume de rosas

que paro el reloj

Curiosidades histori

@ José Daniel Barquero,
experto en historio-
grafia, catalogacion
e inversion relojera
antigua y fundador de
MIARB

n marzo del
ano 1952 el

tras arduas investiga-
ciones, la influencia de
los perfumes que se
empezaban ya a comercializar
a gran escala en Espafia, produ-
ciendo ciertos efectos, no solo en
las personas, sino también en las
cosas.

Asimismo, aseguraba que el
aroma de narciso aumentaba la
presion sanguinea, y que incluso,
a quienes lo usan con asiduidad
les causaba un efecto deprimente
sobre el animo.

En cambio, los aromas de
pomelo, naranja y menta tenian

magquinaria

aficas del reloj

un efecto estimulante y
positivo sobre la mente,
como el anis estrellado,
que ayudaba a aumentar
la vitalidad y a levantar
el estado de animo, al
contrario de los efectos
que produce el aroma de
téverde, que proporciona

conocido diario alinstante una sensacion

Informaciones —Q@O0®— decama y bienestar.

de Madrid, que Sin embargo, el
se caracterizaba porla  Sus vapores perfume de rosas era
divulgacién de estudios afectaban capaz de acelerar la
técnicos y cientificos al | actividad cardiaca, y no
publico, reprodujo una a e_r!grase solo eso, sino también de
nota de la agencia S.P.A. utilizado detener la marcha de un
en la que se afirmaba, enla reloj.

Los expertos relo-
jeros de la época, segiin
esa misma informacion,
atribuian esta peculiaridad a que
este perfume era muy aromatico,
yaque como losrelojes dela época
no eran tan herméticos como los
de hoy en dia y los perfumes muy
fuertes, eso hacia que estos vapores
del perfume afectaran ala compo-
sicion del engrase utilizado en los
engranajes de la maquinaria y en
los aceites de los rubies, secan-
dolos y haciendo que se detuviera
la maquinaria y, por lo tanto, el
funcionamiento del reloj. ®

|||||

No todo son
redes sociales..

pero las necesitamos como
siempre hemos necesitado los
medios tradicionales.
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San Valentin es esa tradicion que genera siempre diferentes opiniones pero, si en algo

Infinitas for

El lujo accesible de Duran Exquse

Un clasico renovado; el brazalete TuboGas liso, disenado en plata con un cierre en
forma de corazon y adornado con circonitas, es la pieza perfecta de Duran Exquse
para celebrar el amor. La “excusa” perfecta para regalar unajoya que ademas
encaja en el dia a dia de cualquier chica.

“Chispas de amor” con Swarovski

SWARDVEKL

En este dia tan especial, Swarovski ha decidido inspirarse en las chispas de

energia que encienden un viaje de amor infinito, celebrando ademas el brillo infi-

nito con una coleccion que arrojaluz sobre simbolos romanticos reimaginados.
Unamanera de celebrar las historias de amor en todas sus formas.

coincidimos todos es que existen infinitas maneras de celebrar este dia y, por lo tanto,
lajoya que mejor representa un dia tan especial son aquellas que sean, por supuesto,
eternas. Amory eternidad se alian en 12 piezas que son toda una declaracion de inten-

as de celebrar e

iggDiamonds

A

La magia de la eter

La alta joyeriay el brillo inico de los diamantes se alian con las tendencias y las
nuevas generaciones. Las chicas que mas saben de joyeria y moda desean una
joya como la de Mio Diamonds, donde el oro 18K y los diamantes de calidad son
los verdaderos protagonistas en disefios que encuentran ese equilibrio entre el
clasicismoyla actualidad. Un acierto seguro lleno de magiay eternidad.

El lado mas dulce de Mr. Wonderful

cion (y de sentimientos).

Siempre hay tiempo para el amor con Potens

El complemento que marca el tiempo, el que nos demuestra que cualquier

momento es perfecto para celebrar el amory el que nos hace disfrutar al maximo

de cada segundo. Regalar un reloj aporta tanto valor y sentimiento que el diseno

debeir acorde a sus exigencias; por eso, Potens ofrece una pieza donde el rosa
nacary las circonitas ponen el broche de oro.

Un San Valentin lleno de color con Luxenter

Celebra el amor con Vidal & Vidal
§
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Vidal & Vidal ha preparado una seleccion especial de joyas para que sorprendas a
las personas que mas quieres y para celebrar el amor. Sencillez, eleganciay deli-
cadeza son las cualidades que mas definen a esta linea, joyas versatiles que haran

que tu persona especial brille con el regalo perfecto.

My Valentine Date con Guess

Elicénico logo delas 4 G’s aduenandose de la esfera, y un toque de brillo en el
bisel, son la apuesta de la marca para sorprender a tu chica el dia de San Valentin.
Un modelo femenino y atemporal, cargado de amor, con brazalete metalico en
tres clasicas versiones: plata, oro y rosé. {Una apuesta con la que no fallaras!

Los relojes Mr. Wonderful reflejan la positividad, el optimismo y el buen humor
que representan el ADN de la marca. Enamorate de esta coleccion de relojes de la
que no podras quedarte solo con uno. Si prefieres regalar unajoya, la coleccion de
Mr. Wonderful te enamorara indiscutiblemente con iconos, frases convertidas en
collares, pulserasy pendientes ideales para momentos especiales, sin olvidarnos

delas perlas, presentes también en esta coleccion.

Un diamante lleno de amor con Lecarré

Luxenter propone para un dia tan especial unos pendientes de su linea Atelier,
dela coleccion Tembo, donde el color es el absoluto protagonista. Mas alla del
clasico rojo que representa este dia, los pendientes que la firma ha elegido estan
realizados en plata, con incrustaciones de turquesa, circonio rubiy cuarzo hidro-

termal azul.

Demostrar amor todos los dias con Victoria Cruz

Monica Cruz y Majorica brindan por el amor

Laactriz Mdnica Cruz y Majorica han disefiado un collar muy personal, perfecto
paralucir en el dia a dia, donde la perla blanca Majorica y la silueta de un corazon
son los dos protagonistas de esta creacion que simboliza el amor de pareja.

Salvatore Plata renueva clasicos

Salvatore Plata apuesta por un San Valentin en tendencia, con una pieza que
rompe con todos los estereotipos de este dia, al mismo tiempo que mantiene
lamagia de regalar unajoya. Una pulsera de plata de ley con pavé de circonitas
blancas chapada en oro y formada por eslabones es un clasico renovado conver-

Siguiendo su pasion por el baile, Ménica ha disefiado unos pendientes ajuego y
un anillo; el trio de joyas ganadores para este San Valentin.

tido en el regalo perfecto para San Valentin.

Lecarré apuesta por un San Valentin especial, lleno de brillo; por eso, el oro
blancoylos diamantes son los protagonistas en su propuesta para este dia, con
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Lafirma valenciana ha disefiado unas joyas muy especiales para este dia, donde
los corazonesy las llaves ponen el broche de oro. Diferentes propuestas entre
plata y plata bafiada en oro, pendientes o colgantes, pero todas con un denomi-
nador comun: joyas que se convierten en esenciales para celebrar el amor no solo
en San Valentin, sino que todos los dias.

anillos que desprenden brillo y delicadeza. El destino y el amor se unen para cele-
brar un San Valentin entre clasicos infalibles.
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Infinitas formas de celebrar

‘La belleza y la violencia’ de David Locco

PRENDE PIEDAD
o

La primera firma de diamantes ecoldgicos certificada por el IGI presenta su
nueva coleccion, en colaboracion con el artista Ernesto Artillo, que se convierte
en la propuesta perfecta para San Valentin. Piezas realizadas amano que son
verdaderas obrasy una declaracion de intenciones a partesiguales.

© Beatriz Badas Alvarez

El nuevo ano es también una nueva era, un camino hacia
un futuro que no entiende ni de géneros, ni de etiquetas. Si
el amor es universal, las joyas y los relojes son también el

regalo perfecto para él. Seis propuestas para conquistar, y
sorprender, el corazon de un hombre.

Un hito de la relojeria con Hamilton

1969 fue el ano del primer mecanismo cronografo automatico y Hamilton fue
parte integral de ese acontecimiento. 50 afios mas tarde, la marca presenta un
diseno que celebra el aniversario y, ademas, se convierte en un regalo perfecto

paralos amantes de este mundo. Un reloj con fuerte personalidad y detalles

que marcan la diferencia.

En pareja con Tissot

Un clasico de San Valentin, un regalo que une y que declara amor eterno. El
Tissot Gentleman es elegante y perfecto para cualquier momento del dia,
mientras que el Heritage Porto con sus sofisticadas lineas retro, navega por las
épocasy surca su tiempo. Dos propuestas, para ély para ella, perfectas para

celebrar San Valentin.

Joyas inmortales, y sin género,
con La Cabellera de Berenice

La Cabellera de Berenice acaba de presentar Serendipia, una coleccion que
nace como una declaracion de las joyas sin género, como una reivindicacion
para acabar con todas las reglas preestablecidas. Joyas minimalistas pero

llenas de pequetios detalles que él nunca se quitara.

Los clasicos de Marea Jewels
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Lasjoyas de siempre, pero con aires renovados. Marea propone una coleccion que
no dejara indiferente a esos chicos que optan por clasicos discretos pero con un

Personalidad a través de joyas con Pretty Rumour

Aquellos chicos que entienden de detalles saben que la joyeria es el mejor
aliado para mostrar la personalidad de uno mismo. Y si una joya es un regalo

toque atrevido. Pulserasy anillos de acero que crean la combinacion perfecta.

eterno en cuanto a amor se refiere, ellos también quieren esa eternidad. Joyas
diferentes pero que gritan amory que encontraras en Pretty Rumour.
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inaugura 2020
con mas novedades

ara la marca relojera, el aflo empieza como
lo acabo, presentando muchas novedades y
proyectos para este 2020 que empezamos. Los
clientes de la compaiia agradecen siempre
que esta tenga una gran oferta donde escoger y
presentar en sus comercios para satisfacer las demandas
delosconsumidores. En esteiniciodeanolafirmarelojera

espanola presenta un buen niimero de novedades tanto
en su coleccion de relojes, joyas y este ano 2020, también
desmarts.

Marea amplia su oferta de smarts, consolidandose asi
comounadelasmarcasdel sector que mejor sehaadaptado
alosnuevostiempos. Unadelastltimasincorporacioneses
elnuevomodelo parahombre de su coleccion Marea Smart

AL A000 et
S 00000Steps

10:45=

00000Kcal
[, \

120
1

B60001. Unsmartwatch delosmasplanosdel mercado con
funciones relacionadas con la salud (frecuencia cardiaca,
presion arterial...), actividad (distancia recorrida, calo-
rias consumidas...), notificaciones (llamadas, WhatsApp,
correos...), y todo ello con una gran calidad de acabados
porsolo 89,90€. ¢

Masinformacion en: www. mareasmart.com
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L.os nuevos

Liska Joyaslanza nuevos modelos de relojes de actividad con la tecnologia de Sovo. Una gama de
relojesinteligentes mas amplia para que lleves un control de tu dia a dia, siempre con mucho estilo.
Loultimo en disenoy tecnologia, lasnovedades en estilo y tendencia estan en Liska Joyas.

Una gama enriquecida con dos cristales de Swarovski que adornan la caja
del reloj, otorgandole un toque glamuroso y muy femenino. La esfera con
corte diamante le da un aspecto muy original y diferente. Cuenta con una
correa de acero inoxidable con cierre magnético. Disponible en color
plateado, rosaylila. Con varios temas a elegir para la interfaz, podras
contar las calorias quemadas, los pasos y la distancia recorrida. Ademas
sabras cuanto tiempo duermes y la calidad de tu suefio.

Un reloj con interfaz muy intuitiva y original, con una linea muy
femenina, donde podras ajustar el brillo de la pantalla a tu gusto. Te
avisara delasllamadas y mensajes entrantes. Al estar conectado a tu
teléfono movil via bluetooth, no te perderas nada. ;Y es el accesorio
perfecto para tus selfies, ya que agitando la pulsera podras tomar la
foto!Es compatible con Android eiOS. La aplicacion de tu teléfono maévil
te mostrara todos los datos recopilados por el reloj inteligente. Ademas te
mide la frecuencia cardiaca, la presion sanguineay el oxigeno en sangre.
Puedes configurar alarmas y recordatorios de sedentariedad. Si eres
deportista tendras todos los datos necesarios para hacer un seguimiento
de tus entrenamientos, porque dispones de la funcion “deporte” y de un
cronémetro muy practico.¢

Con esfera de metal cuadraday correa resistente de TPU, tenemos
elmodelo SV-SE19 en color negro, blanco o rosa. De estilo moderno

y deportivo. Este nuevo reloj de actividad permite elegir hasta ocho
modos de entrenamiento como caminar, correr, montar, saltar ala
cuerda, etc. y medir tu nivel de fatiga. Todo ello escuchando la musica
de tu teléfono maévil que podras controlar desde tu reloj. Por supuesto
podras configurar alarmasy ver la informacién meteoroldgica.

El SV-SW12 es un reloj muy casual y urbano con correa

de silicona disponible en un elegante color negro, en un
estiloso azul, en moderno verde y un vibrante y atrevido
naranja. Con esferaredonda clasica, tiene la cajanegrao
plateada, de aleacion de zine y plastico ecoldgico. Se trata de
un reloj inteligente de linea simple y elegante. ¢

En Liska no nos olvidamos de los mas pequefios de la casa. ;Y tenemos el reloj
inteligente perfecto para ellos! El SV-KID te sorprendera por sus interesantes
posibilidades. Compatible con Android e i0S, funciona con tarjeta Nano-Sim. Podras
configurar la agenda telefonica, y establecer tres nimeros de contacto en caso de
emergencia. Permite una alarma de emergencia que se activara al pulsar la tecla SOS,
automaticamente el reloj llamara alos contactos asignados. Cuenta con marcacion
automatica por voz y con un intercomunicador con el que se pueden enviar mensajes
de voz. Ademas ofrece dos tipos de alarma adicionales, una de aviso de bateria bajay
otra de aviso si el nino se quita la pulsera.

Esunreloj impermeable y resistente ideal para los mas pequenos, con caAmara de
fotos, juegosy linterna. La aplicacion de tu teléfono mévil te permite ver la ubicacion
del reloj en tiempo real, de esta manera podras saber donde estan tus hijos en
cualquier momento, incluso podras activar una alarma de “area de seguridad” que te
avisara cuando el reloj salga de unradio de 500 m.

EI SV-KID es unreloj inteligente muy completo, con caja cuadrada, una interfaz
facil de usary disponible en color rosay azul. 4
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Emociones con

ElRado True Thinline Deep Weeb
Limited Edition se hahecho con el
prestigioso premio “Good Design” de
manos del Museo de Arquitecturay
Disefo del Chicago Athenaeum. Se
trata del programa global de premios
mas antiguo a la excelencia del disefio
einnovacion. Este es el noveno ano
consecutivo que Rado recibe un
galardon. El Deep Web es el tinico reloj
dela serie Designers Collection que
esta accionado por un movimiento
automatico. Elaborado en ceramica
de color negro con unos innovadores
discos giratorios amodo de agujas,
esta disponible como edicion limitada
a1.001piezas. ¢

Las emociones se comparten.
Y eso eslo que nos transmite
FR Jewels con sus creaciones
Unicas, sofisticadas y contempo-
raneas que vehiculan mensajes
y, como lo dicho, estan llenas
de emociones. Lasjoyas signi-
fican mucho mas que regalos,

i Tr ) v é\ son capaces de contarnos una
& Y éy historiay evocar recuerdos. Son
& _ E \ P auténticas, hechas pensando
¥ Y o TR = en cada uno de sus receptores,
Ll No S=0F conlosque se creanlazosy se
e

establecen relaciones afectivas,
recuerdos duraderos. En cual-
quier momento especial hay que
dejar una bellamemoria. Y como
norubricarla con FR Jewels. 4
Mas informacién en
frjewels@frjoalheiro.pt

y viva la diferencia

Nacio hace tres anos de lamano de un joven con
ahora 27 anos, y desde entonces no ha parado de
crecer. S-Unit surge de la vision de Lluis Saez,
ligado allegado joyero, pero que, tras sumaster
en Finanzas Internacionales, busco darle un
giro al modo de expresar y hacer de este sector.
Sufilosofia se basa en tres pilares, un disefio
que se salga delo tradicional del mercado, la
calidad extrema indiscutibley, tercero, el
precio. Ello da aluza cuatro colecciones en
plata por cada temporada, y los clasicos que
se mantienen. Este 2020 estaran presentes en
Bijorhca, MadridJoya e Inhorgenta A pesar de
su corta andadura, ya disponen de distribui-
dores en Francia y Portugal. ¢

hace que el tiempo se vea hermoso
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Jacques Lemans esta posicionado
dentro del mercado entre los fabri-
cantes de relojes lideres mundiales.
Crearelojes de alta calidad y los ofrece
aprecio muy atractivo.
Desdeeldisefio, produccion, marke-
tingyventas,Jacques Lemanslorealiza
todo en su propia empresa. Estono es
solouneslogan, sinouna culturacorpo-
rativaverdaderamente vivida.
JacquesLemansadoraeldesafiode
crear relojes ideales en disenos multi-
facéticos. Lacompania producerelojes
con estilo para cada ocasion delavida.

Oscary estrella de Hollywood

Kevin Costner. Ganador de 2 premios

i

W

Actualmente Jacques Lemansdispone
decinco coleccionesdistintas.

Classic Collection
Elegancia clasica, interpretada de una
manera nueva y sutil. La coleccion
muestra relojes sorprendentes que
combinan perfectamente con casi
cualquierestilo. Sonrelojesquenunca
pasaran demoda.

Sport Collection
Con su coleccion deportiva, Jacques
Lemans establece nuevos puntos de

5

JACQu

Khatia Buniatishvili. Pianista de
prestigio internacional

JL

4L

ES | LEMANS

referencia en disefio y tecnologia. Los
materiales resistentes y la fabricacion
perfecta garantizan la funcionalidad,
incluso en condiciones extremas.

Passion Collection

Glamour, Glitter, Passion, esta ha sido
lainspiracion parafabricar estabonita
coleccion destinada a la mujer. La
combinacion de la mas alta calidad, el
diseno extraordinarioy los materiales
preciosos se combinan para hacer
realidad los multiples suenos de sus
clientasfemeninas.

Embajadores de nuestra marca

\ N 'i:

Anna Gasser. Campeona olimpica de

JACQUES LEMANS

MAKES TIME LOOK BEAUTIFUL

Snowboard

Automatic Collection
Los modelos de esta coleccion de
Jacques Lemans combinan un diseno
exclusivo y material premium de una
maneramaravillosay muestranrelojes
que seguramente se convertiran en
iconicos.

High Tech Ceramic Collection
Anosde experienciahacen que estos
relojes se diferencien de la compe-
tencia. Jacques Lemans utiliza
Unicamente ceramica de lamas alta
calidad. ¢

Jacques Lemanshace queel tiempose
veahermoso.

Disfrutar momentos es el arte de
vivir. Los relojes de Jacques Lemans
hacen que los momentos tinicos sean
atin mas hermosos. Nuestros relojes
evocan emocionesy ponenunasonrisa
enturostro.

Losrelojesde Jacques Lemans son
relojes de alta calidad que combinan
alegriadeviviryestilo. Sonlahermosa
caradel tiempo. ¢
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Compartimos con las hermanas Mosuo, Sara y Victoria, 8 razones para fundar... ;

© Petra Marin

Comprometidas con la joya
para todala vida, el diseiio deli-
cado, la autodeterminacion y el
poder femenino, Sara (34 afnos)
y Victoria (29) han esculpido
Mosuo,unamarcaque dicemucho
de si mismasy de lo que quieren
ponerse y poner en las mujeres.
Joyeria expresiva y sutil, comoda
de llevar de dia, sea invierno o
verano, y de no quitarse ni para
dormir. Estas dos hermanas
millennians nacidas en Hamburgo
y ahora afincadas en el barrio de
Sant Antoni, en Barcelona, me
explican, sentadas tomando un
café matutino en el Soho House
dela Ciudad Condal, su propoésito
y filosofia, rubricados siempre
enorode14 quilatesacompanado
por piedras preciosas selectas.
Se consideran personas bastante
espiritualesy dicen que los mate-
riales tienen energia.

Sorprende que dos millennials
retornen al concepto dejoyeria de
toda lavida...

Siempre hemos sido apasio-
nadas de las joyas, nos gusta llevar
oro solido. No queremos gastar 100
euros en una piezay que te dure dos
meses. Como muchas mujeres de
nuestra generacion, tenemos una
vida muy rapida, viajamos mucho
y estamos en muchos sitios dife-
rentes. Queremosalgo que podamos
llevar todo el diayno nos tengamos
que quitar, joyas que puedas lucir
incluso en la playa... Algo versatil
que te lo pones por la mananay vas
al super, y por la noche con vestido
de coctel.

También nos gustaban desde
siempre los disefios finos y deli-
cados. En fin, para nosotros faltaba
enelmercadounamarcaquehiciera
disenos modernos, pero que no
bisuteria, que fuera joya e igual-
mente accesible. El oroylas piedras
preciosasjustamente aportan eso,y
danluz, brillan... Nos consideramos
personas bastante espiritualesy
creemos que los materiales tienen
energia. El oro y las piedras en si se
han utilizado desde siempre como
talisman.

sVuestra familia proviene del
mundojoyero?

No, no provenimos del mundo
de la joyeria. Hace dos afios nacio
la idea. Curiosamente las dos
hermanas pensamos siempre lo
mismo, y las dos llevabamos ya
dias dandole vueltas, pero no nos
atreviamos a proponerlo, la una
a la otra. Entonces dijimos jqué
fuerte!, esto tenemos que hacerlo.
Siiniciamos con energia, todo fluye
ylas circunstaneiasnes apoyan...Un
afo mas tarde, ya lo teniamos todo
montado, comenzando con nuestro
producto estrella, un collar que se
puede personalizar con piedrasy
diferentes colgantes, obviamente
tienen significado,y de ahise amplié
la coleccion.

Una cosa es crear unas piezas y
otra una marca...

La creacion delamarca, el bran-
ding, nos hagian mucho ilusion,
Viki ha estudiado/ballet clasico y
ha trabajado comeo actriz y modelo.
Yo (Sara) me formé en relaciones
publicas y también fotografia. Lo
hacemos todo lasdos, web e Insta-
gram, lasideas delos disefos...
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sYdondeproducis?

En Turquia, y estamos muy
contentas con nuestros provee-
dores. Tenemos un joyero en
Hamburgo consel que parcialmente
hacemos las joyas personalizadas,

y también nosrealiza-controles de
calidad, y todo estahecho muy bien.

La comercializacion, scomo la
estdis desarrollando?

Comenzamos primero online,
enoctubre lanzamoslapagina web,
y en Hamburgo-hemos participado
en puntos de venta temporales
y colaboramos-eon una agencia
que organiza bodas. Como evento
puntual, también en diciembre en
Casa Padoga, Barcelona. Buscamos
distribuidores.

sPrecios?

Accesibles al ptblico en rela-
cion calidad-precio, entre 200y 800
euros, en oro de 14K. Hemos esco-
gido esta aleacion por ser mas dura-
dera enunajoyaparallevar adiario,
ya que es menos fragil que el oro de
18K a rayaduras’y medificaciones
externas. Y piedras preciosas,.
Diamantes, zafiros, rubies... aunque
también tenemeos‘una coleccion,
Nomad Collection, mas divertida y
joven, y solo en esta usamos circo-
nita.

sPor qué Mosuo?

Somos bastantes feministas,
tenemos un gran circulo de amigas
y creemos en la energia y el poder
femeninos. Lasmujeres “mosuo “en
Chinatienen unmatriarcado, cono-
cido como el reino de las mujeres,
Una tribu donde las mujeres
mandan, nos gusta mucho su filo-
sofia; es un contraste, ellas también
tienen muchasjoyas, trabajany son
responsables de su familia. Nos
identificamos con ellas y ademas
nos encantacomo suenaelnombre,
muy sensual y cortito...

sYsolidarias?

Justamente por estarazon, para
nosotros es muyimportante ser soli-
darias y compartirel éxito. Por ello
nos hemos asociado ¢on Terres de
Femmes,la organizacién masimpor-
tante de Europa quelucha por los
derechos dela mujer y su empode-
ramiento a través.de la educacion,
aportando un porcentaje de nues-
trasventas.¢
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Un reloj para todos los estilos, pero
no para todas las mentalidades!

Si eres de los que aun esperas al comercial para hacer
un pedido, cambia el chip. No queremos venderte nada,
queremos que nos compres... y con mas margen que al
resto. Adéntrate en nuestro mundo, tu también puedes ser
SUPERB!

superb

HAZ TU PEDIDO

%
%
%

superb1982.com
Tel. 650 858 115

time@superb1982.com
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© Chanel Resort

Chantecler

, el color del

Gold § Roses

Pasquale Bruni

Maurice Lacroix

Palmiero

© Beatriz Badas Alvarez

El azul ha tenido joyas y relojes desde hace décadas,
convirtiendo estas piezas en objeto de deseoindiscutible.
Si sumamos esto a la tendencia actual de recuperar
clasicos del pasado para revivir historias y momentos,
conelnuevo camino que nosdepara el proximo ano, tiene
mucho sentido que el Classic Blue haya sido elegido como
el color del afio 2020 por Pantone. Pero vayamos por
partes, que este color ha dado y seguira dando mucho,
mucho juego.

La nueva joyeria, objeto de deseo

El anillo de compromiso de Lady Di, protagonizado por
un zafiro, se hamantenido vivo en el tiempoy se trata de
una joya que todos conocemos (y deseamos). O su otro
anillo en color aguamarina, que la misma Lady Di se
comprd tras su divorcio con el principe Carlos. Ambas
piezas las han lucido en la actualidad Kate Middleton
y Meghan Markle, afirmando que el color azul se ha
convertido en el favorito de los anillos de compromiso
y joyas nupciales. Aunque cierto es que el proximo afio
romperemos barreras y las joyas nupciales también

PdPaola

pueden establecerse en el dia a dia de cualquier mujer.
Asi es que Luzz Diamonds, la firma de alta joyeria de
venta exclusiva en El Corte Inglés, ha disefiado sunueva
coleccion teniendo en cuenta el poder del azul y las
proximas tendencias, creando piezas magicas y llenas
debrillo. Joyas donde la tanzanita azulada esla absoluta
protagonista: pendientesy anillos que brillan por si solos
gracias a la tanzanita, la gema natural que podria, por
su belleza y escasez, pasar a formar parte de las cuatro
grandes piedras preciosas: diamante, esmeralda, rubiy
zafiro. Pero cierto es que su historia de tan solo 50 afos,
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LineArgent

Salvatore Plata

su color azul que comparte con el zafiro, y el desconoci-
mientode su existencia por parte de lamayoria, hacen
de esta piedra un tesoro paralos amantes de lajoyeria.

La relojeria vive su mejor momento

En el terreno de la relojeria, muchos son los clasicos
que se han tenido de azul durante décadasy hasta hoy,
como es la nueva coleccién de Maurice Lacroix, que
mantiene ese clasicismo con las técnicas actuales,
como es el caso del Eliros Chronograph que cuenta
con una esfera azul lijada a mano. Una vez mas, el

ano 2020

© Marc Jacobs

Luzz Diamonds

. Por qué es mucho
mas que un color?

Este tono infunde calma, confianza y conexion,
resalta el deseo de consolidar unos cimientos fiables
y estables que den paso a un nuevo camino. Es decir,

el Classic Blue es lamejor eleccion del afio, por su
tonalidad atemporal que destaca por su eleganciay
simplicidad, pero también por todo eso que conlleva
haber elegido este color como el color del afio.
Enuna época en la que la tecnologia sigue por
delante de la capacidad humana, una épocaenla
que todo cambiay se digitaliza antes de que nos de
tiempo a darnos cuenta, o una época en la que no
somos capaces de ver mas all4, este color llega con
el objetivo de arrojar una dosis de honestidad, de
proteccion, de paz, de confianza... facilitando la
concentracionyla claridad que nos ayude a enfocar
nuestros pensamientos y deseos hacia un camino
mejor. En definitiva, el Classic Blue significa un
buen augurio para el 2020.

tratamiento de la superficie de la esfera garantiza
que cada reloj tenga una apariencia iinica, ademas
de su movimiento de cuarzo de alta precision, ideal
paramedir el tiempo cuando los segundos cuentan de
verdad. Sin olvidarnos de Superb, la marca de relojes
que es mucho mas que una marcay que revoluciona el
sector, apuesta por un diseno diferente, nunca visto
hasta ahora, donde el Classic Blue pone su toque de
colory, a su vez, representa también parte del ADN
delamarca: el abanico de colores que transmiten una
dosis de felicidad.

El poder del Classic Blue

Muchas son las marcas que han tefiido sus joyas con
este fantastico color que ya triunfé en las pasarelas
del otono/invierno 2019y que lideraré el terreno de las
joyasy los relojes en este nuevo afno, como la Maison
italiana Pasquale Bruniy su coleccion Joli, que captura el
momentoenquelaflorllegaalalunayregresaalatierra,
siendo el azul el color que representa al cielo; la sutileza
de Salvatore Plata en su delicado colgante, el sello “Made
inItaly” enlasjoyas de Chantecler, o Gold & Rosesy sus
yafamosos piercings, deseados por todas las mujeres. ¢
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Si hay algo que apasiona a Elena Estatin son los anillos,
Unicos eirrepetibles, como muestran lasimagenes
de este articulo. Ella misma define su joyeria como

transgresora, “donde la influencia industrial, urbana

, COMpP

Dicen en Mimoke que son el resultado de “la
union del lujoy dela ética. Hemos revisado
las practicas sectoriales y queremos aportar
transparencia al apasionante mundo de la
alta joyeria”. La start-up opera, desde abril
de 2019, através del canal online, comerciali-
zando solo productos con diamantes creados,
oro sostenible de 18 kilates, disefio a través de
impresion 3D, packaging sostenible y dedi-
cando el 1% de cada venta a proyectos filan-
tropicos. Mimoke Ethical Jewelry ha sido
fundada por Sergio Murcia, con mas de 25
anos de experiencia en el sector joyero, y por
Marc Sanz, director de planificacion estraté-
gica en agencias de publicidad creativas. ¢

y étnica definen un nuevo concepto de elegancia”. Y es

evidente que sus propuestas son conceptuales, inspi-

randose en elementos cotidianos que se transforman
en objetos de arte. Son joyas que transmiten fuerza,

No es lo que parece...

Se autodefinen como Jewelry Hardware,y
lo cierto es que sus piezas se tocan, no hay
mas remedio. Pomos, tiradores, manillas de
puertas... adquieren una identidad “joyera”
que apasiona. PullCast nace de la sintonia
de unjoyeroy un disenador que han encon-
trado su forma de expresion en algo mas
inédito, ampliando una sensacion de exclu-
sividad y legado, basada en antiguas formas
de artesania. Hecho a mano en Portugal
y vendido en todo el mundo, explican que
combinan “activamente el uso de materiales
nobles con habilidades y técnicas artesa-
nales, favoreciendo la distincion”. Lo cierto
es que sus piezas enamorany constituyen
todo un desafio para el que cavila que la
joyeriano tiene futuro mas alla. ¢

rometida

potencia eidentidad, como a ella le gusta presentarse
y presentarlos. Y de ahi haido extendiéndose a otros
sectores. La creativa barcelonesa tiene su propio
espacio en Ferran Agullo, 1dela capital catalana. ¢

Negueruela

ESMERALDAS ZAFIROS RUBIES Y OTRAS GEMAS

PLAZA CONDE VALLE DE SUCHIL 19, MADRID

91446 22 27 . 91 446 22 30 info@negueruela.com
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O floraciones de medianoche. Asi ha bautizado MuralsWallpaper a sus
nuevos papeles pintados fotograficos, también en 3D. Es el traslado a
ladecoracion del hogar “delas notas intensas y dramaticas de la nueva
tendencia que esta fascinando al mundo de lamoda”, afirman desde la
compania que ha fotografiado hermosos bouquets con una mezclade
flores de temporada parallegar a esta espectacular serie de estampados
florales. Y es que los disenos florales, de fondo negro dramatico y parti-

© Petra Marin

turas de notas entre rosasy vino, con una pizca de verdor, han tomado
protagonismo en las pasarelas de este otofio-invierno, y prometen ser
longevas. Aligual que el efecto print, buscan subyugarnos varias tempo-
radas. Escenarios oscuros, romanticos y melancolicos que casan bien
con ellujoy el maximalismo, y cdmo no, con el universo de lajoyeria. En
Contraste hemos declinado esta fascinante linea inspirativa desde la plata
fashion ala alta joyeria. Es tiempo de joyasy flores oscuras. ¢

© MuralsWallpaper

GENEROSO GIOIELLI

mociona y derrocha pura elegancia. Una
puesta en escena sensual, en claro-oscuro,
se abre a colores vibrantes e invernales que
la joyeria sabe declinar con suma maestria.
Tonalidades con sabor a vino tinto que Luxenter
reinterpreta en la coleccion MI, bajo el concepto Be
Creative. Pendientes de plata personalizables gracias
ala combinacion de piedras semipreciosas, como el
agata roja, el cuarzo rosa o la turquesa, en formas

ELIXA

diferentes, como el cabujon en dos tamarios y que
pueden lucirse solas o bien engarzadas para lograr
una pieza XL.

Ensimilar copabrinda Elixa que en su modelo E133-
L566-K1 tine de vino correa de cuero y esfera de 38 mm
resguardada por cristal mineral. Acero, cuarzo y resis-
tencia al agua 30 m para un reloj hiperfemenino de la
coleccion Finesse, que mezcla funcion con una estética
barroca, mas cercana ala de un brazalete.

DURAN EXQUSE

Duran Exquse participa de este exuberante croma-
tismo con Pretty Rainbow, una coleccion de piezas
basicas de joyeria con el toque del color. Van bien en
cualquier temporada del afio, pero se hacen si cabe con
mayor evidencia acompafiando a un look total black.

Nos adentramos en la alta joyeria con Generoso
Gioielliy sumariposa de invierno de rosada silueta que
nosrecuerda el magico aleteo que los cuentos de hadas
depositan en nuestramemoria emocional. Desde 1970
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ANNA MARIA CAMMILLI

estafirmaitaliananosdeleita con un oro maximalista,
que contintia creando vinculos fieles en el mercado
espanol.

El delicado toque femenino lo proporciona Anna
Maria Cammilli con sus colecciones en oro rosa. En
estas paginas anillo de la coleccion Niway colgante de
Calla. Rosas champagne fugaces y formas sinuosas que
nos hacen sintonizar con la belleza de la naturaleza
y laesencia de lafeminidad. Cammilli halogrado un

© MuralsWallpaper

reconocimiento internacional por sus disefios inicos
y originales que se traducen en el acabado satinado
del oro, ideal para valorizar creaciones explusivas. Con
esta elaboracion el oro se convierte en seda, tanto al
tactocomo alavista. Especiales acabados enlos cuales
la compania eslider y que contintian en su discursoy
expresion en las nuevas propuestas.

Cerramos este particular capitulo floral con
otra firma italiana de prestigio mundial, Pasquale

© MuralsWallpaper

LUXENTER

PASQUALE
BRUNI

Bruni. Suanillo dela coleccion Atelier-Vento parece
envuelto en una preciosay delicada bruma. Una linea
identificable por las alas de diamante tachonado, que
dan soporte a la rubelita, la tanzanita y la morganita.
Piezas que nos hablan de las emociones fuertes que
nos transmiten las caricias de un ser querido. Con una
levedad que solo el arte joyero puede transmitir, pese a
lo rotundo de sus materias primas originales, que no
dejan de ser los metales noblesylas gemas talladas. ¢
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Joyeria ética en Barcelona

ADORO MI ORO

Katja Jesek, disenadora de Adoro mi oro, se dedica a la creacion dejoyas finas. Susjoyas
nostrasladan a otros mundosy, de hecho, sus colecciones se inspiran tanto en la esté-
ticadelaantigiiedad ylas culturas exoticas como en un profundo respecto por el medio
ambiente. Han sido elogiadas por las publicaciones Vogue y Elle en diversas ocasiones.
www.adoromioro.bigcartel.com

ADRIANA DIAZ HIGUERA

Formada en disefio industrial, plateria y joyeria artistica en Bogota y Barcelona. Sus
piezas combinan técnicas artesanales con procesos industriales y destacan por una
gran capacidad de innovacion desde una mirada femenina, delicada y poética. Ha
expuesto en galerias de Colombia, Espafia, Francia y Bulgaria.
www.adrianadiazh.com
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© PetraMarin

Del16 de enero al 9 de febrero el Centre d’Artesania

de Catalunya, en Barcelona, acogerala exposicion
dejoyeria ética “Origen 2020”. Participan en ella

ocho artistas que forman un grupo de trabajo sobre
joyeriaresponsable facilitado desde medicusmundi
mediterrania con la colaboracion de Majoral Joyasyla

de Fairmined. Aligual que la primera muestra, “Origen”,
que tuvo lugar en el Espai Micra del Born el pasado
diciembre, contintialainiciativa del colectivo Oh

my Gold, “un pequeno grupo de artesanas delaalta
joyeriaimpulsoras en Barcelona de Ethical Jewellery,
un movimiento ya consolidado en paises como Reino
Unido, Alemaniay Estados Unidos, pero atin muy
incipiente en Espana. El término ‘origen’ apela, en
definitiva, ala huella que dejan atras las piezas que

lucimos en los momentos mas especiales o de forma
cotidiana”, afirman susimpulsores.

La exposicion“Origen 2020” se complementara con
unajornada de trabajo, titulada “Dialogos sobre Joyeria
Responsable”, también organizada por medicusmundi,
que sellevara a cabo el 30 de enero en el mismo espacio,
y que contara con la participacion dela Alianza porla
Mineria Responsabley de otros actores relevantes del
sector (ver pag. 9 Tema del mes). ¢

Alianza por la Mineria Responsable (ARM), creadores

EMILIE BLIGUET
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Después de formarse como joyera en Franciay Bélgica, y de pasar afios viajando por

el mundo, aterrizé en Barcelona con su libreta llena de paisajes. Desde entonces,
compagina su marca homoénima con disefios para grandes firmas de joyeria. Tiene
una sensibilidad exquisita para traducir las emociones que provoca la naturaleza al
lenguaje de las joyas. Sus piezas son organicas, fluidas y ricas en texturas.
www.emiliebliguetethicaljewellery.com

JORGE PEREZ / ILFO UNIQUE ECOJEWELS

Jorge Pérez es joyero, gemologo y creador de la marca ILFO de joyas artisticas dise-
nadas a partir de gemas naturales sin tratamientos y con minerales procedentes
delamineriajusta. Sus piezas, de una poderosa carga energética, se inspiran en los
colores purosy cristalinos del cosmosy evocan la conexion con el planeta Tierra. Ha
sido ganador del concurso Madrid Joya Designers 2018.
www.ilfo-ecojewels.com

ROC MAJORAL

Aprende el oficio en el taller de su padre Enricy, desde 2003, colabora activamente en
el disefio de algunas de las colecciones de mas éxito de Majoral. Aporta su propia vision
y creatividad, estableciendo un hilo de continuidad y de futuro sin perder el selloy el
espiritudela casa. En 2012 gana el premio “Couture Design Award for Gold” de Las Vegas
y en 2015 es galardonado de nuevo con el “Couture Design Award for Silver”.
www.majoral.com

TERESA ESTAPE

]

Licenciada en Derechoy en Bellas Artes, y formada en joyeria, su practica artistica
combinalajoyeria,la escultura e instalacion y las artes graficas. Sus joyas son objetos
emocionalesy simbolicos hechos de forma artesanal. Ha expuesto en la Sala Vingon,

Arts Santa Monica y Goethe Institut de Barcelona, y en ciudades como Viena, Tokioy La
Habana, entre otras. En 2015 recibio la beca Guasch Coranty parala creacion artistica.
www.teresaestape.com

JUIA JEWELS

Julia, joyera, esmaltadora y gemologa formada en Barcelona y Limoges (Francia),
actualmente trabaja como esmaltadora para grandes marcas de joyeria y relojeria,
especializandose en el cloisonné y el plique-a-jour. A principios de 2018 impulsa su
propia mareca con la que expresa su estilo a través de disenos atemporales donde el

esmalte tiene un papel protagonista.
www.juiajewels.com/

KOETANIA
g Ny
F N\

i \
[
L

Daniel Bellido se ha formado en joyeria y gemologia. Su firma Koetania naci6 para
ofrecer unajoya diferente a estilo de cada persona como alternativa a las grandes
marcas. Conceptos como el disefio personalizado y un trabajo éticoy sostenible son
parte fundamental de su ADN. Su atelier abierto ofrece acercar este oficio alos clientes,
invitandoles a ser participes en el proceso de diseno de sus encargos. Entre otros recono-
cimientos, lamarcarecibié el Premi Nacional d’Artesania 2015 en Catalunya.
www.koetania.com
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Contemporary Jewellery Yearbook

rupo Duplex ha recuperado su cabe-

cera decana ARTE Y JOYA para relanzar

el Contemporary Jewellery Yearbook/

Anuario de Joyeria Contemporanea anivel

digital. Un nuevo proyecto en el que su
catalogo offline ha cambiado de imagen, distribu-
yéndose en galerias, museos, colectivos artisticos...y
contintia su andadura en ferias de todo el mundo. En
este numero de Contraste, iniciamos la presentacion
dealgunosde sus participantes, al mismo tiempo que
invitamos a nuestros lectoresavisitarlanuevaweb de
ARTE Y JOYA, antesala de un proyecto que vendra a
enriquecerlajoyeriaartisticaya quienesla participan
de contenido. Novedades que se iran presentando en
esterecién inaugurado 2020.9

Contraste recomienda

Entrarenlapaginawebde ARTEY
JOYA paraverlaganadoradel Arte
yJoya International Award 2019,
Jeemin Jamie Chung, asi como mayor
informacion delos participantesenel
Anuario 2019-2020y de su obra.

CARMEN VALDES
carmenvaldescreaciones@gmail.com
“Locura”, Anillo. Azabache de Asturias, plata
925 oxidada, pan de oro. 2018.

©ELIRD

ELIRD BY ENA MULAVDIC AND EBRAHIM
MOHAMMADIANELIRD
info@elird.com
www.elird.com
“Asteroides”. Ambar sintético, pintura al 6leo,
esmalte, plata, cordon, resina.

AFRODITIGOULA
info@afroditigoula.gr
www.afroditigoula.gr

Anillo hecho amano. Plata 925,
oro oxidado 14K, crisopasa.

CHEVALLEY CEDRIC
www.cedrichevalley.com
“Mobius”. Escultura. Cubiertas de skate
reutilizadas, cierre de aluminio e imanes.

MARTIN SPRENG
martin.spreng@free.fr
www.martinspreng.com
“Roseaux”. Anillo. Titanio, turmalina.
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ALBERTO ZORZI
zorzialberto@libero.it
“Structura”. Anillo. Plata 925, crisopasa. 2016.

SANDRA MANIN FRIAS
maninfrias@gmail.com
www.sandramaninfrias.com.br

“Brasil”. Anillo. Oro 18K, granate mandarin o

spessartite (34,63ct).

DORINE BOTANA
dorinebotana@uol.com.br
Instagram: collectbrazilianjewelry
ordorinebotana
Facebook: Collect Brazilian Jewelry
or Dorine Botanajewelry
“Perito Moreno”, coleccion «Glacier». Anillo. Oro
amarillo 18K, roca de cristal (41,6 g), topacio azul.

ARTEMIS VALSAMAKI
es.miarte@yahoo.gr
www.artemisvalsamaki.com
“Apedreado hasta el hueso”.
Broche. Cobre, plata, pintura acrilica.

ROSELY KASUMI
rosely@roselykasumi.com.br
www.roselykasumi.com.br
Collar. Porcelana hecha a mano.

LILY KANELLOPOULOU
lily.lilka@gmail.com
“Orange Stone”. Broche. Resina, plata,
pigmentos, acero inoxidable.

TABATA MORGANA -RAQUEL LOBELOS
info@tabatamorgana.com
www.tabatamorgana.com

“Entre hormigas”, coleccion Nature. Collar.

Colectivo JOYA

JUNMIN BAE
godnfl28@naver.com
www.juunmin.blogspot.kr
“An extinct species 3”. Collar. Arcilla polimérica,
pelicula plastica, correa de piel.

SARABARBANTI
info.sarabarbanti@gmail.com
www.sarabarbanti.com
“Nadia”. Collar. Carbon, oro, plata.

UWEBERGER
uwe_berger@web.de
www.uweberger-schmuck.de
Colgante. Paladio, oro 999, opaldublette.

LIANA PATTIHIS
lianapattihis@aol.com
www.lianapattihis.com
“Untitled Porcelain Brooch”. Broche. Piezas
de una tazade caféy platillo adquirido en una
tienda de investigacion sobre el cancer en West
Hampstead, Londrés.

YIOTA VOGLI
yiotavogli@hotmail.com
www.yiotavogli.com
“Rooms of the Mind I”. Broche. Cobre, pulpa de
papel, acrilicos, dibujos.
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o Schmuck Modern Classic 2020 g

3 [ @
Del 11 al 15 de marzo de 2020 tendra lugar I I l ( | r I
Schmuck, organizada en el Fairground :

Munich. 61 ediciones en las que la joyeria
artistica se convierte en protagonista por
excelencia, permitiendo el intercambio de
creatividad y tendencias. Cada afio la feria
rinde homenaje a un clasicista moderno con
unaretrospectiva. En 2020 sera al austra-
liano Robert Baines. El ex profesor del Royal
Melbourne Institute of Technology es uno de
los principales investigadores en el campo de
la arqueometalurgia. La exploracion de anti-
guas técnicas de granulacion cred la base de
su extensa obra contemporanea que se halla
en numerosas colecciones de prestigio. ¢

Salon Internacional de Joyeria y Relojeria Urbanas y de Tendencia

Los seleccionados :

Karin Johansson y Manon van Kouswijk

Un total de 802 orfebres y diseiadores de joyas de
61 paises han solicitado participar en Schmuck
2020, pero los seleccionados han sido ;63 partici-
pantes!, procedentes de 29 paises. Entre ellos, dos
artistas cuyas piezas se hallan en Hannah Gallery
Barcelona, de Klimto2. Se trata de Karin Johansson
y Manon van Kouswijk. Enlasiméagenes, dos piezas
representativas de las mismas. A izda., pendientes
delaprimera, realizados en aluminio anodizado
yoro. Alaartista sueca, se sumalaholandesa
Manon. A dcha. collar “Gris perla”, realizado con
porcelana, vidrio, marfil, plasticoy perlas. Dos
mujeres que muestrany demuestranlo esencial de
lamano femenina en lajoyeria artistica. ¢

Exposiciones de Oscar Abba y Silvia Serra

Lagaleria Context de Sant Cugat del Vallés,
Barcelona, mantiene hasta el 31de enero
de este ano dos interesantes exposiciones:
“Moviment de Trames”, de Oscar Abba, y
“Metamorfosi emocional” de Silvia Serra.
Dos muestras simultaneas inauguradas a
final de noviembre, en las que el primero
presenta sus ultimas coleccionesy Silvia
invita arealizar un recorrido ludico-poé-
tico por susjoyas através de los textos de
Catherine Flumian. En lasimagenes, aizda.
broche “Panelling F5” de Abba, realizado
con laton, aceroy patina. A dcha., broche IFEMA
“Tincla pell blanca de Lisboa”, en el que la : ; ESv e
joyera catalana ha usado oro, plata, coral y MMA% SOLO PROFESIONALES Rﬁgg rclig

piedradeluna. ¢
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